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APRIL / FORSKNING

Hur har lasning utvecklats pa papper och online i olika
generationer? Och hur har konsumtionen av andra lokala
medier utvecklats i olika generationer?

»> Fran savél ett samhéllsperspektiv som ett branschperspektiv anses det vara
viktigt att vi alla tar del av nyheter. Samtidigt vet vi att allt farre gor just det.
Och det ar inte de "svala” nyhetskonsumenterna som blir fler, men ddremot
blir sdval nyhetsnordarna som nyhetundvikarna fler. Konsekvensen blir att
klyftorna i konsumtionen &kar.

Vi ser ocksa att antalet lokala redaktioner minskat — nu senast nedldggningen
av TV4:s lokala nyhetsredaktioner. Det innebdr att det blir farre lokala nyhets-
kanaler att ta del av.

Daremot minskar inte mangden underhallning i samhallet, vilket gor att mixen
fakta och fiktion blir allt mindre balanserad.

Okade nyhetsklyftor reser ménga fragor. Den 6vergripande frdga som ska
diskuteras har ar om det ar en kris for dagstidningarna eller for det lokala sam-
hallet. Det ska géras genom tva delfragor, och analysen gérs med ett genera-
tionsperspektiv for att vi ska kunna dra ut linjerna i en tankt framtid:
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1) Hur har lasning utvecklats pa papper och online i olika genera-
tioner?

2) Hur har konsumtionen av andra lokala medier utvecklats i olika
generationer?

Analyserna gérs med data fran SOM-institutet vid Goteborgs univer-
sitet, som genom surveyundersckningar stéllt fragor om manniskors
medievanor sedan 1986. Det r bara morgontidningar som ingadr i
analysen, inte kvallstidningar.

Att tillhéra en generation

Alder &r ett dubbeltydigt begrepp. Det handlar bdde om var i
livscykeln en manniska befinner sig, och under vilken tidsperiod man
ar fodd, i bemarkelsen hur samhallet sag ut da. Ett vanligt sétt &r att
skilja mellan fyra olika generationer, som vuxit upp under distinkt olikartade
perioder. Schematiskt kan man dela in dem enligt féljande:

"JU ALDRE MAN BLIR, DESTO
MER TITTAR MAN PA

* De plikttrogna, som ar fodda fére 1945. De har varit med om andra varlds- LOKALA/REGIONALA

kriget och depressionen. Nar de var i sina formativa ar var tidningar och radio TV-NYHETER OAVSETT

de dominerande medierna. VILKEN GENERATION MAN

% Baby Boomers, fodda mellan 1946 och 1964. De har varit med om en eko- LSO S INTRESSANT

nomisk uppgang och 68-rorelsen. Nar de var i sina formativa ar var tv ett viktigt FRAGA AR OM VI | OCH MED

medium, liksom kvéllstidningar. NEDLAGGNINGEN AV TV4:S
LOKALREDAKTIONER

* Generation X, fddda mellan 1965 och 1976. De har vuxit upp med en KOMMER ATT SE EN

finansiell osdkerhet. Dominerande medier under de formativa aren bland

annat video och kommersiell radio och tv. NEDGANG | KONSUMTIONEN

SOM MOTSVARAR DEN

* DotNets, fodda efter 1976. De har vuxit upp med en ekonomisk globaliser- UPPGANG SOM SKEDDE NAR
ing och digitalisering. Datorn och internet utvecklades under deras formativa TV4 STARTADE SINA LOKALA
ar.

Generationstdnkandet innebdr att de som vuxit upp under samma epok antas
ha ndgonting gemensamt, bade ifrdga om medievanor och annat. Samtidigt
spelar det ocksa roll om man &r 20 eller 50 ar, eftersom man har olika livsstil
under olika faser i livet.

Lasning av print och online

Bland de 3ldsta dr nedgdngen i regelbunden tidningslasning mycket mattlig
(figur 1). Det digitala tillskottet &r ocksa litet.

Medie

De ldser nastan som de alltid har gjort. Det &r framfor allt i de bada yngsta

generationerna som det finns ett digitalt tillskott ifrdga om tidningslasning. Varl_den
Den tryckta tidningen ldses av en fjdrdedel av de unga. Da ska man minnas att Premium

“ung” i detta sammanhang &r under 35 ar.
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Det finns ingenting som tyder pa att de yngre generationerna kommer att bli
tidningsldsare nar de blir dldre; alla kurvor gar nedat. Nar Baby Boomers var i
30-arsaldern, i mitten av 1980-talet, var det ungefér 75 procent som regelbun-
det laste en morgontidning.

N&r Generation X var cirka 30 ar i genomsnitt, vid sekelskiftet, var det ungefar
tva tredjedelar av dem som laste regelbundet. DotNets har &nnu inte blivit 30
ar i genomsnitt, men det kommer i bésta fall att vara cirka en tredjedel av dem
som laser morgontidningar i 30-arsaldern, pa papper eller online.

Svaret pa den forsta fragan ar sdledes att utvecklingen gér utfor, och den ser
olikartad ut i olika generationer. Aven om det digitala tillskottet &r betydligt
storre bland yngre an bland 3ldre, ar det dven bland de yngsta den tryckta
tidningen som dominerar, och den digitala tidningen kompenserar inte.

Tittande pa lokala/regionala tv-nyheter

Motsvarande generationsanalys som gjordes ifrdga om tidningsldsning kan
goras for lokala/regionala tv-nyheter. Mdnstret ar helt annorlunda mot ldsning
[av morgontidningar, men vi ska inte glomma att nivan ocksa ar

annorlunda; lokala/regionala tv-nyheter ndr inte lika

manga som lokala dagstidningar (figur 2).

Regelbunden lasning

(minst 5 dagar/vecka) av
tidningar, print och online,

i olika generationer, 1986-
2012 (procent) Varje genera-
tion representeras av tva linjer:
den ovre ldsning bade print och
online, den undre exklusive
onlineldsning.
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For det forsta har tittande pa lokala/regionala tv-nyheter (SVT/TV4) 6kat Gver
tid. En forklaring ar naturligtvis tillkomsten av TV4 i borjan av 1990-talet. For
det andra galler 6kningen alla generationer. Det innebadr att var i livscykeln
en person befinner sig spelar stor roll; ju dldre man blir, desto mer tittar

man pa lokala/regionala tv-nyheter oavsett vilken generation man tillhér. En
intressant fraga &r om vi i och med nedlaggningen av TV4:s lokalredaktioner
kommer att se en nedgdng i konsumtionen som motsvarar den uppgang som
skedde nar TV4 startade sina lokala séandningar.

An sa lange kan vi inte sdga hur DotNets kommer att bete sig nar de &r i
genomsnitt 30 ar, men sett till tidigare generationer sd tycks det dtminstone
finnas potential for saval stabilitet som 6kning ifrdga om tv-nyheter pd lokal
och regional niva.

Forsta delsvaret pa fraga tva blir sdledes att monstret for tittande pa lokala/
regionala nyheter inte ar likadant som for de lokala morgontidningarna, vare
sig over tid eller hur det ser ut mellan olika generationer.

Lasningen av dagliga gratistidningar

Dagliga gratistidningar — med Metro i spetsen — &r inte sarskilt lokala i sitt
innehadll, men de distribueras lokalt. Det kan darfor vara relevant att ocksa ta
med dem i en analys av detta slag. Dessutom har fragan ofta rests om inte
denna typ av tidningar slds ut av mobilen, eftersom de kan anvandas i samma
tidsfonster.

De dagliga gratistidningarna har inte funnits lika ldnge som 6vriga medier,
vilket gor att samma ldnga tidslinje inte kan dras ut som ovan, men resultatet
ar tydligt nog anda (figur 3).
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Den yngsta generationen var lange den som ldste dagliga gratistidningar i
storst utstrackning, men idag ar skillnaden mellan generationer marginell.
Gissningsvis stavas forklaringen smartphone. En annan gissning i samman-
hanget &r att det inte &r s3 att de unga tar del av nyheter pa sin smartphone
istdllet for i dagliga gratistidningar; nyhetskonsumtionen har nog bytts ut mot
ndgot helt annat.

Det andra delsvaret pa fragan tva blir sdledes att de unga l[dmnar pappret
ocksa om det ar gratis, medan de som &r i 40-arsdldern och &ldre dnnu inte
gjort det.

Slutsatser
Svaret pa denna artikels rubrik, En tidningskris eller en lokal kris? &r att dags-
pressen problem i storre utstrackning tycks vara tidningsknutet an lokal-
anknutet, utifran ett publikperspektiv. Nedgangen for dagliga gratistidningar
samt lokala/regionala tv-nyheter ser inte likadan ut som for de lokala
morgontidningarna.

Varfor ser det da ut som det gor? Nagra tankbara forklaringar, som
pa intet sétt ar dmsesidigt uteslutande, ar féljande:

% Manniskors rutiner och vanor. Tv-tittande ingdr i manga man-
niskors vardagsrutiner: klockan 19.30, 21 eller 22 sitter vi i tv-
soffan. Manga andra medier, exempelvis nyheter online, anvan-
der vi ndr vi vill titta efter ndgot sarskilt eller har en stund 6ver.
Det blir en konsumtion som inte féljer ndgon klocka. Lasning av
papperstidningar ingar hos vissa i de dagliga rutinerna, men har
nog atminstone i vis utstrackning gatt fran att ingd i de dagliga
rutinerna till att bli ett daligt samvete som inte hinns med.

* Kostnaden. Priset pa lokala morgontidningar har kat manga
ganger mer an konsumentprisindex de senaste decennierna. Fra-
gan ar var smartgransen gar. For en del &r den sdkert passerad.

% Samhallets omvandling. Det sjdlvklara valet att ha l3st en tid-
ning innan man gar till jobbet for att kunna delta i diskussionerna
har forsvunnit. Det ar viktigare att ha sett House of Cards.

% Konkurrensen. Ju mer innehall som &r méjligt att valja, desto
mer valjer manniskor. Valjer man, sa véljer man ocksa bort. Allt

fler valjer bort det tunga innehallet. Dit hor en stor del av mor-
gontidningarnas innehall.

* Innehallet. Ar innehallet relevant nog for att vara prisvart? Det tycks
onekligen som om svaret pa den fragan i allt storre utstrackning ar nej. Sar-
skilt gdller det den yngre generationen, den som var tankt att bli morgonda-
gens prenumeranter.

"DET SJALVKLARA VALET ATT
HA LAST EN TIDNING INNAN
MAN GAR TILL JOBBET FOR
ATT KUNNA DELTA |
DISKUSSIONERNA HAR
FORSVUNNIT. DET AR
VIKTIGARE ATT HA SETT
HOUSE OF CARDS"
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