











APRIL / SOCIALA MEDIER

drygt 6 miljoner visningar och i snitt 4,37
poang.

Merparten av engagemanget, 668 av totalt
936 reaktioner, kommer fradn 2 av de 126
filmerna. Den ena ar det berémda fallet dar
vakter omhéandertog tva pojkar pd Malmo C
i februari, medan den andra ar en live-
sandning fran nér den nya grasmattan rul-
lades ut pd Malmo FF:s hemmaarena.

P3 Instagram &r situationen nastintill lika
dalig. Goteborgs-Posten &r den enda titel
som klarar minimigransen pa 30 inlégg
under perioden pé 89 dagar. Ovriga som
gjort inldgg under perioden ar NA, Corren
och VK. De hade i slutet pa perioden ungefar
1 300 foljare, en tillvaxt pa dver 160 pro-
cent. GP lade upp 1,5 bilder per dag med en
snittpodng om 37,62.

Huvudanledningen till framgangarna &r kampanjen
#lyftgbg, i vilken Goéteborgs-Posten genom en tavling
crowdsourcade bilder som visar pa de positiva sidorna
av Goteborg. Under kampanjen hashtaggade deltagarna
sina bilder, medan GP kontinuerligt valde ut de basta
bilderna och publicerade i sin officiella kanal, pa sajten
och i tidningen. Kampanjen integrerades ocksd med en
parallell satsning, dar man under #lyftgbg-flaggen sam-
lade in forslag pa hur man skulle kunna gora Goteborg
till en battre stad.

| bedomningskategorin toppinnehall bedoms de virala
topparna i respektive kanal. Har far Sydsvenskan, GP och
UNT toppodngen — mycket tack vare att de dominerar
topplistorna pa YouTube, Instagram respektive Twitter.

Det som i slutdndan faller avgdrandet for att Goteborgs-

Posten rankas som nummer ett ar att de liksom tvdan Sydsvenskan har ett
relativt stort antal féljare och att man arbetar over fler &n tva kanaler. Hade vi
endast raknat aktivitet pd Facebook och Twitter hade Dalarnas Tidningar tagit
hem det, men nu slutar man i stallet trea till foljd av hur man valt att begransa
sitt arbete.

Morgonpressen distanserar sig fran yngre malgrupper

Just bristerna pa Instagram och YouTube ar talande for hur morgonpressen inte
bara glidit ifrdn yngre malgrupper, utan ocksa aktivt valt att distansera sig.

Tidningarna valjer ofta bort YouTube for andra alternativ, dar rorliga klipp Medie
endast &r atkomliga pa de egna sajterna. Pa s3 satt anser man sig behalla oo
trafiken, men det far ocksa till foljd att man begrénsar synligheten gentemot Varlden

de malgrupper som i dagsldget inte ar intresserade av att beséka sajterna. Premium
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Instagram har en klar nackdel da det inte ar direkt réckviddsdrivande i och med
att man inte kan lagga in aktiva ldnkar varken i text eller bild, vilket gbr att man
faller under samma bila som YouTube. D3 det sociala nétverket inte driver den
trafik medierna hoppas pa valjs det bort — 3terigen varken syns man for eller
lyfter sina varumarken hos yngre.

Har brister nyhetsmedierna i sin konsumtionslogik, som dr anpassad efter
tidigare monster och inte efter att yngre i hdg grad valjer att finnas och ta till
sig information fran de kanaler de sjdlva ar aktiva pa istallet for att besoka
dedikerade nyhetssajter. Dessa prioriteringar gors utan tvekan pa grund av
savél arbetsbelastning som for kortsiktig ekonomisk vinning. Tyvarr kan de
bli 6desdigra pa sikt i takt med att forflyttningarna fortsétter till ndtverk som
Snapchat, och distansen mellan morgonpress och ndsta generations ldsare
6kar annu mer.

SLUTSATSER

>) Facebook fortsatt herre pa tdppan: Manga sociala natverk kom-
mer och gar, men Facebook bestar. Svenska nyhetsmedier firar fortsatt stora
triumfer i kanalen trots 6verdrivna rykten om néatverkets forestdende déd och
att Facebook sjalva strypt den organiska rackvidden for sidor.

>) Utvecklingen har avstannat: Nyhetsmedierna var relativt snabba ut
pa Facebook och Twitter, men utéver arbetet pa Facebook och med personliga
konton pd Twitter stannade utvecklingen snabbt av. Man vet fortfarande inte
hur man far genomslag med officiella konton pa Twitter, samt brister i ndrvaro
pad exempelvis YouTube och Instagram.

>> Nya konsumtionslogiker skapar problem: Morgonpressen har
tydliga svarigheter med att knacka koden och forstd logiken i de sociala
natverk som inte driver trafik direkt till egna sajter. Man rads annu att lagga ut
klipp pad YouTube och har svart att hitta bade syftet och hur man ska agera pa
Instagram.

M Analysforfattaren har under ett par ar varit anstélld pd Géteborgs-Posten och Stampen Media
Group, med uppdrag att bland annat bygga upp GP:s strategier i sociala medier och utbilda
personalen. Han stddjer ocksa fortsatt GP med analys och radgivning inom sociala medier.

RRI bygger helt och hallet pa en kvantitativ analys via verktyget RivallQ. Fér att sékra att parts-
inlagor inte paverkar slutresultatet av RRI i detta specifika fall och annars sa har analysen av
prestationen inga varderande eller subjektiva inslag. Urvalet av nyhetsmedier har gjorts av
Medievérlden och de gransvarden som satts har diskuterats med saval RivallQ infér tidigare

analyser som Medievarlden infor denna rapport.
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Sa raknas poangen ut:

Kategori Social narvaro Totalt engagemang
Pa vilka sociala natverk foretaget ar narvarande med en godkand
T o v oo e oo Tt i enasenan s, Gt e 1 e
eskrivning $£ﬂTube ocph Inft;gram. En extrg poang ocksa for narvaro pa Linkedin fyra sociala nétverken under forsta kvartalet 2015.
och/eller Google+.
Detaljer Twitter Facebook YouTube Instagram Lé’;‘;:fe":/ < 15,000 15-30,000 | 30-45,000 | 45-60,000 > 60,000 < 40,000 | 40 - 80,000 | 80-120,000 | 120-160,000| > 160,000
Poang 1 1 1 1 1 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
Géteborgs-Posten 1 1 1 1 1 5 5
Sydsvenskan 1 1 1 1 1 5 5
Dalarnas Tidningar 1 1 1 1 1 3 5
Nerikes Allehanda 1 1 1 1 1 2 4
Helsingborgs Dagblad 1 1 1 1 1 3 4
Vasterbottens-Kuriren 1 1 1 1 1 2 2
Upsala Nya Tidning 1 1 1 1 1 1 1
Sundsvalls Tidning 1 1 1 1 2 2
(Ostgéta Correspondenten 1 1 1 1 1 2 1
Norrlandska Socialdemokraten

Kategori Snittengagemang - Twitter Snittengagemang - Facebook Snittengagemang - YouTube
. . . . o Snittet interaktioner (gilla, delningar och kommentarer) per tusen Snittet interaktioner (gilla, ogilla och kommentarer) per tusen foljare
Beskrivning ?g:::gtkt‘;retgt?%?; (r?r:;‘;g;:gzg:f;‘;ghgs;:‘gm;fg:ﬁ:pgsr fljare under forsta kvartalet 2015. For att podngsattas behdver unde_( forsta !_(\{artalet 2015. For att pongséttas behdver kontot ha
1000 féljare, samt ha twittrat 30 ganger eller fler under perioden. kongot ha mer an 5000 foljare, samt ha gjort 30 inlagg eller fler under mer an 200 foljare, samt ha lagt upp 30 filmer eller fler under
perioden. perioden.
Detaljer 0.20-0.50 | 0.51-0.80 <2.0 <1.0
Podng 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

Géteborgs-Posten 1 4
Sydsvenskan 1 4
Dalarnas Tidningar 2 5
Nerikes Allehanda 2 5
Helsingborgs Dagblad 1 3
Vasterbottens-Kuriren 1 3
Upsala Nya Tidning 2 0
Sundsvalls Tidning 1 3
Ostgéta Correspondenten 1 2
Norrldndska Socialdemokraten 1 3

Kategori

Beskrivning

Snittengagemang - Instagram

Snittet interaktioner (gilla kommentarer) per tusen foljare under
forsta kvartalet 2015. For att poangsattas behdver kontot ha mer an
200 foljare, samt ha lagt upp 30 bilder eller fler under perioden.

Viralt innehall

Antal inlagg som placerar sig topp-50 i snittengagemang per 1000

foljare bland de analyserade foretagen under forsta kvartalet 2015.

Aggregat for Twitter, Facebook, YouTube and Instagram (max 200
poang totalt).

Medie

varlden

Detaljer <5 5to 10 10.1to 15 | 15.1t0 20 >20 <5 5t09 10to 14 15t0 19 20+

Podng 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
Géteborgs-Posten 5 5
Sydsvenskan 0 5
Dalarnas Tidningar 0 4
Nerikes Allehanda 0 4
Helsingborgs Dagblad 0 2
Vasterbottens-Kuriren 0 2
Upsala Nya Tidning 0 5
Sundsvalls Tidning 0 2
Ostgdta Correspondenten 0 1
Norrlandska Socialdemokraten 0 2
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