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Premium

Det har gatt sex manader sedan nyar. Och nio manader sedan
Medievarlden Premium startade. 50 rapporter och analyser samt 18
premiumartiklar och 25 veckobrev med omvarldsbevakning har pro-
ducerats.

Nu summerar vi huvuddragen i utgivningen i en lattsmalt rapport.
Skriv ut och las pa taget, flyget, baten, bussen, eller i hangmattan sa
kan du sedan slappa i skén forvissning om att du i alla fall inte missat
det viktigaste.

Nu tar aven Medievarlden Premium sommarledigt och ar tillbaka igen
18 augusti med nya rapporter, analyser och premiumartiklar samt
veckobrevet Premium Omvarld. Fram tills dess vill vi onska alla vara
Premiumlasare en riktigt skon sommar!

INNEHALL:

sid 2 Inledning

sid 3 Affarerna

sid 4 Mediepolitiken
NS Printoptimering
sid 6 Tidningssajterna
sid 7 Mobilen

sid 8 Sociala medier

sid 9 Tv-marknaden

sid 10 Annonsmarknaden
sid 11 Hosten
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JULI / SOMMARY

AFFARERNA

»> Stampen &r i gungning och har under varen férhandlat med bankerna om
nya avtal. Som ett led i det har Stampen (via Liberala Tidningar som 3gs av
Stampen till 55, Mittmedia till 25 och EK-koncernen till 20 procent) salt Mitt
i-tidningarna till riskkapitalbolaget Segulah. Den kdpesumma pa 300 miljoner
som namnts i branschpress ar alldeles for ldg enligt de som har insyn i affaren.
Segulahs plan &r att fa verksamheten att véxa genom expansion och sélja om
5—7 ar. De omrdden dar huvudtidningen har sd ldg hushallstdckning att det
kan fungera ar Géteborg och Malmé, men i Malmé finns redan Politikens gratis-
tidningar. En effekt av affaren kan alltsa vara Stampen far 6kad konkurrens pa
sin hemmamarknad Géteborg. Det kan ocksa vara sa att Segulah inte alls &r
intresserat av expansion utan bara vill suga ut det mesta ur det befintliga
kassaflodet.

Samtidigt delar dgarna till Liberala Tidningar, som inte dragit jamnt, nu upp
hela den kvarvarande Promediakoncernen: Stampen far tryckerierna och Mit-
tmedia och EK far tidningsféretagen (De storsta ar: NA, VLT, Norrtelje Tidning,
Lanstidningen i Sédertdlje). Nar Promediaaffaren dr genomford kommer
Stampen inte langre vara den storsta lokaltidningskoncernen, utan en mindre
spelare pa vastkusten med en stor tryckeriverksamhet. Den nya giganten blir
Mittmedia vars strategi ar motsatsen till Stampens: Att gora sig av med tryckeri-
erna och satsa helt pd det digitala.

Mittmedias koncernchef Thomas Peterssohn tror pa fler affarer och

namner dgarnas varderingar som avgdrande for vilka som kan ga ihop. De
liberala dgarna till EK, VK och Norran ser han som naturliga samtalspartners.
Det ger en fingersvisning om hur framtidens koncernbildningar kan bli. Ett
storre liberalt block med Mittmedia, EK, VK och eventuellt Norran och kanske
ett storre moderat block med NTM och Gota i syddst. Fragan ar var Stampen
hamnar om koncernen gjort sig omdjlig i det liberala blocket. NWT och Hall-
pressen kommer ocksa att behdva finna sin roll pa den nya mediekartan.

| Skane skedde den affdr som manga vantat pd — men at motsatt hall. Det

blev inte NWT och Sommelius som képte Sydsvenskan, det blev Bonnier som
kopte HD. Nagra forklaringar ar att familjen Sommelius inte hade nagon i nésta
generation som ville ta dver och att Ander vill konsolidera sin tidningsverksam-
het i Varmland och Vastergotland. NWT-koncernen, som lange varit den mest
l6nsamma lokaltidningskoncernen, minskade rorelsemarginalen fran 18 till 9
procent forra aret.

Det ar tveksamt om Bonnier pa l&ngre sikt vill behalla sitt tidningsinnehav i
Skane. Om det varit planen blir forséljningen av Skanemedia till Gota for tre dr
sedan svarbegriplig. Om Bonnier tar 6ver HD som ett led i att gora sig av med
Sydsvenskan ar fragan vem som kan kdpa. Gota ligger ndrmast till hands — av

Medie

(1]
de svenska koncernerna. Kanske kan belgiska De Persgroep, som nu vill ta dver varlden

danska Berlingske Media, se mojliga synergier pa andra sidan sundet.
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MEDIEPOLITIKEN

>> Mediepolitiken har ldnge legat i trdda, men nu finns tecken pa en snar up-
ptining. Dagstidningarnas mer utsatta situation och den dom i Hogsta forvalt-
ningsdomstolens som ogiltigforklarar Radiotjansts forsdk att krava tv-licens fér
digitala enheter har startat en ny debatt om mediepolitiken.

Expressens chefredaktor Thomas Mattsson, tidigare motstandare till pressto-
det, har borjat argumentera for ett generellt presstéd som alla tidningar kan fa
och bland andra Helsingborgs Dagblads chefredaktor Lars Johansson har vackt
fragan om inte tidningarna ocksa borde kunna fa del av public service-medlen.
| Danmark och Storbritannien pagar en debatt om att tvinga public service att
ldgga sina nyhetswebbar bakom inloggning for att inte déda dagstidningar-
nas forsok att ta betalt pa nétet. | Sverige kanske bakslaget for Radiotjansts
forsok att ta ut licensavgift for digitala enheter kan leda till en inloggnings-
funktion for de som betalat licensen.

I TU:s enkat om mediepolitik vill de flesta partierna avskaffa reklamskatten och
sdnka momsen pa digitala publikationer till samma nivd som den for tryckta (6
procent). Moderaterna svarar dock att sddana férandringar i sa fall maste finan-
sieras "krona for krona”. | Frankrike beslutade regeringen nyligen att sdnka den
digitala momsen till samma niva som for tryckta tidningar.

I slutet av juni tillsatte regeringen en ny parlamentarisk tryck- och yttrande-
frihetskommitté som bland annat ska utreda om skyddet for den personliga
integriteten i upphovsrattskyddade databaser ar tillrdckligt. Fradgan har aktual-
iserats av sajten Lexbase som publicerar sokbara domar till allmanheten, men
en eventuell lagstiftning skulle ocksd kunna drabba de grundlagsskyddade
medierna om ett nytt integritetsbrott infors.

En annan fraga som ska utredas ar preskription och ansvar fér information i
databaser. Det handlar om den sd kallade arvsynden, om en ansvarig utgivare
kan hallas ansvarig for historiska publiceringar dér publiceringsbeslutet tagits
av en annan utgivare. Den frdgan kommer ocksa att provas i hovratten i ett fall
dér en privatperson krévt att Dagens Nyheter ska ta bort publiceringar fran
webben.

VAD AR VIKTIGAST FOR DIG | HOST?

INGRID OSTLUND, chef publik- och omvérldsanalys, Sveriges Radio.

Den enskilt viktigaste fragan for svensk radiobransch och darmed ocksa for
Sveriges Radio, just nu ar att politikerna bestammer vad de vill med svensk
digitalradio. |1 h6st ska Nina Wormbs, pa regeringens uppdrag, foresla hur

en évergang fran FM-sandningar till marksand digitalradio ska ske, sa dar-
efter hoppas jag att det snabbt kommer en politisk fingervisning.
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PRINTOPTIMERING
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»> Tryck- och distribution av papperstidningen haller pa att bli en kvarnsten for -« \
medieforetagen. Att effektivisera i stdllet for att maximera printaffaren staller
medieforetagen infor val mellan dtgarder som varken &r roliga eller enkla.

KKatrineholms-Kuriren ska inom kort kapa de dyraste avstickarna
pa budlinjerna. Tidningar som kostar upp till 120 kronor

per dag att dela ut. Innan arsskiftet rdknar Prolog
ocksd med att ha infort olika priser for olika
zoner i distributionsomradet for samtliga
tidningar som anlitar deras tjanster.
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Mittmedia har pratat om att tidigareldgga produk-
tionen av sina tidningar for att kunna minska antalet
tryckerier. Koncernen genomfdr just nu férdjupade
kundundersdkningar om konsekvenserna av en tidigare
tryckstart. De ska vara klara i borjan av hdsten. Sedan
kommer beslut pd om det blir ndgot pilotprojekt i dr och om
produktionen av de tryckta dagstidningarna i sa fall kommer
att forandras.

Att ga ner i antal utgivningsdagar kan sla at bada hall
Det visar inte minst tva norska exempel. N&r Lindesnes
Avis gick fran att vara en sexdagarstidning till att komma
ut fyra ganger i veckan 6kade upplagan med fem procent
pa tre veckor. Till saken hér ocksa att samtidigt lanserade
tidningen en forbattrad sajt dar bara prenumeranter hade
tillgang till allt material.

fran att vara sexdagarstidning till att bara komma ut tre dagar i W
o o .. (\ -

veckan. Pa ett halv.ar hade var fjdrde prenumeranot, 3000 av M \ e varlden

12 000, sagt upp tidningen. Nu, ett och ett halvt ar senare har .

upplagan bara 6kat ndgra hundra ex. . Premlum

S
I

N\
fan
Samre gick det for @stlandets Blad som hdsten 2012 gick v S 5’@ eﬁa (
B2 o2 ‘Medie
o

VAD AR VIKTIGAST FOR DIG | HOST?

CECILIA BECK-FRIIS, vice vd TV4 och ansvarig for affars- och teknikutveckling
"Tittar- respektive kundfokus. Att fortsatta var digitala transformation ge-
nom att anpassa vart rorliga erbjudande over alla plattformar for att starka
tittarupplevelsen, och att samtidigt utveckla nya méjligheter och Iésningar

for vara annonsoérer och partners att nad ut med sitt budskap och fa effekt."
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DNINGSSAJTERNA

o
»> De flesta svenska dagstidningssajter har, eller kommer att f3, en betalmod- o= \

ell under 2014. Inférandet av dessa har i manga fall orsakat trafiktapp. Men det
behdver inte leda till ndgot ekonomiskt bortfall da den trafik som forsvunnit
ofta handlar om besokare utanfér spridningsomradet som annonsdrerna inte
faster ndgon vikt vid enligt de mediechefer Medievérlden Premium varit i
kontakt med. o

30

et

Att konvertera printprenumeranter till att ocksa bli digitala o
ldsare gdr planenligt. Nu borjar medieforetagens fokus skifta

till att 6ka de befintliga ldsarnas lojalitet och hitta nya och yngre
l&sargrupper. Flera tidningar som infért betallésningar pa sina

sajter har ocksa noterat att tappet nér det galler printupplagan har
minskat.

Samtidigt visade Medievdrlden Premiums rapport "Nu
lyfter tidningssajterna" att halften av de lokaltidningssa- i
jter som ingick i rapporten hade férdubblat sin digitala
forséljning pa ett ar. (januari 2014 mot januari 2013). De
landsortstidningar som har storst digitala intakter ar UNT, HD,
DT och VK.

Den utvecklingen har for manga tidningssajter fortsatt
under varen. Mittmedias digitala annonsintakter

kar 6kat med Gver 70 procent och uppgar nu !
till 14 procent av de totala annonsintdkterna. De

totala annonsintdkterna har minskat med nagon
procent, men Mittmedia &r ndra att na sitt mal att

den digitala 6kningen ska neutralisera printtappet.

Ett viktigt motiv till att infora en betalmodell &r att f§ mer
kunskap om anvdndarna vilket kan stdrka bade privat-
marknads- och annonsaffaren. Darfor har exempelvis
Norran, Expressen och Hallpressens tidningar infort
frivillig registrering och inloggning for att kunna samla
data om anvandarna.

For den som inte har inloggningsfunktion ar det cookies
som gdller for att kunna ge annonsdrer och ldsare mer anpas-
sade erbjudanden. Dar pagar en kamp om anvdndarnas data

dar det ofta &r ndgon annan dn mediefretaget som far ut mest
kunskap. Snart kommer sannolikt nya tekniker att ersdtta cookies,
tekniker som ska kunna spara anvandare oavsett om de anvéander

dator, ldsplatta eller mobil. Bland andra Google, Microsoft och Face- ‘ “/ se ld
book filar pa l6sningar for detta. it Va r en

Premium
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MOBILEN

>> Anvandarna flyttar till mobila plattformar och nu gdller det for
bdde nyhetsorganisationer och kommersiella aktorer att flytta med
dem dit. For mediebolagen galler det att flytta den relation som finns i
print och desktop till mobilen.

I USA finns flera publikationer enbart som mobilappar. Den prisbeldnta
svenska nyhetssajten Omni valde lange att bara finns som sadan, men
har nu svdngt och finns dven som sajt.

| en ndra framtid kommer begreppet mobil inte bara han-
dla om surftelefoner eller plattor. Inom kort kommer
sannolikt Googles glasdgon (Googles goggles...) att
finnas pa den svenska marknaden och Apple har en
klocka p& gang. Aven andra produkter som bilar, kylskap,
fénsterrutor och medicinsk utrustning kommer att vara
uppkopplade.

| Sverige kommer mobilannonseringen att uppga till
omkring 1,5 miljarder kronor i ar. Dagspressens reklam-
intdkter kommer att landa pa omkring 5,5 miljarder kro-
nor enligt IRM. | andra lander, till exempel Storbritannien
forutspds mobilen bli en storre reklamkanal &n print i ar.

Och det ar inte bara riksannonsdrer som jobbar med att
marknadsfdra sig i mobilen. 40 procent av den mobila annon-
smarknaden i Sverige i dag star lokala aktorer for. En siffra som
garanterat kommer att bli storre.

| framtiden kommer vi alltid att vara tillgangliga for marknadsforing-
skampanjer. Och vissa aktorer, till exempel ICA och IKEA, har utvecklat o 0
egna mobilappar for att underldtta for kunderna att konsumera. Ddr kom- varlden
mer de med erbjudanden fore, under och efter besdken i deras képlador. .

; . ; . Premium
Trenden med annonsdrer som skapar egna medier och tar dver hela kedjan
hotar mediefretagens traditionella roll som mellanhand.

VAD AR VIKTIGAST FOR DIG | HOST?

STURE BERGMAN, vd VK-koncernen: ‘ L

1. Att 6ka takten. 2. Att oka forandringstakten. 3. Att 6ka omstéllningstak- P :
ten. Strukturomvandlingen gar rasande snabbt, bade det vi tydligt ser och # ‘ i m .
aven saker som ar svarare att fanga i data. VK ska vara ett livskraftigt, fort- _i -

satt Ionsamt, och i huvudsak digitalt féretag, om ett antal ar. Vi ska vakna
med angest fyllda av energi, inte med angest och handlingsférlamning.
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SOCIALA MEDIER

»> En ny rapport fran Nordicom visar att det spenderas mer tid pa sociala
medier dn pa morgontidningar i papper och pa nétet tillsammans. P3 sex dr
har den totala andelen morgontidningsldsare minskat fran 72 till 56 w.a"“’f —
procent. Undersékningen bygger pa intervjuer, och missar ddrmed det
faktum att mycket av innehallet pad sociala medier kommer fran traditio-
nella medier. Om jag spenderat 15 minuter pa Facebook och da foljt tre
l&nkar till artiklar minns jag det fortfarande som att jag varit pa Facebook.
Detta maste medieféretagen boérja tdnka mer pa, ett exempel &r danska Infor-
mation som genomfort en redesign som ska gora det tydligare for besdkarna
vilken sajt de har hamnat pa. Mdlet ar ocks3 att konvertera de nya besdkarna
till frekventa besokare och pa sikt till digitala prenumeranter.

&5

&
i
e

Det blir viktigare att forutse vilka berdttelser som kommer att fa

stor spridning i sociala medier. | USA finns sajter som Buzzzfeed och
Elite Daily som far mer an halften av trafiken fran sociala medier och i
Sverige jobbar nu bland andra Expressen, Aftonbladet, Metro och Nyhet-
er24 systematiskt med att fdnga upp nyheter i sociala medier och sedan
sjdlva forpacka dem for annu storre spridning pa samma plattformar.

Nya sajter som Ted Valentins socialanyheter.se och kvalitetsnyheter.se
bygger sin ranking av artiklar pa sociala medier, men det finns manga
fallor kring hur Facebook réknar delningar. Det som pa de flesta
sajter kallas delningar ar i sjdlva verket interaktioner, vilket
utover delningar ocksa innefattar likes och kommentarer pa
det som delats. Twitters siffror ar ddremot mer korrekta efter-
som de réknar tweets som innehaller ldnken till innehallet.

| juni tvingades Aftonbladet, som anvander Facebook for ldsarkom-
mentarer, stanga av kommentarsfunktionen sedan Facebook gjort
en uppdatering. Anledningen var inte att Aftonbladet byggt en
egen losning pa Facebooks tjanst, utan att kommentar-

erna i det nya granssnittet fér moderering inte langre

bamnam |<rono"loglsl< onrdr.ung, rnned de senaste Mw’ —
overst. Detta gor det valdigt svart att efter- o

handmoderera stora mangder kommentarer.

I USA har New York Times och Washington Post,
tillsammans med IT-foretaget Mozilla, fatt ndrmare

4 miljoner dollar i stéd av Knight Foundation for att
utveckla en ny kommentarsplattform som andra medief-
6retag ska kunna ladda ned gratis. Mdlet &r att skapa en mer
positiv och stimulerande gemenskap dar lasarna ska bli "mer

informerade och engagerade". Lot ol ) Vérlden

Premium
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ANNONSMARKNADEN

\_

>> Manga annonsmarknader star infor stora fordndringar. For att nd yngre mal-
grupper med bade utbuds- och profilannonsering maste det finnas bra digitala
produkter och bland annat maklarna efterlyser sddana l6sningar fran de lokala
medieforetagen, inte minst pd mobilsidan.

Annonsmarknadens snabba férandring har fatt konsekvenser for annonspa-
keten. Mediekompaniet har fatt fart pa det digitala saljet och ndmns som en
viktig delfoérklaring till att lokaltidningarnas sajter borjat fa fart pa annons-
férsaljningen. Samtidigt har Citypaketet krympt ihop och Riksmedia har varslat
personalen. Under varen har bade Citypaketets vd Leslie Marsden och Riksme-
dias vd Theo Blanco ldmnat sina uppdrag.

Nya tekniker, framfor allt den automatiserade handel som sker i realtid pa

sd kallade RTB (Real Time Bidding)-b&rser omsatter mer och mer pengar.
Under varen har Schibsted startat en RTB-bors for mobilen och Bonnier

News har startat en RTB-bdrs dér DN, Di, Expressen och Sydsvenskan ingar.

Ett argument till mediek&parna ar att det ger en trygghet att kunna kopa direkt
av mediedgarna jamfort med att kdpa i anonyma natverk med olika mellanhdn-
der.

Enligt IRM:s prognoser kommer reklaminvesteringarna i ar att 6ka med gl

1,6 procent till 31,9 miljarder for att 2015 6ka med 1,9 procent till 32,5
miljarder. Dagspress [dmnar en period med tvasiffriga procentuella tapp,
enligt prognosen.

| ar slutar tappet for dagspress pa -10 procent och 5,4 miljarder, medan

det 2015 bedoms landa pd -8,9 procent och 4,9 miljarder. Inom dagspress-
kategorin fortsatter kvéllspress minska tvasiffrigt medan landsortspress och
storstads press minskar betydligt mindre. Investeringarna i tv kommer enligt
prognosen att 6ka i ar men minska med 1 procent 2015 och landa pa 5,9
miljarder. Enligt IRM:s vd Madeleine Thor &r tv extremt svarbedémt eftersom
de tva trenderna 6kad efterfragan frdn annonsorer och minskat tittande sa-
mexisterar. Fragan ar vilken som paverkar mest framéver. Internet ar dragloket
som fortsatter vaxa, med 8 procent till 9,9 miljarder 2015, enligt prognosen.

VAD AR VIKTIGAST FOR DIG | HOST?

UNN EDBERG, chefredaktor Finansliv:
"I hést blir det stenhart fokus pa innehallet. Att skriva saker som beror,
diskuteras och rér om blir allt viktigare. Nu maste vi visa varfor var original-

journalistik ar vard mer an klipp och klistra-storys eller aliméant flodesmate-

rial som skoljer 6ver vara lasare fran alla méjliga hall."

MEDIEVARLDEN PREMIUM www.medievarldenpremium.se, 08/6924610, info@medievarldenpremium.se
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TV-MARKNADEN

>> Forra dret minskade tittartiden for linjér tv i Sverige med 6 minuter. Forsta
tertialet (januari - april) i ar har det redan minskat med nio minuter. Det &r
framfor allt SVT och Kanal 5 som minskat sin tittartid, medan TV4, TV3 och TV6
har hallit emot battre. "Tidigare har tittartiden varit ganska stabil, men efter OS
har vi sett en markant nedgdng. Alla har insett att forr eller senare kommer en
konkurrens mellan linjar tv och online. | Danmark och Norge bérjade det forra
aret, men det har varit en fordrojning i Sverige", sager MMS vd Magnus
Anshelm till Medievarlden Premium.

SVT Play har haft en langsiktig 6kning av tittartiden, men den har nu stannat av.

Den behover fortsatta 6ka, for att kompensera SVT:s tapp i det linjdra tittandet,
enligt Magnus Anshelm. For kommersiella aktérer som ocksa tappat i réckvidd
och tittartid ar l&get allvarligt, da de i vissa fall salt in kontakter for hela aret.

Aven tv-kanalernas playtjénster paverkas av den nya konkurrensen fran
aktdérer som Netflix och HBO. Sedan 2012 har antalet starter minskat for alla
utom MTG. Det kanske allvarligaste med siffrorna &r att det inte finns ndgon
tillvaxt att tala om. SVT 6kar bara marginellt nar det galler spenderad tid
mellan 2013 och 2014. TV4 och MTG 6kar ordentligt jamfért med 2013
men inte jamfort med 2012. SBS har minskat varje ar.

| USA prenumererar nu 47 procent av hushdllen pd en tv-tjanst som Netflix,
Hulu Plus eller Amazon Prime. | Sverige har i dag 22 procent av hushallen till-
gang till digitala betalkanaler enligt MMS. 31 procent av alla vuxna i USA tittar i
dag pa rorligt material i andra plattformar an tv pad daglig basis. Antalet kunder
som har traditionell betal-tv minskar samtidigt stadigt, men fran en hég niva.
2010 hade 88 procent av Netflix-kunderna ocksa traditionell betal-tv. | 3r &r
siffran nere pd 80 procent. Undersokningen visar att 10 procent av alla hushall
i USA kan tanka sig att ga over till att bara anvénda digitala kanaler inom tio
mdnader.

| Sverige har kvéllstidningarna ambitidsa tv-satsningar med badde inslag och
studiosdndningar och flera lokaltidningar bérjar nu satsa pa rorligt. Mittmedia,
Skanemedia och Smalandsposten har gjort egenproducerad tv kopplad till
sportsandningar och Jénkdpings-Posten som bdrjade sanda live-tv nar
Svenskarnas Parti demonstrerade i Jonkoping pa forsta maj drar nu igang en
satsning pa live-tv for att bevaka nyhetshandelser.

VAD AR VIKTIGAST FOR DIG | HOST?

BOINE GEPERTZ, vd Gota Media:
Genomférandet av vart stora projekt "Allt inkluderat...". Det innefattar:
En férandrad abonnemangsaffar och betalt for innehall i alla

~
Mew*"'
0

varlden
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kanaler, nya

responsiva sajter och nya produktionsverktyg, gemensam form i print och

digitala kanaler, en utveckling av var digitala annonsaffar.
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HOSTEN

2> | hést kommer det att avgdras om den digitala annonsférséljningen nar de
hogt stallda malen och om sajterna med betalmodeller lyckas fa in nya digitala
prenumeranter. Vi foljer upp rapporterna "Betalmodeller i Norden 2" och "Nu
lyfter tidningssajterna" med en ny rapport dar tidningssajternas forsta halvar
summeras. Vi kommer ocksa att publicera en analys av Katarina Graffman dar
hon férdjupar bilden av framtidens digitala anvandare.

2> De traditionella tv-foretagen ar klamda fran tva hall. Mest uppenbart av
internationella jattar som Netflix som tar digitala marknadsandelar med sin
betal-tv on demand, men nu bérjar dven lokala aktérer dyka upp och pad manga
lokaltidningar experimenteras det friskt med nya former. Efter sommaren kom-
mer en analys signerad Sakari Pitkanen om lokal webb-tv.

2D Print ska effektiviseras. Olonsamma faktorer minimeras. Det spelar ingen
roll om det handlar om tryckerier eller prenumeranter. Tryck- och distribution-
skostnader &r pd vag att bli ett hot mot medieféretagens framtid. Speciellt for
de som har lang avskrivningstid pa sina anldggningar. Géran Lundberg kommer
med en rapport i hdst om hur printoptimering kan goras i praktiken.

2> Medievarlden Premium har skrivit mycket om data ur ett kommersiellt per-
spektiv. Men data kommer ocksa att fordndra journalistiken pa sikt. | Sverige
handlar det sd hér ldngt mest om enstaka projekt, men i USA finns mer sys-
tematiserade nyhetstjanster som bygger pd datajournalistik. | host publicerar
vi en rapport om databasjournalistik av Gunnar Nygren och Ester Appelgren pa
Sédertdrns hogskola och en analys av Pelle Sten om hur utvecklare och jour-
nalister kan jobba tillsammans med bland annat datajournalistik.

> Peter Hjorne sager i en intervju med Medievarlden att Stampens tidningar
skulle variti ett annu sémre l3ge i dag om inte affdrerna med Centertidningar

och Promedia genomforts. Stefan Melesko ska i en kommande analys syna det
pastdendet.
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