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Det finns fem typer av hyperlokala sajter som branschen garna
glommer - men inte borde glomma. | en uppféljning till “Har finns
de hyperlokala sajterna” gar Carina Tenor igenom fem typer av
uppstickare som medieféretagen borde halla 6gonen pa.
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kb S?ter for deltagar- och
medborgarjournalistik

L : . o o "DE AKTORER SOM
okala sajter kan startas med avsikten att ortens invanare och organisationer

sjdlva ska bidra med innehallet. Kartldggningen visar ganska tydligt att lokala LYCKAS HAR PERSONER
grupper pa Facebook i hog utstrackning Gvertagit den funktionen. Det innebér SOM TYDLIGT HALLER
att sajter som Imald.se, INorsjé.se etc (namnet registrerades i fler kommuner) SAMMAN GRUPPEN,
numera for en tynande tillvaro. Det finns fler exempel pa ténkta forum for REGELBUNDNA
medborgare som aldrig riktigt fatt till ett flode: Kaffedaxen.se i Ockelbo TRAFFAR OCH SOCIAL
(Gavleborgs lan) som ville bli en sajt utan “sjalvgod redaktdr som sovrar GEMENSKAP"

och sallar och bestdammer vad vi Ockelbobor ska ldsa och vara intresserade
av”, HbgNyheter.com (Skdne l&n) som ville varna om helsingborgarnas
yttrandefrihet och Nyhetsbyn Leksand (Dalarnas ldn) som var tankt att bli “en
ny modern lokalnyhetssajt som folk, foreningar och foretag driver och tjdnar pa
tillsammans”.

Aven flera entreprendrer som aktivt driver lokala nyhetssajter vittnar om att de
moter manga som sager att de vill eller tdnker bidra med inneh3ll, men att det
séllan sker i praktiken. Ett hinder kan ocksa vara svarigheten att kanna igen en
nyhet fér den som saknar journalistisk erfarenhet. De aktérer som lyckas har
personer som tydligt haller samman gruppen, regelbundna tréffar och social
gemenskap. Ett par exempel finns dar studiecirkelformen har anvants.
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Facebook-grupp som vaxer sig stark ar ofta en doldis, som &nda kan ta 6ver
rollen som “gatekeeper” och till exempel tilldta om journalister far ldgga upp
lankar till sina lokala artiklar dar. Ett annat exempel ar Facebook-gruppen
Hander i Orebro med drygt 18 000 medlemmar, dér administratéren efter flera
ars ideellt arbete valde att bygga en kommersialiserad sajt, Mittorebro.se, och
koppla den till Facebook-gruppen, som dven den bytte namn till Mitt Orebro.
Nyhetsflodet dr aggregerat, men usp:en for cirka 60 annonspartners ar att
deras nyheter distribueras ut i den stora Facebook-gruppen. Entreprendren har
sedan overfort kombinationen sajt/Facebook-grupp till Eskilstuna (Mittetuna.
se) och hérnast ligger Boras.

& Aggregerande sajter och lokala
portaler

Ur den lokala mediekonsumentens synvinkel kan en mediekanal ha betydelse
for lokal identitet och samhorighet dven utan journalistik i egentlig mening,
dar lokala annonser eller lankar ger en uppdatering om vad som hdnder i
ndromradet. Att [3ta andra medier pd ett automatiserat satt sta for innehallet
medan annonsintakterna gar till det egna foretaget innebér ldga fasta
kostnader och g ekonomisk risk. Ett aggregerat eller automatgenererat fléde
anvands ofta som ett av flera inslag for att bygga den lokala sajten. Ett relativt
nystartat exempel ar Luledbaserade Eljester, som bérjade med Norrbotten.
Eljester.se och nu dven driver Vasterbotten.eljester.se, en sajt uppdelad pa typ
av innehall i ett koncept som enkelt kan lyftas till fler regioner. Eljester samlar
dven in uppdateringar fran de lokala idrottsforeningarna. Madnga hyperlokala
sajter drivs av en eller ett fatal personer. Genom att addera aggregerat innehall
kan sajten fortsatta att se aktuell ut, aven om medieaktdren inte har tid att
producera eget material eller 4gna sig at sajten pad det sétt som ambitionen var.
Mojligen upplevs det har som en brist av de lokala invanarna, i alla fall finns

fa exempel i kartldggningen pa att aggregerande saijter lyfts fram som viktiga
lokala spelare.

VARA KANALER

R
NORRBOTTEN
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VASTERBOTTEN

Lokala portaler har som syfte att visa vad som hander i ett geografiskt omrade.
Tonvikten ligger pd annonser eller information som géller beséksnaring,
aktiviteter, restauranger etc — ibland kombinerat med egna reportage och/
eller automatgenererade lokala nyheter. P3 stadsdelsniva kan nédmnas
Tréningsfabriken AB som driver Sjéstadsliv.se, och numera dven Djurgardsliv.se
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i Stockholm. Portalen kan ocksa inriktas mot amne, som nojessajten Trollhattan.
com, dven det ett koncept som tagits till fler orter. Den kommersiella
drivkraften hos en portal kan variera. Det finns féreningsdrivna initiativ som
Asele.nu, eller portaler som drivs som sidoverksamhet till lokala webbféretag,
som Sala.nu och Edaportalen.se. Aven en fristéende nyhetssajt som Sveg.se kan
ldna drag av portalen, med ett fyrtiotal logotyper i

topp pa startsidan i stéllet fér en stor banner, dar I']]SII]@EI‘[&W
besdkaren lankas vidare till respektive foretags
sida. Har blir det alltsa lite av en digital version av
katalogen Din del.

4L Intressentdrivna
sajter

Att anvanda verktyg fran journalistiken &r inte

nytt inom pr och lobbying. Att starta en hyperlokal
eller regional nyhetssajt kan vara ett medel for

att paverka hur ett omrade uppfattas av bade
kommersiella och regionalpolitiska skal. Exempel
i genren dr Hisingenftw.se, vars redaktion drivs pa
uppdrag av HSB Goteborg
med malet att “ingjuta g HISINGEN
framtidstro, inspirera och | |
paverka manniskors tankar
om Hisingen”. Aven Solna
kommun ndmner att sajter
som drivs av exploaterande
intressenter kan fa
funktioner som hyperlokala
nyhetsformedlare, som
Arenastaden.se och
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Oresundsregionen finns News ., ...
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Oresund, en dansk-svensk
nyhetsbyrd startad som ett EU-projekt, numera inom @resundsinstituttet, ett
oberoende dansk-svenskt kunskapscentrum som finansieras av cirka 100
medlemmar i regionen (stat, regioner, kommuner, universitet, hogskolor och
naringsliv).

Huvudsyftet for dessa sajter ar alltsd inte kommersiell lonsamhet, eftersom
finansieringen kommer fran annat hall. Journalistiken kan utféras av
professionella journalister, men dnda inte ses som oberoende. Etiken kan vara
ett dilemma: Ibland har intressenter startat en sajt utan att det varit tydligt
fran borjan vilka som star bakom, som ndr Boras stad och hogskola startade
IloveBoras.se. Det ar nagra forklaringar till att den har gruppen hamnar utanfor
manga Oversikter. Samtidigt pekas just partnerskap ut som en mojlig framtida
framgangsfaktor for hyperlokala sajter i en farsk Nesta-rapport fran 2016:
Hyperlocal revenues in the UK and Europe av Cook, Geels & Bakker.

"ATT STARTA EN HYPERLOKAL
ELLER REGIONAL NYHETSSAIT
KAN VARA ETT MEDEL FOR
ATT PAVERKA HUR ETT
OMRADE UPPFATTAS AV
BADE KOMMERSIELLA OCH
REGIONALPOLITISKA SKAL"
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Att medel for lokal utveckling skulle kunna ldggas pa journalistik i demokratins
namn borde inte vara orimligt — men da kravs en tydlig programférklaring runt
hur kopplingen mellan finansiar och mediekanal ser ut, utan att dolja vilka

som star bakom.

& Politiskt drivna nyhetssajter

| oktober 2016 uppmarksammades att lokala moderater startat

Nyheter i Vasterbotten utan att det framgick vilka som fanns
bakom. Sajten &r numera tydligt markt, precis som de tva lokala
nyhetsférmedlare i Tyresd som drivs av Socialdemokraterna

respektive Moderaterna sedan en langre tid tillbaka. |
kartlaggningen ndmns ocksa flera enmanssajter
med viss betydelse som lokala nyhetsférmedlare,
men snarast i form av bloggar som bevakar
politiken. Tva helt olika exempel ar Bengt-bloggen
i Ronneby och Olandspartiets Per Lublins sajt, dar
han skaffat utgivningsbevis for att filma och lagga
ut kommunfullmdktige med egna kommentarer.

Men ndtet Oppnar ocksa for en annan typ av
politiskt fargade sajter, som i Avpixlat-anda
levererar "ocensurerade” lokala nyheter, dar
etnicitet och dven namn pa démda brottslingar
kan publiceras. Tva exempel &r Orsabaserade
Dalanytt.se (Dalarnas l&n), vars forsta inlagg
publicerades 2015, och Fjallsjo Nyheter som utgar
fran Backe (Jdmtlands L&n). Eftersom inte heller
detta handlar om affarsmassig eller oberoende
journalistik blir de latta att bortse ifran nar
hyperlokala nyhetssajter studeras. Uppkomsten av

® \vheter i
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Regeringen ser ut att misslyckas
rejilt med jobbmalet

O ggg
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invandringskritiska alternativa medier kan dock paverka bdde det offentliga
samtalet och forutsattningarna for opinionsbildning och nyhetskonsumtion,
papekar Kristoffer Holt i sitt forskningskapitel i Mangfalden i medierna (red.
Lars Truedson, 2016) — och det har &r alltsd ndgot som pdgar dven i det lokala

medielandskapet.

En viktig reflektion handlar om de utmaningar som en enskild
mediekonsument stdlls infor nér det galler kallkritik. Och hur medieforetag pa
ett tydligt satt kan behdva presentera grunderna for sin egen publiceringsetik
— ett omrade som for Gvrigt nyligen adresserats av Utgivarna.

Las mer om det har: http://www.utgivarna.se/pressrum/pressmeddelanden/511-

debatt-utgivarna-skillnaden-nyheter-asikter
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>> Det finns olika idealbilder av hur en hyperlokal sajt ska vara.
Genom att da och da bredda perspektivet ges en storre forstdelse for
hur utbudet av lokala nyheter online forandras samt vilka utmaningar
nyhetskonsumenterna stalls infor.

>) Att engagera invénare fér en mer finmaskig lokalbevakning &r en
lockande tanke. Erfarenheten fran medborgarjournalistik samt andra lokala
entreprendrer visar dock att det ar svart att forlita sig pa lokala volontdrer
for att producera innehall. Fér den som vill satsa pa ett ndtverk av lokala
korrar kravs uthdlligt arbete for att skapa ratt forutsattningar: Utbildning, en
tydlig kontaktperson, social gemenskap och/eller samlande varderingar.

>> Lokala grupper pa Facebook kan anvéndas med kreativitet av
bade medborgare, etablerade medieforetag och olika former av
medieentreprendrer. Den lokala Facebook-gruppen kan ocksa ses som ett

mer fungerande koncept for anvandarproducerad journalistik, i alla fall som A"alyslca.-, \
en natverkskulturell version av lokala nyheter. F':nre'&""
> de
) Nyper ’Okala  Sajterna
>> Aven digitala annonser kan skapa en hyperlokal férankring och . R \

spegla verksamhet pa den lilla orten eller i glesbygdsomradet. Den lokala
annonsportalen kan bli ett digitalt skyltfénster 6ver traktens utbud av
varor och tjanster, ofta med ldnga annonsavtal som kanske férnyas arsvis.
Mediekoncerner har ddremot oftast valt att satsa pa regionala sajter, dar )

enbart det redaktionella innehallet pd de mindre orternas undersajter ar AT \d
lokalt. Ett aktivt vagval, eller en forbisedd mojlighet? 1]LE

22 Nar journalistikens traditionella affirsmodeller sviker, fér vem blir

det angeldget att en ort bevakas? Finns det en mojlighet fér branschen

att ta tillvara pa lokala partnerskap, och pa samma gang aktivt paverka
forutsattningarna for hur innehallet produceras, till exempel genom att
erbjuda en kvalitetsmarkning? Partnerskap kan vara en finansieringsmodell
som i framtiden blir allt mer vanlig, och darfér kan det vara av storsta vikt
att hitta transparenta modeller.

2> Nar olika intressenter och sarintressen agerar som medieaktérer dven
i det lokala nyhetslandskapet stdlls nya krav pa mediekonsumenten. Det
handlar om sajter som drivs av kommersiella och regionalpolitiska intressen

saval som politiska. Invandringskritiska sajter kan agera som alternativa arli2
lokalmedier, och ifrdgasatta avvagningar som gjorts i de etablerade 2 | d‘:n
mediernas rapportering. Prarniurn
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