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Premium
Medievarlden Premiums tredje rapport om de digitala intakterna

fokuserar pa intdkter och sidvisningar forsta kvartalet 2015.
Genom att detaljstudera utvecklingen for enskilda titlar kan vi
tillfora nagot till den allméanna branschstatistiken som visar
utvecklingen fér kategorierna morgonpress, storstadspress och
landsortspress. Mest siffror kan vi redovisa fran de fem lands-
ortssajter som delat med sig av sina intakter i absoluta tal.

Storstadstidningarna har delat med sig av sina 6kningssiffror och
Schibsteds sajter redovisar sina totala digitala intakter inklusive
lasarintakterna (I Aftonbladets fall i absoluta tal, i SvD:s fall 6knin-
gen). Sidvisningar, intakter samt intakt/sidvisning fér mobilen sar-
redovisas men ingar aven i den totala siffran (Sidvisningar Intdkter
och Intakt/Sidvisning). Totalsiffran inkluderar dven eventuella
intakter fran webb-tv.

INNEHALL

Morgonpressens digitala intakter sid 3-4
Sajternas trafik sid 5
Landsortspressen sid 6
DT sid 7
JP/JNytt sid 8
NA sid 9
ST sid 10
VK sid 11
Storstadspressen sid 12
DN sid 13
GP sid 14
SvD sid 15
Sydsvenskan sid 16
Kvallspressen sid 17
Aftonbladet sid 18
Expressen sid 19
Slutsatser sid 20

SKRIBENT: AXEL ANDEN

Chefredaktdr Medievdrlden




MORGONPRESSENS

DIGITALA INTAKTER

MILJIONER KRONOR

Il STORSTAD
200 — B LANDSORT
B TOTALT
150

100

50

q12015 42014 32014  q22014  q12014  q42013  g32013  q22013  q12013  g42012  g32012

>> Morgonpressens digitala intdkter 6kade forsta kvartalet 2015 med
12 miljoner kronor, eller 8,2 procent, jamfort med forsta kvartalet 2014,
enligt TU:s Internetbarometer som gors i samarbete med IRM.

Det var betydligt lagre intdkter an andra, tredje och fjarde kvartalet 2014.
Fjarde kvartalet 2014 uppgick intdkterna till hela 231 miljoner kronor. Det
fidrde kvartalet har dock varit starkare &n det forsta dven de tva foregdende o

arsskiftena, s3 det behdver inte vara nagot trendbrott (se tabellen ovan). Med I e
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Il STORSTAD
B LANDSORT

B TOTALT

Q1 2015 JAMFORT MED Q1 2014

Medieslag Q1, 2015 Q1, 2014 Utveckling
Storstad 81 79 2,6 procent
Landsort 72 63 15,2 procent
Totalt 154 142 8,2 procent

LANDSORTSPRESSEN o6kade sina digitala intdkter med 15,2 procent jamfort
med forsta kvartalet 2014. Intdkterna fran mobilen fordubblades. Intdkterna
minskade dock med 33 procent jamfort med fjarde kvartalet 2014.

STORSTADSPRESSEN 6kade endast med 2,6 procent jamfort med forsta
kvartalet 2014. Jamfort med fjarde kvartalet 2014 minskade den med 34 pro-
cent. Men storstadstidningarna i denna rapport (DN, SvD, GP och Sydsvenskan)
hade samtliga en tvasiffrig 6kningstakt. De som inte &r med i denna rapport &r
Dagens Industri, Skanska Dagbladet och Dagen. Storstadstidningarna vill en-
dast redovisa 6kningssiffran, och inga absoluta tal, till skillnad fran landsorts-
tidningarna i denna rapport.

KVALLSPRESSEN rapporterar inte sina siffror i absoluta tal varken till

TU:s Internetbarometer eller Medievarlden Premium. Men Aftonbladet
redovisar sina totala digitala intdkter i Schibsteds kvartalsrapport. De uppgick
till 178 miljoner svenska kronor forsta kvartalet. Om man uppskattar de digitala
ldsarintakterna till omkring 25 till 35 miljoner kronor landar de digitala
annonsintdkterna pa runt 150 miljoner kronor. Alltsa lika mycket som alla
morgontidningar tillsammans.

Mediekompaniet
om starten
pa 2015

Hur utvecklades den totala digitala
annonsforsaljningen forsta kvartalet
(jamfort med samma period i fjol)?

— Den var ganska ryckig med nagon
riktigt urusel manad och nagon
enastdende, med en hygglig mellan det.
Vi har en okej 6kning under Q1, sdger
Mediekompaniets forsaljningsdirektdr

Martin Irborg.

Hur mycket 6kade olika under-
kategorier, som webb, mobilt och
eventuell webb-tv?

— Pa webb en hygglig utveckling, pa
Mobil 6kar vi valdigt kraftigt. Webb-tv

salde vi inte da.

Hur &r prislaget i dag jamfort med
forsta kvartalet i fjol, far ni till exem-
pel ut mer per besokare eller sidvis-
ning?

—Of6randrat

Vad &r din kommentar till utvecklingen
forsta kvartalet?

— Ett ganska bra forsta kvartal for

var del, marknaden backar och vi tar

marknadsandelar i en fallande marknad.

Hur &r bokningsldget nu? Vad ar din
bedomning av utvecklingen resten av
aret?

- Bokningslaget &r svarbedémt. Det ar
fortfarande ryckigt i marknaden och det
som kdnns som en sanning en manad
kommer pd skam manaden efter. Jag tror

pa en fortsatt okej utveckling.

Har ni lanserat nagra nya digitala
produkter pa senaste tiden?
— Vi gar igang med webb-tv-forséljning

nu i dagarna.
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SAJTERNAS TRAFIK vi-v13

SIDVISNINGAR/VECKA
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Landsortspress

2015 2014 Okning
Digitalforsalining
Q1, mkr 72 63 15,2 procent

De cirka 50 landsortstidningssajter som ar med TU:s Internet-
barometer 6kade med i snitt 15,2 procent forsta kvartalet.
Medievarlden Premium har gatt pa djupet nar det galler fem av de
framsta lokaltidningssajterna kvartal 1 (Vecka 1 -13).

DT sid 7
JP/JNytt sid 8
Y sid 9
ST sid 10
VK sid 11

MEDIEVARLDEN PREMIUM premium.medievarlden.se, 08/6924610, premium@medievarlden.se 6/20



JUNI / STATISTIK

SIDVISNINGAR/VECKA
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2015 0,21
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|

Fordndring 38 %
Sidvis. snitt / vecka Sidvis. mobilt snitt / vecka 500 000

2015, 1,81 milj 2015, 621 065 Mobilt 2014

Intdkt per sidvisning mobilt

2014, 2,14 milj 2014, 38 343 2015 0,06 1 00 000

FORANDRING FORANDRING 2014 020 Forandring: 400 %
-15% 1520 % Forandring -69 %
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SIDVISNINGAR/VECKA
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Totalt 2015
, : - 4931 000
o0 7 i Totalt 2014
(= = 3 864 000

TID FOR

| Intékt per sidvisning Mobilt 2015
2015 2014 2015 2014 2015 02 1 116 000

2014 0,27 i
Sidvis. snitt / vecka Sidvis. mobilt snitt / vecka MOb”t ZO/I 4

2015, 1,4 milj 2015, 480 275 772 000

Intdkt per sidvisning mobilt
2015 0,18
2014 0,18

2014, 1,1 milj 2014, 333 708
FORANDRING FORANDRING
28 % 45 %
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SIDVISNINGAR/VECKA
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Sidvis. snitt / vecka Sidvis. mobilt snitt / vecka 881 000

2015, 2,7 milj 2015, 1,3 milj Intakt per sidvisning mobilt Mobilt 2014

2014, 2.8 milj 2014, 1,1 milj AUED B 710 000

FORANDRING FORANDRING AR s o 0
Srindring 0 9 Forandring: 24 %
9% 27 % Férdndring 0 % 3
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SIDVISNINGAR/VECKA
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Sidvis. mobilt snitt / vecka
2015, 419 519

2014, 1,11 milj 2014, 16 097
FORANDRING FORANDRING

) 2506 %

Sidvis. snitt / vecka
2015, 1,10 milj

Intakt per sidvisning
2015 0,29

2014 0,20
Forandring 42 %

Intakt per sidvisning mobilt
2015 0,11

2014 0,48
Forandring -77 %
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Forandring: 500 %
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SIDVISNINGAR/VECKA
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Sidvis. snitt / vecka
2015, 2,79 milj

Sidvis. mobilt snitt / vecka
2015, 1,04 milj

2014, 2,13 milj 2014, 406 182 milj
FORANDRING FORANDRING

31% 157 %

Vecka 6 Vecka 7 Vecka 8

Jst nu: Drunknad
person identifierad

Intakt per sidvisning
2015 0,13
2014 0,13
Fordndring 0 %

Intakt per sidvisning mobilt
2015 0,04

2014 0,02
Fordndring 73 %
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Totalt 2015

4 650 950
Totalt 2014

3 655 000
Forandring: 27 %

Mobilt 2015

523 000

Mobilt 2014

118 000
Forandring: 343 %
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Storstadspress

2015 2014 Okning
Digitalforsalining
Q1, mkr 81 79 2,6 procent

De storstadstidningssajter som ar med TU:s Internetbarometer
6kade med i snitt 2,6 procent forsta kvartalet (Vecka 1-13).

I den har rapporten har vi fragat DN, GP, SvD och Sydsvenskan om
utvecklingen forsta kvartalet. Notera att DN, GP och Sydsvenskan
redovisar siffror for digital annonsfoérsaljning medan SvD redovisar
totala digitala intakter inklusive lasarintakter.

DN sid 13
GP sid 14
SvD sid 15
Sydsvenskan sid 16
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SIDVISNINGAR/VECKA
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Totalt
+17 %
Mobilt
+70 %
Webb-tv

2015 2014 + 240 %

|
. . 2015 2014
- Forsdljningsdirektor Dan Morén:

Sidvis. snitt / vecka Sidvis. mobilt snitt / vecka Vi har haft en fortsatt bra utveckling

2015, 23,75 milj 2015, 9,7 milj digitalt under Q1, dock inte i procent

2014, 17,62 milj 2014, 5,26 milj lika hégt som under 2014 men
FORANDRING FORANDRING raknat i pengar god.
35% 82 %
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SIDVISNINGAR/VECKA
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Totalt *
+19 %
Mobilt
+55 %
Webb-tv

2015 2014 ' ” I +122 %

2015 [2014
- Forsaljningsdirektor Fredrik

Sidvis. snitt / vecka Sidvis. mobilt snitt / vecka Dobber: Utifran marknadens

2015, 8,78 milj 2015, 5,12 milj investeringsvilja i dessa kategorier
2014, 6,77 milj 2014, 2,38 milj bra, men vi vill mer.

FORANDRING FORANDRING * = Webb, mobilt, webb-tv
30 % 116 %
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SIDVISNINGAR/VECKA
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DIGITAL
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Totalt* 2015
+19 %

Forsaljningsdirektore Pierre Bergstrém: Var flerka-
nalstrategi haller. Vi far fler digitala prenumeranter och
har bromsat tappet i upplagan nésta helt. Alltsa &r vara

Lambt‘: aEnn ldsare med oss i alla vara kanaler vilket &r valdigt positivt.
e x . "
[ Annonsaffaren digitalt utvecklas fortsatt mycket positivt,

2015 2014 - - vi har en stor och 6kande efterfrégan pa var malgrupp.

2015 2014 Det géller samtliga digitala kanaler. Vart att notera &r att
- - vi gjort ett antal roliga affarer senaste tiden, bland annat
har var affar inom "branded content" tagits emot val.
Sidvis. snitt / vecka Sidvis. mobilt snitt / vecka Inom satsningsomradet "hallbarhet" har vi redan hittat tre
2015, 15,7 milj 2015, 5,38 milj samarbetspartners i Nordea, Eon och BMW och en fjarde
2014, 13,1 milj 2014, 3,59 milj ar p& géng... Aven var "native" affar utvecklas mycket bra.
FORANDRING FORANDRING *Totala digitala intakter ink. ldsarintakter
20 % 50 %
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Totalt
+14 %
Mobilt

+ 179 %

2015 2014

2015 [2014 ) Foretagsintaktschef Fredrik Ivansson:

Vi hade en stark borjan pa aret i januari

och februari medan mars var nagot

Sidvis. snitt / vecka Sidvis. mobilt snitt / vecka lagre. Det kanns som om manga storre
2015, 3,65 milj 2015, 1,51 milj annonser har flyttat fram sina kam-

2014, 3,29 milj 2014, 844 000 panjer. Nagra av vara storre regionala

FORANDRING FORANDRING kunder har varit duktiga pa att addera
11 % 79 % till mobilen i sin befintliga mediemix.
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Kvallspressen

Kvallspressens sajter redovisar inte sina intakter varken i TU:s
Internetbarometer eller till Medievarlden Premium. Men enbart
Aftonbladets digitala annonsintdkter ar pa samma niva som hela

morgonpressens.
Aftonbladet sid 18
Expressen sid 19
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BLADET

SIDVISNINGA
/VECKA
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TRAFIKUTVECKLING VECKA 1 - 13 : r r— Forsliningsdirektsr Joakim Flodin:
g | ' Vi har fortsatt stark tillvaxt digitalt vilket

ar speciellt roligt da vi jamfor med ett
mycket hdndelserikt 2014 dar bland
annat OS lag i Q1. Det &r tydlig efter-
fragan pa format med hég viewability

och med rorliga méjligheter. Nar det

i — f". kommer till mobilen &r det den kanalen
Sl : som naturligtvis star fér den storsta
s B ] : 6kningen i kronor samtidigt som tv stéar
- N i for den storsta, procentuellt sett. Afton-
2015| 2014 2015 (2014 D | G |TA|_A bladet har en unik position i mobilen

| NTAKTE R* om man tittar pa antal besék men &ven

nar det kommer till tekniska l6sningar

1 78 miljoner och mdjligheter.
Sidvis. snitt / vecka Sidvis. mobilt snitt / vecka (+4 p foce nt)

2015, 204,2 milj 2015,129,5 milj Aftonbladets intakter
2014, 189,9 milj 2014, 110,5 milj

*Alla digitala intakter, inklusive dr 7 Ore per sidvisning.
FORANDRING FORANDRING |3sarintikterna.

8% 17 %
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EXPRESSEN
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DIGITAL ANNONS-
FORSALINING, Q1*:
+46 procent

* Webb, mobilt, webb-tv

MOBIL ANNONS-
FORSALNING, Q1:
+52 procent

WEBB-TV ANNONS-
FORSALJNING, Q1:
+47 procent

2015 2014

Sidvis. mobilt snitt / vecka
2015, 35,4 milj

2014, 16,7 milj
FORANDRING

112 %

2015 (2014

Sidvis. snitt / vecka
2015, 72,9 milj
2014, 47,3 milj
FORANDRING
54 %

Vecka 8

Vecka 9 Vecka 10 Vecka 11

Annonsdirektor Alexander Lydecker:
Positivt, vi gar +/-0 mot féregdende ar
vilket &r valdigt starkt med tanke pa hur
den strukturella nedgangen ser ut i print.
2014 6kade Expressen sina annonsintakter
med 2 procent och dven detta ar har star-
tat valdigt starkt. Vi dterhdmtar alltsa det vi
tappar i analoga intdkter med vara digitala
kanaler, vilket ska ses som att vi faktiskt

ar pa helt ratt kol med att lyckas med var

digitala transformation.

anledninger

anga
B ske Bank

© att vilje Dan
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SLUTSATSER

SIDVISNINGAR

»> Sidvisningarna har gatt ned for tre av de fem lokaltidningssajterna i rapporten. Bade NA,

som har en 6ppen sajt, och tva sajter med porésa betalmodeller (DT och ST) har minskat
sidvisningarna. Medan en med por6s betalmodell, VK, och en utan, Jnytt, 6kat. Uppdelat pa
webb och mobil ar trenden att webbens sidvisningar minskat rejalt medan mobilens 6kat
rejalt.

>> Samtliga storstadstidningar i rapporten har 6kat antalet sidvisningar. Alla har 6kat starkt
mobilt, och flera dven pd webben. DN, SvD och Sydsvenskan har fortfarande fler sidvisningar
pd webben, men GP har fler sidvisningar mobilt.

» Aven kvéllstidningarna har ékat sina sidvisningar och har har mobiltrafiken gatt om
webbtrafiken samtliga veckor, med undantag for Aftonbladet under arets forsta veckor.

INTAKTER

>> Lokaltidningarna i rapporten har 6kat sina digitala intdkter trots att sidvisningarna i de
flesta fall har minskat. Hogst intdkter hade DT som lag pa 5 miljoner kronor, tatt foljd av
JP/Inytt och VK. Snabbast 6kningstakt hade ST som 6kade med 41 procent. De fem lokal-
tidningssajter som dr med i denna rapport ligger alla i tdtklungan nar det galler digitala
intakter. De som mojligen slar dem &r Corren, HD och UNT, som dock inte redovisar sina
intaktssiffror.

>> Alla lokaltidningar i rapporten, utom JP/Inytt och VK, har 6kat sina intdkter/sidvisningar.
Ingen har minskat. JP/Inytt lag redan rekordhdgt pa 27 &re per sidvisning och ligger kvar pd
den nivan, sa fragan ar om det dr dér ndgonstans priserna kommer att landa? ST fordubblade
sina intdkter per sidvisning och ligger nu pa 29 6re/sidvisning vilket dr nytt rekord.

>> Storstadstidningarna redovisar inga absoluta tal nar det galler intakterna, men daremot
utvecklingen i procent. Samtliga storstadstidningar i rapporten har ¢kat sina digitala annons-
intakter jamfort med forsta kvartalet 2014.

>> Kvallstidningarna rapporterar inte sina siffror till TU:s Internetbarometer. Men Aftonbladet
redovisar sina totala digitala intdkter i Schibsteds kvartalsrapport. De uppgick till 178 miljon-
er svenska kronor forsta kvartalet. Om man uppskattar de digitala ldsarintakterna till mellan
25 och 35 miljoner landar de digitala annonsintdkterna pa cirka 150 miljoner kronor. Alltsa
ungefar lika mycket som alla morgontidningar tillsammans. Ddaremot ar 6kningstakten mer
modest. De totala digitala intakterna 6kade med 4 procent jamfort med forsta kvartalet 2014.

»> Den allra storsta 6kningen av digitala annonsintdkter star Expressen for, tidningen 6kade
med 46 procent, vilket vager upp tidningens tapp i print forsta kvartalet.
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