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JANUARI / MARKNAD

Nast efter Norge ar Sverige det land i varlden med
hogst betalningsvilja for journalistik. For de flesta
nyhetsorganisationer ar lasarintdkter vagen framat.
Medievarlden har gjort en kartlaggning och intervjuat
de stora tidningarna om deras strategier for 2019.

yoogle har tagit bort
T pa antisemitisk sajt

>) Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Expressen och Aftonbladet har
alla olika strategier for hur man ska 6ka ldsarintdkterna under 2019. Nedan
redogdrs for hur tidningarna tanker.

Martin Jénsson, redaktionell utvecklingschef pa Dagens Nyheter.

Dagens Nyheter har blivit ett slags "svenskt New York

Times" — exemplet andra tittar pa och tar efter. | varje fall pa
‘ (&sarintdktsomradet. Tidningen har omkring ett studiebestk MALIN EKMAN

i veckan. Forr var det mest svenska lokaltidningar som kom, i Journalist och mediekolumnist

dag framfor allt utldndska aktorer.
Malin Ekman &r SvD:s mediekolumnist.
"De ar intresserade av hur vi jobbar med data, hur vi visualiserar data for Hon skriver dven regelbundet analyser i
medarbetarna och hur vi arbetar for att férandra den redaktionella kulturen”, Medievarlden.
sager Martin Jonsson, redaktionell utvecklingschef.

Han har precis kommit tillbaka fran Florida och vérldens forsta konferens pa
det sndva, men for alla varldens nyhetsféretag avgdrande temat ldsarintdkter
och ldsarengagemang: "INMA Consumer Engagement Summit".

Martin Jénsson namner Financial Times och Wall Street Journal som exempel
pa tidningar som &r duktiga p3 lojalitetsskapande innehall, som satsningar
pa events och nyhetsbrev. Men ocksd USA Today som &ar duktiga pa att arbeta
kreativt nar det galler att redovisa data redaktionellt.

De flesta ar generdsa och delar med sig av siffror och exempel, menar Medie
han. Branschen gynnas av att vara transparent och ytterst handlar det om Vﬁrlden

nyhetsmediernas roll i demokratin. )
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"Alla har olika forutsattningar. Man kan aldrig kopiera men daremot plocka bra
exempel. Det finns alltid exempel att ldra av."

Sjélvfortroendet &r stort. | global jamforelse tillhér DN de foretag som har savél "| GLOBAL JAMFORELSE
hogst antal som hogst andel digitala abonnemang, enligt Martin Jénsson. TILLHOR DAGENS NYHETER
"Vi ligger langt framme i hur vi &r organiserade. Vi arbetar med en integrerad DE FORETAG SOM HAR
organisation dar redaktion, marknad, analys, utveckling och ldsarintakter SAVAL HOGST ANTAL SOM
samarbetar kring ett gemensamt mal. Jag vet ingen annan stor tidning som HOGST ANDEL DIGITALA

jobbar s3", sdger han.
: & ABONNEMANG"
De senaste 18 manaderna har Dagens Nyheter gjort omorganisationer i hela
foretaget och bdrjat arbeta mer "modernt och tvarfunktionellt".

Det nya arbetssattet innebdr forutom tdtare samverkan mellan
olika avdelningar mer detaljerade analyser och tydligare
uppfoljningar. Egenutvecklade verktyg gor detaljerad data for
varje artikel tillgdnglig for alla — och en viktig del av arbetet.
Det handlar om att optimera publiceringen for varje enskilt
jobb: att avgora vad som gar bra vid vilken tidpunkt och

styra mot 6kat engagemang, langre ldstider och att starka
lojaliteten hos de digitala prenumeranterna.

"Vi har ett 6vergripande mal som &r att 6ka och behalla
antalet digitala prenumeranter. | &r kommer vi att 6ka det - '
totala antalet prenumeranter for tredje dret i rad. Men det _ o

ar ganska l&tt att fa nya digitala prenumeranter, det ar lite F°"Stag§ngsy5

liare far grat;
som att f3 en stor upplaga — det &r bara att ge bort den. Prenumeration gratis DN-
Det svara ar att forsta vad som far folk att vilja stanna som Alla 1825 deingar eebjuds oq s 1
Det dr vy juds ea fri pg
o et .x o P Vir demokray
prenumeranter; att pa riktigt astadkomma lojalitet." fedaktionscheqe, m‘;:f;f‘“" o
e,
o o |
"Vi ti 3 vad det & Or att mannisl ill ! g gick Dagens vy
1tittar pa vad det ar som gor att manniskor vi e Bk Dagens Nyhter (510 4 g o
. . scdmrlssﬁljameud,g,mwmmm i nr.ltl:muanriuningunr'r:mniu.,.a,m
prenumerera och vad det dr som gor att de stannar B etition, erbjuder ally
. o o . s * atvaligr ange 2 i
eller hoppar av. Vi analyserar bade var journalistik, P enumeration innay m;fi;:;r:; ;:Z:ﬂf,,“"““* Srlllengygenang, afy g,
i & ta . inte rid ppg en

Jotrnalis E :
ik, siger Das eheg 0 eLL 83 a1y fyigy ggy ikt villghpery gy

e i
akfir Pareg Wolodarsl pgy Medlevdrlden

kommunikation och vara erbjudanden." -
akunu.\-cheréu Caspay Opitz ir inng lEamd

L IYES Spiie-

A vir demokergpisgy
Be dem tliging vy

- Vi tycker ary dep
Forra aret 6kade de digitala lasarintakterna med 92 udandet vl v

procent. Samtidigt har antalet digitala prenumeranter 6kat med
41 procent pa ett ar. De har passerat 154 000 ndr Martin Jénsson tittar efter
fére intervjun.

PRI att viicky o
LERReIang by

bra fomrmaligye il valey, ,-_»,':e, "):"LLHEZ :—;:‘lﬂm et hijy

b are:

Han raknar med att DN kommer att ha fler digitala prenumeranter an
printprenumeranter férsta halvan av 2019. Och nér det galler malet fér 2019
talar han hellre om "prognos" och spdr en 6kning med 15-20 procent och
185 000-190 000 digitala prenumeranter vid ndsta arsskifte. "Churnen",
madttet pd antalet anvandare som hoppar av under en given tid, ligger for
tillfallet pa 8 procent per manad.

Satsningen pa valet 2018 drev en stor del av tillvaxten under dret. Nasta ar M d.
kommer man bland annat att satsa mer pa ljud. ,,e e
varlden
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iNDA
BOCKEN

SOFIE
SARENBRANT

Ett annat satt att rekrytera och engagera nya prenumeranter ar att anvanda sig
av bundlingserbjudanden. Dagens Nyheter har under dret haft ett erbjudande
dar den egna prenumerationen kombineras med New York Times, liksom ett
dar Bookbeats tjanst ingdr. Nu tittar man pa ett bundlingserbjudande med
lokaljournalistik.

"Jag tror att vi har ldngt kvar till var maxupplaga, jag tror vi kommer att kunna
6ka i ganska manga ar framdver. Jag ser inget som talar for att vi ndtt en platd."

Martin Jonsson hanvisar till den senaste "Svenskarna och internet"-rapporten
som visar att den grupp som 6kar allra mest ar den som betalar for tre olika
tjdnster. Just nu dr den bara 13 procent. Samtidigt betalar hela 76 procent av
svenskarna for en tjanst.

Dagens Nyheter anvander maskininlarning och Al for att varva "ratt grupper
pa ratt satt". Till exempel har man sett att [§sare som kommer till sajten

via sok skiljer sig fran de som kommit via en kampanj. Det man tittar pa ar
"propensity", bendgenhet.

"Vi staller oss fragan: ar det har en person med hog sannolikhet att bli en
betalande och lojal kund?"

| praktiken anvander man enkla korrelationsmodeller: offentlig data som
kombineras med egen.

"Ett grovt exempel: DN &r 6verrepresenterad i stdder dér manga har
eftergymnasial utbildning, till exempel i Umed. D3 kan vi ocksa titta pd andra
faktorer och se att manga l&sare &r kvinnor mellan 25 och 44 ar. Vad finns det
for andra stdder dar vi inte har madnga prenumeranter men dér det bor manga
kvinnor med eftergymnasial utbildning i dldrarna 25 till 44 ar? Man letar efter
tvillingar helt enkelt", sager Martin Jonsson.

| dag kostar en digital Dagens Nyheter-prenumeration 99 kronor i manaden.
Enligt Martin Jonsson kommer priset att hojas "forst nar vi ser att det ar ratt
sak att géra". Men man maste ocksa vara lyhérd och forstd att man konkurrerar
med tjdnster som Spotify och Netflix.

SVENSKARNA OCH INTERNET

Den arliga rapporten baseras pa en
undersdkning om hur den

svenska befolkningen

anvander informations- och
kommunikationsteknik samt hur detta
paverkar enskilda individer, familjer

och samhallet.

Hér kan du ladda ned rapporten:
https://www.iis.se/docs/Svenskarna_
och_internet_2018.pdf

Medie
varlden
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"Ett av de stora strategiska misstagen ar att man tror att man sjalv kan definiera
sitt pris. Det kan man inte pa en digital marknad. Anvandaren staller sig fragan:
'Vad fan far jag for pengarna?™

Huruvida den forestdende sénkningen av digitalmomsen kommer att paverka
priset ar for tidigt att saga.

"Det sdger vi den dagen vi ser att den genomfors. Det ar fortfarande inte
beslutat om det blir en sénkning av digitalmomsen. Men s3 klart &r en sénkning
superviktig for att skapa en rimlig mojlighet att konkurrera pa en global
marknad. Det skapar nya mojligheter.”

Anna Careborg, premiumchef och frdn och med den 1
januari 2019 tf chefredaktor och vd pa Svenska Dagbladet.

"Det fanns en tid ndr branschen bara talade om antalet
prenumeranter. Den tiden dr forbi nu", konstaterar Anna
Careborg.

"Det &r latt att ta till dtgdrder for att 6ka volymen, men vi har fokus pa att hitta
en bra affar. Under det hér aret har vi, precis som manga andra, fokuserat pa
att minska churnen och ddrmed behalla vdra ldsare. Det &r ett tydligt tecken pa
att marknaden har mognat. | bérjan var det mycket fokus pa infléde och man
pratade mycket volym i branschen. Men det sdger egentligen valdigt lite om
hur bra det gdr och om hur stabil affaren ar."

Anna Careborg ser ocksa ett skifte fran att manga nyhetssajter varit 6ppna med
inslag av [&st innehdll till att i huvudsak vara prenumererade sajter dar delar av
innehallet ar 6ppet. Mycket har hant bara det senaste aret.

SvD har for tillfallet cirka 70 000 enbart digitala prenumeranter. Hur stor del av
dessa som betalar fullpris vill Anna Careborg inte gd in pa, delvis av hansyn till
att SvD dgs av Schibsted som &r borsnoterat. Hon vill inte heller gd in pa exakta
siffror ndr hon talar om det gangna aret och malen fér 2019.

"Det jag kan séga ar att vi har en starkt position i malgruppen och att vi har en
tillvaxttakt som ar tvasiffrig. Men viktigast av allt: vi ser en snabbare tillvaxt i
intakterna jamfort med kundbasen. Vi tjdnar mer per prenumerant. Det géller
att hitta en ldnsamhet i det hela. Vad varje enskild prenumerant betalar ar
superviktigt."

MEDIEVARLDEN PREMIUM https://www.medievarlden.se/, 08/6924610, premium@medievarlden.se
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Anna Careborg beskriver en, i varje fall tidigare, tendens i branschen att i
princip slumpa bort digitala prenumerationer for att fa upp volymen.

"Vi vill forstas stéarka var kundbas, men inte pa bekostnad av en lonsam affar",
sager hon.

Hon berattar om ett pdgdende projekt pa SvD som syftar till att "battre anpassa
sig efter ldsarnas behov under dygnet, veckan och mdnaden". Under hdsten
har bland annat djupintervjuer med ldsare utforts. Under 2019, med start i
januari, kommer arbetet att resultera i nya konkreta tjdnster.

"Vi maste ge vara ldsare relevant innehall pd de tidpunkter da de ar mest
mottagliga for det. Vi kommer att jobba dannu mer med att utveckla och kurera
innehdllet. Projektet som vi haller pd med nu kommer att mynna ut i ett antal
tjdnster dar vi pa olika satt anpassar oss mer efter ldsarnas behov."

Bland de aktorer hon inspireras
mest av just nu ndmner hon norska
lokaltidningskoncernen Amedia och

"V| VILL FORSTAS STARKA
VAR KUNDBAS, MEN INTE PA
BEKOSTNAD AV EN LONSAM
AFFAR"

amerikanska nyhetsmagasinet The Atlantic,

som bada har arbetat med att utveckla sitt

utbud och gbra det mer relevant. Amedia

for sitt satt att fornya lokaljournalistiken,
till exempel genom att ga fran att referera
debatter i kommunfullmaktige till att
sjdlva anordna dem. The Atlantic for sin
strategi "Second day story instantly”, som
bland annat inspirerat SvD i arbetet med
fordjupningar kring stora nyhetshandelser.

Anna Careborg aterkommer hela tiden till
betydelsen av innehdllet.

"Vad &r det for varde vi ger? Det ar journalistiken som ar produkten. Sedan ar
det jatteviktigt att arbeta med data och analys, marknad och salj."

Svenska Dagbladet anvdnder en sd kallad "dynamisk inldsning" dar en och
samma artikel kan vara 6ppen eller last for olika ldsare respektive olika
tidpunkter.

"Om vi till exempel publicerar ett langre reportage fran Kulturmagasinet som
vi dr stolta 6ver sa kanske vi haller detoppet till en bérjan,sa att fler kan ta del
av det och f3 insyn i det vi gor, for att sedan analysera en rad datapunkter och
ldsa in det for delar av publiken."

Svenska Dagbladets digitala abonnemang ar jamforelsevis hogt prissatt: 185
kronor i manaden.

"For oss dr det viktigt att inte konkurrera med [3gt pris utan med hog kvalitet
och nojda ldsare. Vi ser en betalningsvilja bland vara prenumeranter. Men det
ar klart att det innebdr utmaningar att det finns en standard pa marknaden.
Man madste kunna motivera sitt pris. Det staller hdgre krav pd o0ss."

Medie
varlden
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Om den forestdende sdnkningen av digitalmomsen kommer att paverka det
digitala prenumerationspriset ar annu inte bestamt. | nuldget planeras inga
prissankningar.

"Vi har inte fattat ndgot beslut om det. Om malet bara hade varit antalet
prenumeranter hade en prissankning kunnat vara aktuell, men precis som
manga andra i branschen maste vi arbeta for en langsiktigt hallbar digital
affar."

Klas Granstrom, redaktionschef och chef for digitala medier pa Expressen.

Expressen har gatt motstroms de senaste aren. Medan de
- flesta stora svenska dagstidningar lattat konstaterat att
™ det antligen gar att ta betalt for digital journalistik direkt
av ldsaren har Expressen medvetet struntat i att forsdka
och gjort det till sin huvuduppgift att g om Aftonbladet i
rackvidd.

Den premiumtjanst som man talat om har dréjt. Men nu &r den igdng.

"Det ar ingen hemlighet att vi haft en uttalad rackviddsstrategi, men
férhoppningsvis kan vi nu tillféra ett nytt intdktsben. Vi tror att tajmingen ar
ratt nu. Darfor drar vi igang Expressen Premium och skalar successivt upp bade
innehall och erbjudanden", séger Klas Granstrom.

Tidigare har man haft en inloggad tjdnst dar anvdndaren utan kostnad fatt
tillgang till mer material.

Manga har varit kritiska till modellens hallbarhet eftersom de flesta i
branschen tycks dverens om att digitala [&sarintdkter &r vagen framat.

Sa, varfor just nu?

"Vi har natt ett momentum. Vi har rackvidd och storlek. Var strategi hittills har
varit framgdngsrik ur vart perspektiv. Vi har gatt fran att vara en kvallstidning
med knappt 20 procent till narmare 50 procent marknadsandel. Och vi

har omvandlat var onlinepublik till digitala annonsintékter, vi har haft en
nettotillvéxt i annonsintakterna totalt. Nu &r vi redo att gbra ndgot med
publiken."

Forsta manaden &r gratis, darefter kostar Expressens plustjdnst 59 kronor per
madnad. Exakt vilket innehdll som dses in kan variera, sdger Klas Granstrom,
men det kan till exempel handla om korrespondenternas alster.

"Vi ar tydliga med att kvalitet &r viktigt. Vi kan inte leverera ndgot som kostar
pengar om det inte finns en tydlig skillnad mot det som inte gor det. Det
handlar om bra innehall, en smidig tjanst och vélfungerande teknik."

"Det kommer att vara hogkvalitativa artiklar och klassiskt Expressenmaterial.
Kvalitetsguider och det som ar Expressens karna; berdttande som beror. Vi
bevakar varlden pa plats och har manga duktiga konsumentskribenter och
reportrar inom halsa och livsstil. Viktigast ar att anvandaren inte blir besviken."

MEDIEVARLDEN PREMIUM https://www.medievarlden.se/, 08/6924610, premium@medievarlden.se
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Hur mdnga digitala prenumeranter Expressen siktar pa att fa vill Klas
Granstrom inte séga. Men det &r manga.

"Vi tror pd jdttesnabb utveckling. Nasta drsskifte tror vi pd hogre an femsiffriga
tali antalet prenumeranter. Potentialen for Expressen Premium nar tjdnsten dr
igang i full skala &r hundratusentals betalande. Vi har manga andra aktorer att
tacka for insikter om anvandarnas beteende."

Enligt Klas Granstrém har Expressen férutom morgontidningarna inom Bonnier
News &dven tittat pd norska Dagbladet, som man har ett ndra utbyte med.
Huvudkonkurrenten Aftonbladet har haft sin digitala premiumtjdnst i 15 ar.

"Aftonbladet har gjort ett superjobb och férstod tidigt vad som var ratt att
gora. Vi tittar forstas pa vad de och andra gjort bra och daligt. Vad borde
undvikits som vi nu kan undvika? Det handlar om att locka in och behalla
kunder. Vi har en modell med plats for konverteringen. Men i grunden kravs
bra journalistik sa att folk blir néjda."

Malet att gd om storebror kvarstar. M?die
varlden

"Vi vill vara den priméra digitala nyhetskallan inom 6verskadlig framtid men vi Premium
tror att det ar ratt tajming for premium nu."
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Heja Expressen!
Klart ni ska ha hetalt.

(Det harvi tyckti 15 ar)

AT NBLIANES[YPLUS |

- est. 2003 -

Ndéir Expressen sjosatte sin betallésning svarade kvdillstidningskonkurrenten med
en blinkning.

Andreas Aspegren, chef for Aftonbladets anvandarintakter.

Aftonbladet ar kédnt for sitt pionjdrskap pa natet. Medan
andra svenska mediehus ratade JMK:s initiativ att testa
journalistik pd webben nappade tidningens nyhetschef Bo
Hedin. Aret var 1994. Sedan dess har Aftonbladet behéllit
sitt digitala forsprang bade vad géller rackvidd och antalet
digitala prenumeranter.

Strax fore arsskiftet hade Aftonbladet en bit Gver 250 000 av de senare.
Betalningsspannet stracker sig mellan 69 och 99 kronor i manaden.

Aftonbladet Plus lanserades for femton ar sedan och handlade fran borjan
foéga om journalistik utan mer om kringprodukter som till exempel mejl- och
dejttjdnster och senare featurejournalistik.

Innehdllet har féréndrats gradvis genom aren, med storst fordndringar under
2018. Aftonbladet har sedan i varas borjat ta betalt for en storre del av
innehallet och dndrat sin strategi fran att fokusera pa volym till att arbeta
lojalitetsskapande. Att minska churnen och att 6ka engagemanget hos de som
stannar kvar: ldg konsumtion &r en tydlig signal pa annalkande avhopp.

"Vi haller pd med ett strategiskt arbete och har &rt oss mycket. Hur skapar vi
ett varde dar vi ser att kunderna aterkommer? Vi behéver ju hitta det i den
journalistiska produkten och kommunicera det. Vi maste ha ett kundlofte som
anvandarna vet att vi kommer att leverera pa."

| dag ligger churnen pd 7-9 procent per manad.

| praktiken innebar den nya strategin att omvandla Aftonbladets karna,
nyhetsjournalistiken, till premiummaterial. Malet &r att anvéndarna ska forsta
vad "Plus" ar.

"De ska forsta att vi bevakar 'de har dmnena pa det har sattet och med den
har frekvensen'. Det kan handla om till exempel krim, sport eller relationer.
Men det krdver att vi arbetar mer med planerad journalistik", sdger Andreas
Aspegren.
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Samtidigt understryker han att det ar "viktigt att anvanda bada hjarnhalvorna",
rackvidd, och att behalla positionen som Sveriges storsta nyhetskélla online &r
fortfarande grunden.

Men nésta ar lanseras den nya Plus-tjdnst som man nu planerar for. Nyligen
aviserade man dven att priset pa Aftonbladet Plus héjs fran 59 till 69 kronor i
mdanaden.

"Vi har hojt priserna lopande genom dren och ser ocksd éver alternativ som
veckoabonnemang inspirerade av var systertidning VCG. Vi tror att det kan vara
ett bra insteg for de som tycker att det &r ett stort dtagande med en manad.
Men nu har vi ett 'insteg' pd en krona for en manad — det ar oerhért genergst."

Fokus ligger pd ARPU, average revenue per user, dven om man ocksa véantar
sig "kraftig tillvaxt" i antal prenumeranter. Som marknadsledare tror Andreas
Aspegren att Aftonbladet har god chans att tillhdra vinnarna. Han podngterar
att "Aftonbladet har dubbelt s stor andel prenumeranter som The New York
Times sett till befolkningen".

Men han vill inte ange ndgot exakt mal for 2019.

"Vi har kraftigt hojda mal och tror pa véasentlig tillvaxt framat. Det hér &r
ytterst ett satt att finansiera den oberoende journalistiken och en ansenlig
del av var redaktion. Abonnemangen ger en direktrelation till anvdndarna och
skapar en trygghet framdt dven om Google och Facebook skulle dta upp hela
annonsmarknaden."

De stdrsta utmaningarna framgent handlar om att utveckla algoritmer som
battre laser av vilket slags material som konverterar anvandare och om att
konkurrera med "UX", det vill sdga anvandarupplevelsen.

"Plusanvandaren maste fa en VIP-kansla. Utmaningen framat &r att skapa en
anvandarupplevelse som ar valdigt mycket battre ndr jag ar en betalande
kund. Spotify ar kanske det framsta exemplet ddr det verkligen dr en extremt
tydlig skillnad mellan gratis- och premiumtjansten."
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JANUARI / MARKNAD

dtsatser

)) Det svara r att behalla.

Alla &r 6verens om att den kritiska punkten handlar om att behalla de
prenumeranter man skaffar sig. Alla arbetar for ett sd 3gt sa kallat churn-tal
som mojligt.

>) Okat fokus pa analys. Nygripe’are I Matchen
For att maximera engagemang och genomslag méste man férsta sin publik. SpOf’tr’a’[tigheth
Varfor valjer den att stanna? Varfor valjer den att avsluta? Vilken tidpunkt — A"a'ys/Malin Ekman
gar vilken typ av text som bast? Vilket slags material fungerar bast for att - :

konvertera en icke betalande ldsare till prenumerant? Viriten

LAS OCKSA:

Y) Ta betalt for mer. "Nya spela re
Eftersom ldsarintakter ar avgdrande for finansieringen i dag och framover, och .
& Ben 1698 i matchen om

eftersom betalningsviljan verkar finnas dr man redo att ta betalt for en stérre ——— "
del av innehallet. Det inkluderar dven nyhetsinnehall. Men for kvallstidningar SportrattlghEter
innebdr det en svdrare balansgang mellan rackvidd och prenumeration.

)Y Det gér inte att fuska med kvalitet.

P3 denna punkt &r alla verens. Det gdr inte att ta betalt for ndgot som inte
haller mattet. For minska churn-talet och tillfredsstélla prenumeranterna maste
premiuminnehallet erbjuda ndgot extra. Men det betyder inte bara langa,
djuplodade reportage eller efterfrdgade guider — det kan lika garna handla om
gedigen nyhetsjournalistik.

> Tydligare skillnad mellan gratis och premium.

Detta galler inte bara innehallet — utan lika mycket anvandarupplevelsen.
Den som betalar maste fa en premiumupplevelse, eller "VIP-kdnsla" som
Aftonbladets Andreas Aspegren formulerar det.

Test: 19 nya &l i hist -
sd goda ar de

Bra sldpp: fyra nyheter fir fam
plus — ingen underdadnms

1858 i LAS OCKSA:
g "Den digitala
lasarrelationen”

TESTER b 1 g 321

B lever sommaren,
Atrningtone bland histens & som

Ljudar pi saliga humish ombar s
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Men Band bubbiarna finrs dwen
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