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Snart tar alla medieféretag betalt for digitalt innehall.

Men det drojer innan intakterna finansierar verksamheten.
Tillvdxten nar det galler nya kunder har stannat av for den som hallit
pa langst. Dar handlar det nu om att hitta taket fér betalviljan.

22 Inuléget ar det bara Sk3nska Dagbladet som inte har, eller har beslutat att
infora, en modell for att begransa det fria ldsandet av nyheter pa sajterna. Men
dven dar kan ett beslut komma inom kort.

Aftonbladet har byggt upp sin digitala innehdllsaffari 14 ar. | junii fiol hade
Plus 250 000 prenumeranter och dar ligger man fortfarande. Vilket kan bero pa
att priset pa Plus och Plus Premium hojdes i borjan av aret till 59 respektive 99
kronor per manad. Det har 6kat de digitala anvandarintdkterna med 25 procent
jadmfort med samma tidpunkt i fjol. Aftonbladets ledning menar att de inte natt
taket for antalet Plus-kunder. Men ndgon storre numerar tillvéxt r nog inte
realistisk. | stallet handlar det tydligen dar om att hitta taket for betalviljan.

Dagens Nyheters ledning tror pa fortsatt 6kning av digitala prenumeranter.

I nuldget &r de 6ver 92 000, och kanske redan vid arsskiftet 120 000. Och om
planerna haller kommer snart samsélj med flera storre landsortstidningar san-
nolikt att driva pa tillvéxten ytterligare.

Mittmedia siktar pa 55 000 digitala prenumeranter vid drsskiftet. Det innebar
drygt 550 nya betalande l3sare per vecka, netto. Vilket ar mer an en halvering
jdmfort med tillstromningen i inledningsfasen. 2020 &r malet att de ska vara
416 000. Utgdr man fran att printprenumeranterna bestar och det kommer
550 helt nya Plus-prenumeranter per vecka tar det omkring fyra ar att na dit.
Om Mittmedia ska ersdtta de i dagslaget knappt 300 000 prenumeranterna
med Plus-prenumeranter tar det omkring 8,5 ar med samma tillvéxttakt. Och
ytterligare omkring 3,5 ar att nd 416 000.

VK réknar med att ha omkring 20 procent digitala kunder vid arsskiftet. | dag
ar siffran omkring 14 procent. Om nuvarande tillvaxttakt bestar och den totala
upplagan ligger still &r samtliga VK-prenumeranter digitala om drygt 6,5 ar.

Sdrmlands Media har som ambition att ha 3 000 heldigitala kunder vid
arsskiftet. Det vill sdga 1 000 fler &n i nuldget. Med den 6kningstakten tar det
drygt 25 dr att ersatta nuvarande prenumeranter med helt digitala kunder
under forutsattning att den totala upplagan ligger still.

Gota tror att koncernen har 14 000 helt digitala prenumeranter till drsskiftet
vilket &r en 6kning med 3 000 fran nuldget. Med den tillvaxttakten tar det 35
ar innan samtliga prenumeranter &r digitala om totalupplagan ligger kvar p3

dagens niva.

Samtidigt brottas medieféretagen med en kraftigt vikande annonsférsalining
som inte visar ndgra tecken pa att mattas av, enligt IRM:s prognoser. Den

digitala annonsforsaljningen dkar for nyhetsmedier. Men tillvaxten ar lagre an
tillvaxten generellt for ndtannonseringen och kompenserar inte tappet i print.
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2 Aftonbladet har inte 6kat antalet Pluskunder jam-
fort med for ett halvar sedan. Antalet &r fortfarande
250 000 och av dessa ar omkring 60 000 Premium-
kunder. Men nu betalar de mer. 59 respektive 99

Prova Plus for 1 krt
or s jdar Ingen bindningstid.

o N . o N L 500 Plus-
kronor. "Vi har 6kat vara digitala anvandarintakter artiklar varje
med hela 25 procent mot forra dret. Det &r helt manad
fantastiskt och viktigt for hela branschen”, séger i -

Aftonbladets onlinechef Andreas Aspegren. Men det diurigée”desfaksag- Faessd
analyser av Sveriges
betyder inte att Aftonbladet b('f)rjar narma S]g taket skarpaste skribenter.

for antalet Plus-kunder, menar han: “Nej, inte alls. Vi
dr bara precis i borjan av en lang resa. P3 sikt kom-
mer det att vara helt naturligt for alla att betala for
exklusivt journalistiskt innehall och olika typer av mervérden.”

Vad ar det viktigaste nu, att 6ka antalet Plus-kunder eller férvandla Plus-
kunder till Premium?

"Det &r en bra fraga. | langden &r det s klart alltid viktigast med riktiga intdkter.
Exakt hur man sedan satter sina prispunkter pa de produkter man séljer &r en
hel vetenskap och kan sa klart skifta 6ver tid, situation och mellan olika anvan-
dare. Ser man till Aftonbladet — med sin storlek och bredd — ar det extra viktigt
med en stor betalande kundbas fran hela Sverige. Vi har hundratusentals
svenskar som gar ut och in under olika perioder i stegen i var anvandartrappa;
det vill sdga gratis, inloggad, Plus och Plus Premium.”
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>) Antalet rena digitala prenumerationer har fér
hela Gota Media 6kat fran 8 500 till 11 000 hittills
under 2017. Antalet helgprenumeranter har gatt
fran 6 500 till drygt 8 000. Och Daniel Alkeberg,
upplageansvarig pa koncernen, tror att trenden
kommer att halla i sig hela dret. Vilket skulle betyda

- > sans san pe " DIGITALT
omkring 14 000 digital- och 10 000 helgprenu- Valj hur duvill lasa FOR ENDAST
meranter vid &rsskiftet. Om férséljningen nér de J Boras Tidning! 1KR!
nivderna innebér det att drygt 10 procent av Sl -cgnet g daorn Tl och moblen.
koncernens prenumeranter ar digitala
7 DACAR + DIGITALT 3 DAGAR + DIGITALT DICITALT
232 kr/méan 184 kr/méan 149 kr/mén

Papperstidning man-sén Papperstidning fre-sén E-tidn'g éan-sér
V] L“ | .
E-tidning man-sén E-tidning méan-sén Plusariikar I <
Plusartiklar Plusartiklar W ‘J | AN\ l""
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DN-nudver 92000 betalande  viers mueme.

) For ett halvér sedan hade DN 75 000 digitala prenumer-
anter som betalar minst 99 kronor per manad. | dag &r siffran
6ver 92 000. Det betyder digitala (&sarintdkter pa 6ver 80
miljoner kronor pa arsbasis (exklusive moms). Men den siffran
kommer att stiga betydligt om chefredaktor Peter Wolodarski
far ratt. Vid drsskiftet tror han att DN har 120 000 betalande
kunder vilket skulle ge &sarintdkter pa drygt 100 miljoner kro-

Redan prenumerant?

Hur vill du lisa Dagens Nyheter? Digitalt Papperstidning

nor (exklusive moms) pa arsbasis. Tillvaxten av nya kunder sker "
*12m, r bindningstid! Ingen bindningstid!
framst i Storstockholmsomradet men &ven fran évriga landet. [ v

N3agon avmattningstendens har inte heller noterats enligt Peter

Wolodarski. "Sa det finns goda chanser att klara drsmalet dven R e

om det sd klart ar mycket ambitidst satt."" Omkring 30 procent - et N

av DN:s prenumeranterna &r helt digitala. | B nin | | el
Peter Wolodarski. pratade dven digital ldsarutveckling pa pa « o - eon

Tichningen digitalt 1 mobil, surfpiztta och dator Ticningen digitalti mobil surfpistta och dator

Resumes Nordic Media Insight. Dar visade han ocksa siffror
6ver hur churnen utvecklat sig 6ver tid. Fran september i fjol till
i mars 6kade den fran 11,5 procent till 14,8 procent. Men sedan har den sjunkit
och &r nu nere pd 10,2 procent. Delvis pdgrund av ett dataprogram som analy-
serade orsakerna till att kunderna hoppar av. Delvis for att DN gjort det lattare
att bade hoppa pa och av som prenumerant. Att det tidigare var besvarligt att
sdga upp sin digitala prenumeration skapad ilska hos kunderna och gjorde att
de inte dterkom.

x Korsord
L digitala horsord fién tidningen

~ Korsord
s digiala kasord frén ticningen

> Skaraborgs Lans Tidning, Falkopings Tidning och Vastgota-Bladet
har nu satt Premiumstdmpel pa delar av innehallet. Men till exempel FT Total FT Digital Preraiam
raka nyheter och sportresultat ska vara tillgangligt for alla. Priset frén 186 kr/man frén 119 kr/man 99 kejmén
for icke-prenumeranter att fa tillgang till materialet &r 99 kronor i
manaden. Ovriga sajter i koncernen lanserar Premiummodeller under
hosten.

HD-Sydsvenskan - dver 12 000 kunder

2> | december i fjol lanserades HD-Sydsvenskan sin betalmod-
ell. For Sydsvenskans del bara ett knappt ar efter att tidningen
skrotade sitt tidigare forsok att ta betalt for det digitala innehal-
let. | borjan av maj hade man dver 10 000 helt digitala prenu-
meranter och nu ar man Gver 12 000 enligt chefredaktor Pia
Rehnquist. Om ett ar dr antalet det dubbla hoppas och tror hon.
Att allt fler betalar for sitt digitala ldsande har inte inneburit att
printraset accelererat. "Tvartom, ddr har tappet stagnerat”, sdger
Pia Rehnquist. Det som ger flest nya betalande lasare ar, glad-
jande nog enligt Pia Rehnquist, den egna tunga journalistiken.
"Samt for HD:s del dven mycket av sportbevakningen.” Ndr det
géller avhoppen &r det fortfarande for tidigt att dra ndgra egent-
liga slutsatser menar hon.
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Mittmedia - siktet instillt pa 55 000
2 | oktober i fjol borjade de forsta sajterna inom Mit-
tmedia att begransa ldsandet for dem som inte betalar. _

Nu dr koncernen uppe i 40 500 digitala prenumeranter Vilj det nyhetspaket som

totalt. Vid arsskiftet ska de vara minst 55 000 enligt passar dig bist!

privatmarknadschef Anna Joneby. Fér ndgon av- g i et s myhtsperspeve. i ke et spr,

mattning nar det giller tillstrdmningen av nya kunder ol v oo Bt

har de inte markt av: “Vi foljer och har uppsatta veck- S

omal och hittills 6verlevererar samtliga av Mittmedias OP Komplett OP Helg 0P Digital
regioner. Vi har i dag betydligt fler nya digitala kunder 5 _

an 550 stycken i veckan och hoppas dessutom dver- @
tréffa vart mal pa 55 000 digitala kunder som ar lagt 322 kr 236 kr 149 kr
tilltaget." 2020 ska antalet vara 416 000. e P

Kép nul

Koncernen jobbar hart for att halla nere avhoppen.
Omkring 60 procent av dem som blivit Plus-kunder ar .
det fortfarande. "Utover att leverera var unika lokala journalistik jobbar vart Digitala kunder 24 ar yngre
CRM-team med kundkommunikation som syftar till att hjlpa och uppmana W Sedan Mittmedia lanserade sin Plus-
vara kunder att nyttja de produkter och tjdnster de képt frén Mittmedia. Vi har satsning har Gver 40 000 prévat pa model-
dven ett anti-churn/rdddningsteam pé vart kundcenter som arbetar med att len. 23 500 &r fortfarande kunder, 17 000

minska churnen pé alla v&ra prenumerationspaket.” fullbetalande. Snittdldern &r 46 ar, jsmfort
med 70 ar for en printprenumerant.

Den digitala tillvéxten sl&r inte mot printupplagan: “Vi ser snarare en tillvaxt pa 10 ot ey L eleita el Bl g e )
vér totala prenumerationsvolym, summan av alla véra prenumerationspaket. en enskild artikel, resten i ssmband med

Enligt vara prognoser kommer Mittmedia att gd ur 2017 med en hégre total- e

volym &n 2016." Klarar koncernen malet med 55 000 digitala prenumeranter Livesand sport ar det som ger flest nya
till drsskiftet innebar det att omkring 30 procent avstar fran printprodukten kunder. Pd listan over de tio artiklar som
utifran TS-siffrorna for 2016. lett till flest kopta prenumerationer mellan

mitten av december 2016 och bérjan av maj
EEE i ar ar det bara en som inte &r livesport.

Las mer pa: https://medium.com/

mittmedia/s%C3%A5-fick-mittmedia-

o n
Norran - hetalmodell pa plats -igen

> For tva &r sedan gjorde Norran ett forsta forsék att ta betalt for sitt digi- e
tala innehall. Men nu ska det gd béttre, tror tidningens chefredaktér Marcus ster=323a9c582302

Melinder. Upplagget for Norran dr detsamma som 2015. Plus-materialet blir
bara tillgangligt for de som ar prenumeranter eller de som valjer att betala 99
kronor i madnaden. Men det ar tvd

saker som skiljer, menar han. Dels ~ NORRAN & [ resam | renomenena | iosea- |
att tidningen valt att samarbeta
med Klarna for att fa en smidig
betalningslésning for kunderna
och dels att det nu finns det en

= NYHETER AFFARSLIV SPORT ™ HOCKEYBLOGGEN Naj! & KULTUR FAMIL) ASIKTER Q

Introduktionserbjudande for dig som ny kund!

mycket hogre acceptans for att NORRAN % Alit Helg Digital Plus
betala fér innehall pa natet. e o N e 2
NMorrans mobilapp v v v v
eNorran (e-tidning) v v v —
Tidning tors, fre, lor v v - =3
v —- - -

Tidning 6 dagar i veckan

w
*

. i .
Antal login (anvindare) 5 1
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NTM - hér ér det frekvens som giiller

2 I en dryg manad har Ostgéta Media kért sin frekvensmodell. Och den har
hittills fungerat 6ver forvantan, enligt publisher Anna Lindberg. Nu finns den
dven pd UNT och pd Gotland. Samt sedan nagra dagar dven i Norrbotten.

Anna Lindberg ar mycket n6jd med hur koncernens betalmodell har tagits mot
av kunderna. Hon vill dock inte gd in pd ndgra siffror. "Det &r for tidigt dnnu
dven om det gdtt over forvantan. De forsta veckorna tripplade vi vara uppsatta
mal. Vi konverterar fortfarande i hog takt men nu har det mattats av ndgot.
Vilken ar en erfarenhet alla har som gjort den har resan.”

Konverteringen &r en faktor for hur framgangsrik modellen &r. Avhoppen den
andra. Men dér vet Anna Lindberg inte ndgot om hur det ser ut fér Ostgéta
Media. "Eftersom det har gatt sa kort tid sa har vi inte ndgon churn alls &n sa
l&nge.” | dver tre ars tid har koncernen jobbat med att fa anvandarna att logga
in. Vilket innebar att de hade 177 000 registrerade anvandare nar betalmodel-
len lanserades. Omkring 75 000 av dessa var prenumeranter.

"Vilket gav oss omkring 100 000 anvandare att bearbeta. Och det &r dérifran
basen av de vi konverterat kommit ifran.” Anna Lindberg har en tydlig bild av
vilket innehall som konverterar bast. “Det folk vill ldsa &r vad som skapar be-
talvilja. Raka enkla nyheter, human touche, blaljus och sport. Och det spelar in-
gen roll om det ar rorligt eller text.” Det betyder inte att det dr slut med langre
gravjobb. Men vinklarna maste vara vassa, det maste vara tydligt pa vilket satt
gravet beror [dsarna och presenteras pad ratt satt. “Vi har inte rad att p{EURREY
gora ett grav i fyra veckor om ndgot som i slutdndan inte berdr folk. Vilket erbjudande viljer du?
Aven om vi tycker det &r viktigt.” Ingen bindningstid!

Erbjudanden galler vid kortbetalning, Vill du betala med faktura eller via autogiro? Kontakta kundcenter
renumeration@kuriren com

Med PLUS far du alltid mer!

Ostgéta Media lanserade sin modell i slutet av april. Nagra veckor
senare var det dags for UNT. | slutet av maj Helagotland. Och sedan
den 13 juni dven pd Norrbottens Media. D skrotades den Plus-

KURIREN Digital

KURIREN Digital dygn

modell som funnits dar sedan 2014 till forman for frekvensmodel- | semacimmiic e e [ Fave S

len. Enligt Mats Ehnbom, vd for Norrbottens Media, dr det pa tiden:

" N ° . . . ] webs ] wesn Webb
Plus-modellen har fungerat for att fanga in de som ar mest han- [ s B B s

givna den lokala journalistiken. Men den har det svarare nér det e (] I i et

géller den breda massan. De hittar ofta ett satt att navigera runt .‘;,:i:r:m g:ﬁ:ﬁ::m e

modellen. Darfor ar det logiskt att vi ska ta betalt for helheten, som | [& = [ s idnins

[ papesstituing

vi alltid har gjort nar det galler print, och inte enskilda artiklar.”

Efter drygt tre dr har Norrbottens Media totalt omkring 1 700
heldigitala betalande lasare. En siffra som Mats Ehnbom raknar med ska fler-

dubblas till utgdngen av 2018. "Dels for att vi kopplar pa Klarnas ldsning, den
modell som vi har kraver alldeles fér mycket av kunderna, och dels som sagt

for att frekvensmodellen fungerar battre nar det galler att konvertera.”

Mats Ehnbom menar ocksa att savél tidningarna i Norrbottens Media, Nor-
rbottens-Kuriren och NSD, som branschen som helhet under dessa ar blivit
mycket battre pd att producera innehall som ldsarna finner det &r vart att
betala for. Och hans erfarenheter ar att det ar de stora avsléjandena som bade
ger mest trafik och far flest att bli betalande ldsare. "Det betyder inte att det &r
ovasentligt med det man kan kalla for lattviktigt material. Bdda typerna behovs
for en bra mix.”
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>) Skanska Dagbladet &r den enda dagspresskoncern som &nnu inte tagit
beslut om att infora ndgon betalmodell fér det digitala innehallet. Men det
kan bli andring pa det. "Det star pa var agenda att analysera for- och nackdelar
med nagot slag av betallésning. Inte minst vill vi studera hur det har gatt for
andra tidningar som infort betalldsningar. Arbetet har startat ganska nyligen.”
Det sager koncern-vd Lars J Eriksson.

Varken val av modell eller tidpunkt fér eventuell lansering ar darfor klar. "Vi
valde medvetet att avsta fran att inféra en betalldsning eftersom vi bedomt

att det var lattare att fa annonsintékter &n ldsarintakter. Mojligen — men inte
sdkert — har pendeln svangt 6ver i den fragan, vilket styrks av att s3 manga
tidningar nu infort betallésningar. Men vi noterar ocksa att ldsarintdkterna for
andra tidningar via det digitala &r s3 sma att det inte racker till for att finansiera
omfattande kvalitetsjournalistik trots att branschen nu haft tjugo ar pa sig att
forandra sin affarsmodell fran printintékter till digitala intdkter. Darfor finns
inte inom synhall for oss eller andra att ldmna print.”

Stampen - alla tar betalt innan nyar

> Fére sommaren ska Bohuslaningen och Strémstads Tidning lansera sin
betalmodell. Efter semestern Hallandsposten, Hallands Nyheter och TTELA.
Under fjarde kvartalet ska dven GP borja ta betalt. For lokaltidningarna ar det
en ren Plus-modell som géller. Fér GP kan det bli frdga om en kombination av
Plus- och frekvensmodell. | takt med att printannonserna faller blir ldsarintak-
terna allt viktigare, konstaterar Johan Hansson, vd for Stampen Lokala Medier.
Koncernen har sneglat pad hur det gatt for norska Amedia och hur antalet sid-
visningar 6kat och tappet nar det galler printprenumeranter minskat for flera
tidningar sedan betalmodellerna inférts och hoppas pa en liknande utveckling.

> Hosten 2016 hade Sérmlands Media drygt 1 500 helt digitala kunder. Vd
Jimmie Naslund trodde da att siffran skulle férdubblas pa ett ar. Nu &r antalet
2 000 och 6kningen &r stabil. S3 ribban ligger kvar: “Kvantitativa mal &r inte
sdllan vanskliga att sdtta upp, men ja, ambitionen finns |“"“"
fortfarande. Om vi lyckas bibehalla den 6kningstakt vi haft

tertial 1 &r siffran inom rackhall. Men L&tt blir det inte.” igihat Pt Helgpatat
Konverteringsarbetet gar dock at ratt hall. "Vi har sett en :
storre 6kning av vara digitala prenumerationer under tertial

12017 an vad som tidigare varit fallet och det kdnns som

att det fortsatter i den riktningen. Ett viktigt steg blir att, i
utover vara befintliga betalplattformar, implementera Klarna L

© Etidningsarkiv.

© Webb - nyheter dygnet runt
© E-{idninglnkl. app

som betallésning vilket slutférs inom kort. Flera kollegor i it o
© Pappersticning fre-ir

branschen har upplevt tydliga uppsving ndr de gjort detta
och ocksa vi hoppas pa en liknande effekt dven om det ( = 1 £ p—_
avgorande arbetet gors av oss sjalva i form av ratt innehall, ( wwooomsromriz. ) (" uwcoowsrwomriiz. ) ((_ uncpowsruoerse:

bra paketering, ratt prissattning och smidiga betallésningar.”
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Strategin infor framtiden ar klar: "I grunden handlar det om att i allt stdrre
utstrackning analysera var trafik for att se dels vad som driver inloggning bland
vara befintliga kunder, dels vad som genererar direkta kop hos nya kunder. Vi
paketerar, publicerar, mater, analyserar och férséker agera pa det. Dessutom
har vi sedan tidigare ett antal identifierade bevakningsomrdden som ska
prioriteras digitalt i vart premiumarbete. Glddjande &r att vi marker att vart
kdrninnehall, det vill sdga fordjupande och bra lokal journalistik, borjar ha ett
tydligt varde ocksa i det digitala landskapet.”

> Sedan hosten 2013 har NWT tagit betalt for sitt digitala innehall, ndgot
konkurrenten Véarmlands Folkblad avstatt fran. Men i slutet av januari 6vertog
NWT-koncernen VF. Och till hosten ar det samma digitala intaktsstrategi som
géller pa bdda sajterna. Fér NWT-koncernens del &r i dag omkring 4,5 procent
av prenumeranterna helt digitala enligt vd Mats Muregard.

22 Vid arsskiftet var var tionde VK-prenumerant digital. Mélet var att for-
dubbla siffran pa ett r och det ar man pa god vag att klara, enligt chefredaktor
Ingvar Naslund: "VK ligger tamligen exakt enligt plan. | dag har vi 14 procent
helt digitala betalande prenumeranter och vi siktar pa att ha 20 procent vid
arsskiftet. Ju mer man jobbar med detta desto stérre mojligheter ser vi.” |
senaste TS-redovisningen hade VK 28 400 prenumeranter. Det innebar att
tidningen nu har knappt 4 000 digitala privatkunder och ndrmare 5 700 vid
arsskiftet. VK jobbar ocksd med att bygga upp analysfunktionen. Dessutom
pagar ett redaktionellt utvecklingsarbetet pa olika fronter.

Koncernen ska satsa upp till 90 miljoner kronor i olika teknikprojekt de nar-
maste tre aren. En av ambitionerna &r att stérka ldsaraffaren ur flera perspektiv.
Bland annat ska innehdllet bli mer relevant med hjélp av

geotaggning och algoritmstyrda forstasidor. Klarnas betal-

modell infors inom kort for att forenkla for kunderna.
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Papperstidningen i dator, surfplatta och mobil v v v
Plusmarkningen pa forstasidorna kommer ocksa att for- PLUS-konto ¥ o J
. . . . . . Tillgang tll exklusivt PLUS-material pi vk se och Afarsli24,
svinna for icke-inloggade vilket ledningen raknar med ska —_—
it
0ka konverteringen da de inte i forvag ser att det krdvs Foldin v, o el amne med i v " ¥
att man ar betalande kund for att fa tillgdng till materialet. o s 37 o 2
PrO . . ° Myt korsord varje vecka i eVK,
Forinloggade kommer markningen dock att vara kvar sa R
un ui
at‘t de ser Vad de betal_ar for Tillgang till unika erbjudanden, taviingar och rabatter. N i ¥
Lovenappen
Med Lévenappen far du full koll p3 Bjorkaven. v o v
Papperstidning fredag-lrdag* \/
Papperstidning mandag-torsdag N,
Extra PLUS-konto \/

Fit axtra FLUS-kanto till en familjemediem

Ett extra PLUS-konto
Kop till yiterligara ett kanto om ni dr fler i familjen!

Tillwal, 29 kr Tillval, 29 kr Tillval, 29 kr
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SLUTSATSER:

>) Konverteringstakten &r en nyckelfaktor for att na tillrackliga nivarer pa
de digitala ldsarintdkterna. Men det finns ett tak ndr det gdller antal mojliga
kunder. Aftonbladet verkar ndrma sig detta men har kompenserat det med att
ta mer betalt per lasare.

> Vissa koncerner 6kar stort nar det géller nya digitala prenumeranter raknat
i procent. Men det sker fran ldga nivaer och kompenserar inte tappet av print-
annonsintdkter. Nya sparpaket &r darfor till synes ofrdnkomliga.

>) Det handlar inte langre om l&sarintakter ellerannonsintékter utan bade
och. Dock 6kar de digitala annonsintdkterna bara marginellt i ar. Delvis
beroende pé en forflyttning fran desktop till mobil. Okande andel lasarintakter
ar anda en fordel for dagspressen gentemot vissa konkurrenter. Analoga och
digitala gratistidningar har inte ndgot sddant ben att stodja sig pa vilket gor att
deras uthallighet kan bli lgre vid till exempel en kommande lagkonjunktur.

2 Medieféretagen jobbar hért pd att hitta enkla 6sningar for dem som vill bli
prenumeranter. Framst med hjdlp av Klarna. Sannolikt finns det ocksd mycket
att vinna pa att dven gora det enkelt att inte langre vara prenumerant. Det
minskar troligen troskeln for att vaga prova pa om kunden vet att det ocksa &r
enkelt att avsluta sin prenumeration.

22 En férklaring till varfor Gota och Sérmlands Media inte f&tt fart pa sin digi-
tala forsaljning kan vara att de ligger nagra tjugor hégre per manad &n 6vriga
dagspressajter som samtliga tar 99 kronor per manad for sitt billigaste digitala
erbjudande. Gota och Sérmlands Media inkluderar dock e-tidningen i det
billigaste erbjudandet, det gér ingen annan dagspressajt. NTM har ett 99-kro-
nors erbjudande som dock inte ar enkelt att hitta. Kanske blir det en forbat-
tring dar ndr Klarnas betallésning integreras.
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