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Darfor lyfter inte de
digitala annonsmtaktema
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Hur kommer det sig att de digitala annonsintakterna inte vill lyfta
for dagstidningar, tidskrifter och flertalet andra medier? Detta trots
att de ofta har relativt stor rackvidd i de digitala kanalerna.

>) Aftonbladets digitala [ S—
kanaler nar dagligen néstan lika
manga ldsare som Facebook

iSverige. Aftonbtadet.h_ade oo o~ RN HAKAN HELANDER
forra aret cirka 750 miljoner o B ST SENIOR STRATEGI- OCH PROCESSKONSULT

kronor i arliga annonsintakter, -
vilket ar imponerande, men — o e g;:n:_.n:f- Senior strategi- och processkonsult
Facebooks annonsintikter i — inom media och kommunikation pa
Sverige berdknades till cirka

4 miljarder¥), alltsd mer dn 5

ganger sa mycket. Ofta nar en

lokal dagstidning i stort sett

lika manga lasare i de digitala kanalerna som i papperstidningen men har
bara en femtedel sa stora annonsintékter i de digitala kanalerna jamfort med
papperstidningen.

konsultféretaget Media720. Har genomfort
utvecklingsprojekt for en majoritet av de
svenska, och ett flertal internationella,

dagstidnings- och tidskriftskoncerner.

Det &r alltsad inte rdckvidden som bestdmmer storleken pa annonsintakterna.

Det finns sdkert valdigt manga faktorer som paverkar, men ett intressant

fenomen &r att annonsintdkterna i valdigt stor utstrackning i stallet star i

direkt proportion till lastiden — det vill sdga den genomsnittliga ldstiden (eller

tittartiden) per person och dag gdnger antalet dagliga &sare. Medie

En genomsnittlig svensk ldser digitala dagstidningar i 5 minuter och Varl..den
dagstidningar pa papper i 19 minuter per dag (enligt Nordicom). Premium
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Samtidigt anvander vi i snitt Facebook minst 20 minuter per dag (enligt
Internetstiftelsen i Sverige), tittar pd TV4 i 30 minuter (enligt TV4) och
anvénder tjdnster fran Google i dnnu storre utstrdckning. Det intressanta &r att
det ocksa i valdigt stor utstrackning &r sa annonspengarna fordelar sig. Fér en

medelstor dagstidning kan det illustreras enligt féljande dar arean illustrerar
annonsintakterna:

Exempel landsortstidning
Annonsintdkter = rackvidd x lastid

Daglig rackvidd

Lastid per
person och dag

5 min 19 min

*) Tolkningar utifran uppgifter frdn Nordicom och IRM

Den totala reklamkakan fordelar sig i valdigt stor utstrackning utifran hur lang
tid en genomsnittlig svensk varje dag dgnar 3t olika medier. Fér ndgra av de

storre medieforetagen kan det i stora drag illustreras enligt féljande dar arean
illustrerar annonsintakterna:

Total lastid = Annonsintakter
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"DEN TOTALA REKLAMKAKAN
FORDELAR SIG | VALDIGT

STOR UTSTRACKNING
UTIFRAN HUR LANG TID EN
GENOMSNITTLIG SVENSK
VARJE DAG AGNAR AT OLIKA
MEDIER"
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Reklamkakan fordelar sig alltsd i véldigt stor utstrdckning utifran hur ldng tid vi
dgnar at olika medier. For ndgra medieféretag pa den svenska marknaden kan
detillustreras enligt foljande:

Annonsintdkt per tillbringad tid fér olika medieslag

Réackvidd Lastid Intakt Utgivning Annonsintikt Annonsintakt
) tusen/dag min/dag*) MSEK/ar dagar/ar per lasare per lasminut
Facebook 4000 20 4 000 365 2,74 0,14 kr
Aftonbladet digital 3 200 5 750 365 0,64 0,14 kr
DN print 600 19 600 365 2,74 0,14 kr
Manadsmagasin print 83 77 9 10 10,84 0,14 kr
Landsortstidning print 55 19 43 305 2,86 0,15 kr
Landsortstidning digital 50 4 11 365 0,60 0,15 kr

*) Lastid per utgdva for printprodukter. Snitt f&r svenskar i genomsnitt 16-80 ar férutom magsin som &r egen undersékning.

Kdllor: Nordicom, Institutet for reklam- och mediestatistik, Internetstiftelsen

i Sverige, olika offentliga kdllor, egna analyser. Mdnadsmagasin och
landsortstidning dr faktiska men icke namngivna tidningar. Uppgifterna for
Facebook och riksmedierna dr till viss del uppskattade. Uppgifterna gdller 2016.

Varje minut en &sare eller tittare tillbringar per dag (eller utgdva for pappers-
tidningen) ger for manga medieforetag alltsd i stora drag cirka 14 ore i
annonsintakter.

Facebooks stora andel av reklamkakan i Sverige skulle alltsa till stor del kunna
forklaras av dess styrka som massmedium — att manga svenskar varje dag
dgnar mycket tid 3t att anvdnda Facebook, och i mindre utstrackning att de
kan rikta annonseringen till utvalda malgrupper. Affinitet, det vill sdga riktad
marknadsforing, har givetvis forutsdttningar att i viss omfattning ge 6kade
annonsintakter, vi far se hur det visar sig i statistiken framéver.

Det finns alltsa en forklaring till tidningsforetagens laga digitala annons-
intdkter, den dr att de inte lyckas attrahera ldsarna med tillrackligt stort
engagemang och lang l&stid i de digitala kanalerna.
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SLUTSATSER

>) Medieféretagets annonsintékter styrs inte av rackvidden utan av hur
mycket tid som totalt tillbringas av ldsare och tittare i medieforetagets

kanaler.

2> Att satsa pé innehall med hog kvalitet som engagerar ldsarna och
tittarna ar en forutsattning for att pd allvar kunna vara med och sldss om
de digitala annonsintakterna. Det racker inte att jaga sidvisningar och
klick. Engagemang och lastid ar medieforetagets kapital.

>> Om betalvaggar mojliggdr 6kad kvalitet och en langre lastid i de
digitala kanalerna kan det ge 6kade annonsintdkter dven om rackvidden
minskar.

>> CPM, kostnad per tusen kontakter, som anvénds av manga
medier racker inte for att mata reklameffekt och vara utgangspunkt
for prissattning av annonser, det bor kompletteras med ldstid per
anvandare.

>) Medieféretagens séljavdelningar maste bygga nytt fértroende hos
annonsérerna genom mycket god kunskap i bade egna och de allt fler
konkurrerande mediekanalernas styrkor och svagheter och vad de ger
for reklameffekt.

LAS OCKSA:
"Potentialeni
annonsaffaren"
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Digitala lasarintskter!
2017/

LAS OCKSA:
"Digitala
lasarintakter 2017"
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