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APRIL / TV-MATNING

Det finns skillnader mellan regionerna i Sverige nar det galler tittandet

pa tv online. Magnus Anshelm har analyserat hur stora differenserna
ar och vad de beror pa. Han ser aven en stor potential for lokala och
regionala mediehus om de drar nytta av det vaxande tittandet.

2> Hur mycket tittar man pa tv och video online i Sverige? Lat oss inlednings-
vis ta en titt pa hur tittandet pd olika tjdnster sdg ut i landet som helhet 2015.
Eftersom YouTube har sa mycket olika innehadll &r det rimligt att jamfora tit-
tandet med samtliga playtjanster tillsammans, vilket inkluderar allt fran SVT
och TV4 till Aftonbladet TV och Expressen TV. En sadan jamforelse visar att
YouTubes dagliga rackvidd ar hdgre an samtliga playtjanster tillsammans.
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Kdlla: Trend & Tema 2015:1-4 (bearbetning till Heldr), MMS

Sa olika tjdnster som SVT Play, Netflix och Aftonbladet ligger rackviddsmassigt
pa en niva klart 6ver de andra. | ndsta grupp finner man ocksa tjgnster med

valdigt olika typer av innehall. Nédmligen Viaplay, som likhet med Netflix &r en =) 4 MAGNUS ANSHELM
betaltjdnst (sa kallad SVOD), Barnkanalen som ar specialiserad pa sin mal- -

Vd for MMS, tidigare vd for IRM.Har ocksa

grupp, TV4 Play och Expressen TV.

jobbat pa Researcher Media Business och

it vd for K2 Analys. .
Nagot mindre &r TV3 Play och nyligen laserade Dplay. Man bor dock notera VRTINS AL Medle
att detta ar genomsnittlig rackvidd under 2015 och att de flesta tjanster hade Vérlden

hogre rackvidd under fjarde kvartalet 2015 och forsta kvartalet 2016, vilket Premium

man kan ldsa om i Trend & Tema 2015:4 respektive 2016:1.
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Allt handlar dock inte bara om hur manga man nar ut till utan ocksd hur lang

tid tittarna spenderar, ndgot som visar ett lite annorlunda ménster. YouTube
ar fortfarande stérst med 17 minuter, medan Netflix med 10 minuter och SVT
Play med 7 minuter ligger strax bakom. Det intressanta framkommer dock nar
man jamfor exempelvis Aftonbladet och TV4 Play, dar tittartiden ar langre for
TV4 Play trots att rackvidden ar klart hogre for Aftonbladet. Det ar foljaktligen
s3 att de som tittar pa TV4 Play tittar betydligt ldngre tid 8n de som tittar pa
Aftonbladet, vilket huvudsakligen beror pa att en stor del tittar pa program pa
TV4 Play, medan klipp dominerar pa Aftonbladet.

SAMANGA ANVANDER _
TU-BOLAGENS PLAY-TIANSTER

2> SVT Play ar som bekant for de flesta den playtjanst med flest tittare.
Den dagliga rackvidden ligger pa 11 procent och variationerna mellan
landets olika delar ar relativt begransad. | Stockholm ligger emellertid
den dagliga réckvidden pa 14 procent. Aven tittandet pa TV4 play &r
jamnt fordelat 6ver landet. Har skiljer dock
Ostra Mellansverige ut sig med en daglig
rackvidd pa 5 procent, vilket &r ndgot 6ver NORRA NORRLANL
riksgenomsnittet som ligger pa 4 procent.
Inte heller tittandet pa MTG:s playtjanster

och Discoverys Dplay visar nagra storre skill-

nader mellan olika regioner. Killa:
Trend & Tema

N&r man tittar ndrmare pa alla playtjanster A
(bearbetning

sammantaget ser man att 24 procent av be- till heldr), MMS

folkningen tittar pa dtminstone en playtjanst
dagligen. Nar man jamfor Stockholm, dar
tittandet ar mest utbrett, med Mellersta Nor-
rland, dar tittande ar l3gst, finner man stora
skillnader 27 procent jdmfort med 19 pro-
cent. Sammantaget kan man dock konstatera
att skillnaderna i tittande pd playtjdnsterna
mellan delar av landet &r forhdllandevis sma.

Foljande faktorer kan forklara dessa
monster:

i INERNAN
M Bredbandspenetrationen dr hog i hela
landet, vilket gér det mojligt att titta.
M Tillgangen till dator, surfplatta och smartphone dr mycket
lika hog i alla regioner.
B De geografiska skillnaderna i tittandet pd linjart tv ar heller

inte sarskilt stora, vilket visar att man tilltalas av utbudet M'edle
ungefar lika mycket oavsett var man bor. Det ar andra faktorer Varlden

som forklara dessa skillnader i konsumtionsmdnster. Premium
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HAR TITTAR MAN MEST PA
AFTONBLADET TV OCH EXPRESSEN TV

> Den stérsta svenska utmanaren till tv-husens playtianster har i flera ar varit

Aftonbladet TV, som fran och till legat pa samma réckviddsniva som SVT Play.
Samtidigt har Expressen TV haft en rackvidd i nivd med TV4 Play.

| Sveriges som helhet har Aftonbladet TV en daglig rackvidd pa 9 %, medan
motsvarande siffra for Expressen TV dr 3 procent, vars tittande ar valdigt
jdmnt fordelat 6ver landet. Det &r enbart Sméaland, Oland och Gotland som

marginellt skiljer ut sig med en
daglig rackvidd pa 4 procent.
Nar det gdller Aftonbladet ser
man ett intressant moénster som
sammanfaller med ldsarvanor

for den tryckta tidningen och

besdken pa aftonbladet.se som MELLERSTA NORRLAND

helhet (se Orvesto Konsument EXPRESSEN TV

Heldr 2015, TNS Sifo). Tittande AFTONBLADET TV

pa Aftonbladet TV &r namli- NORRA MELLANSVERIGE ?

gen nagot lagre i Stockholm EXPRESSEN TV [

. . AFTONBLADET TV

anilandet som helhet. Det ar "

enbart i Mellersta och Ovre VASTRA SVERIGE

Norrland som rackvidden ar EXPRESSEN TV F

. . AFTONBLADET TV

ldgre dn i Stockholm. Samtidigt

ar tittandet hogst i Smaland, STOCKHOLMSOMRADET

Oland och Gotland med en da- EXPRESSEN TV T\
AFTONBLADET TV

glig rdckvidd pd 11 procent.

Trots de regionala skillnader

som framkommer, &r anda AFTONBLADET TV
helhetsintrycket att tittandet pa smnmn' ii'_mm.ﬁ |
bade Aftonbladet TV och EXPRESSEN TV

Expressen TV ar spritt 6ver hela
landet. Ur ett tittar-

perspektiv r bade dessa
tv-tjdnster nationella.

En intressant fraga som vi inte

kunnat belysa annu ar hur

dessa bada tv-tjdnster star sig mot lokala eller regionala
aktorer. Att jamfora NTM:s och Mittmedias Playtjanster
med Aftonbladet TV och Expressen TV pa medieféretagens
respektive "hemmamarknader” vore mycket intressant. |
dagslaget begransas jamforelserna till generellt besdkande
pa sajter eller egna data som inte kontrollerats av oberoende #

part.
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HAR TITTAR MAN MEST PA YOUTUB

>> Att Youtube &r den tv- och videotjanst pa internet som har flest tittare
kanner de flesta till i dag, men att tittandet ar stdrre &n alla playtidnster till-
sammans ar inte allmant kant. Likasa ar det val kdnt att unga manniskor tittar
mycket pd YouTube. Mindre ként ar att tittandet &r utbrett dven bland mannis-

kor dver 50 ar.

Regionala skillnader
i tittandet:

Drygt var tredje individ (35
procent) mellan 9 och 99 ar
tittar ndgot pa YouTube ett
genomsnittligt dygn. Allra
mest tittar man i Stockholm
med 41 procent féljt av

Syd-Sverige med 37 procent.

Minst tittar man i Norrland
och Smaland med 6arna,
medan tittande i Vastsverige
och Ostra Mellansverige lig-
ger rikssnittet. Den underlig-
gande forklaringen till dessa
skillnader &r dock demograf-
isk snarare an geografisk. En
storre andel av befolkningen
i regioner med lagre tittande

ar ndmligen éver 60 ar och ingdr inte i Youtubes mal-
grupp. Man bor ocksa notera att YouTube har hogre
rackvidd an tv-bolagens playtjanster tillsammans i
samtliga atta regioner som ingdr i denna analys.

A andra sidan bér man tilldgga att TV4 och SVT

har hogre linjar rackvidd an Youtube i alla region-
er, samt att samtliga storre tv-kanaler med TV3,
Kanal 5, TV6 och Sjuan i spetsen har langre tittartid
an Youtube. De olika matten &r emellertid inte &nnu
helt jamforbara varfér man bor vara forsiktig med nar
man stdller tittandet pa YouTube och playtjanster emot
tittandet pa pa linjara tv-kanaler.
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DETITTAR MEST PA NETFLIX OCH VIAPLAY

> Att Netflix snabbt tagit en stark position pa den svenska och manga andra
marknader varlden Gver, samt att Viaplay intagit en stark stéllning i Sverige star
utom allt tvivel. Idag har 29 procent av befolkningen tillgang till Netflix, medan
18 procent har Viaplay och 5 procent HBO Nordic respektive C More,

Stockholmare har tillgdng till
Netflix i storre utstrackning an de

som bor i 6vriga landet. | Smaland,

Oland eller Gotland é&r tillgangen
till Netflix ldgst. Dar det jamt
mellan Netflix pd 21 procent och
Viaplay pa 19 procent. Nar det
gdller Viaplay ar tillgdngen annars
jamnt fordelad over landet. | S6-
dra Sverige &r det dock nagot fler
som har Viaplay (20 procent) an
andra delar av Sverige. De region-
ala skillnaderna i Netflix-tittandet
avspeglar inte ovantat tillgdngen
till Netflix med Stockholm i topp,
medan delar av Norrland eller
Smaland, Oland eller Gotland lig-
ger i botten. Samma likheter mel-
lan tillgdng och tittande framkom-
mer for Viaplay, som har ett jamt
tittande 6ver olika delar av landet.

De regionala skillnaderna &r forhallandevis sma med ett undan-
tag. Stockholm sticker ut genom att tittandet pa och tillgan-
gen till Netflix &r hogre. Det beror frémst pa demografiska
och socioekonomiska skillnader mellan Stockholm och
6vriga landet. | Stockholm tittar man ocksad mindre pa
linjar-tv an i dvriga landet. Vilket inte heller forklaras
av regionala skillnader utan om demografi och att en
“urban livsstil” som innebadr att man spenderar mindre
tid hemma och da tittar mindre pa tv. Uppenbarligen
paverkar det inte Netflixtittande i samma utstrackning.

En tankbar forklaring ar att livsstilen bidrar till att man i
Stockholm i stérre utstrackning vill valja tidpunkt for sitt
tittande och darfor tittar forhallandevis mer pa tv online. Att
man dven ser mer pd SVT Play och YouTube i Stockholm styrker
denna hypotes, men det galler varken Viaplay, TV4 Play eller
andra sd dven andra faktorer spelar in. Inte minst intresse, till-
gang till utbud och ekonomiska resurser.
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Sverige har i denna analys delats upp i

atta regioner fran norr till séder. Stor-
Stockholm &r den befolkningsmdssigt
storsta av dessa, foljt av Sydsverige,

som ocksd har en befolkning pa mellan

SLUTSATSER: [

>> Det bestdende intrycket &r att de regionala skillnaderna i tittandet &r

forhallandevis sma, vilket ocksa ar fallet nar det géller linjar-tv. En viktigare
slutsats torde dock vara att detta framst hanger samman med utbudet, nagot
som beror pa att innehallet i dessa tjdnster inte har nagra storre skillnader nar
det gdller att attrahera manniskor i olika delar av landet.
>> Annu sd lénge &r det regionala utbudet av online-tv och -video begrinsat i NORRA NORRLAND
forhallande till annat utbud. Att man trots detta tittar pa tv och annat rorligt ut-
bud pd internet i sa stor utstrackning visar ndgot mycket vasentligt, ndmligen
att det finns en enorm potential for lokala och regionala medieforetag att
dra nytta av att tittandet ar sd utbrett. Sverige har det hogsta tittandet
pa online-tv och -video i varlden. Sverige, tillsammans med Norge, de

mest utvecklade lokala och regionala mediesajterna i Varlden. Om ut-
budet av tv och klipp utvecklas pd dessa mediesajter kommer tittandet
att 6ka i snabb takt.

2> Mdnga mediesajter har lika hog rackvidd pa sina lokala eller regio- ORRAMEL IIlSllERIIiE
nala marknader som Aftonbladet har pa den nationella, men nér det

géller det rorliga innehdllet finns det behov av utveckling. Med mer ror-
ligt innehall som &r lika relevant for besokarna/ldsarna/tittarna (an-

vdandarna) i de 6vriga innehallet kommer tittandet och intdkterna ’ 3 mcxﬂlinrlms-
att 6ka i snabb takt. Anvéndarna efterfrdgar det och annonsérerna
vill ha det, s& det &r inte mycket att tveka om. IRM:s prognos for

lisT- MEI.I.IIIlS\lEIlIIiE

2016 pekar pa att "webb-tv" kommer att véxa med 32% jdmfort
med 2015, medan display (banners med mera) kommer att véxa *SVERIGE ‘

med 2 procent.

SMALAND, GLAND, GOTLAND

>> De lokala och regionala mediesajterna kan med sin starka stall-
ning bidra till att tillvaxten blir annu hogre. For det kravs ett dkat

-t

ODRA SVERIGE

tittande och for att detta ska ta rejélt fart maste tittarna fa annu mer
relevant rorligt innehall.
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