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Kampen tatnar
om tittarna pa natet
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Allt fler tittar allt mer pa tv pa natet.
Men den utvecklingen gar inte ut 6ver
det vanliga tv-tittandet. Annu.

MAGNUS ANSHELM

vd for MMS, tidigare vd for IRM.
Research Director pa olika mediebyraer
och bakgrund som forskare vid JMG i

Goteborg.

>> Konkurrensen om TV-tittandet pa natet har det senaste aret gattinien

Bristen pa valuta
minskar reklampeng

Behovet av en fullt accepterad webb-

intensiv fas med nya aktérer som exempelvis Netflix och HBO. Aven det faktum
att YouTube gar in i samarbeten med mediebolag som kan erbjuda annat &n
klipp och pa sa vis fordndrar si n roll gér utvecklingen extra intressant. | dags-

tv-valuta ar stor. Avsaknaden har redan
l3get &r konkurrensen om tittarnas tid knivskarp mellan a ena sidan nagra paverkat investeringarna i webb-tv-reklam
storre svenskbaserade medie-/tv-bolag d andra sidan internationella aktorer negativt, men sé lange vissa aktorer inte
som sedan lange sett att de svenska tittarna gérna lagger mycket tid pd inter- vill delta &r mojligheterna att ta fram en
net. Att vi i genomsnitt avsatter 51 minuter dagligen 4t att titta pa tv eller an- valuta av samma styrka som tv-valutan

nan rorlig bild pé internet gér oss, danskarna och norrménnen unika i vérlden. mycket begransade.

MMS har under ndrmare tre ar publicerat

For att ge marknaden en overgripande bild av tv-tittande pa natet i Sverige har e ol e ) Gl A

MMS bérjat publicera kontinuerliga matsiffror. Dessa visar intressanta monster, och webbklipp. Bolaget kommer inom
dar man kan stalla samtliga storre aktérer mot varandra. Nar det handlar om kort att lansera matningar av tittande pd
dygnsrackvidd (att man sett ndgot senaste dygnet) ar You Tube med sina 25 webb-tv-reklam i ett dppet tillgangligt
procent av befolkningen i en klass for sig. | gruppen under finner man SVT Play analysverktyg.

och Aftonbladet TV som bdda nddde drygt 6 procent av befolkningen ett ge-

nomsnittligt dygn tredje kvartalet i ar. Darefter &r nu Netflix med en dygnsrack-

vidd just under 4 procent. Detta betyder att de 10 procent som har tillgang Medie
Netflix i hemmet tittar varannan till var tredje dag. Netflix fyller med andra ord Vérlden

rollen som ett tillval snarare an det dagliga forsta valet. Premium
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Tillgang i hemmet, Q3 2013:

You Tube 24,7%
Aftonbladet TV~ 6,4%
SVT Play 6,2%
Netflix 3,6%
TV4 Play 2.2%
Expressen TV 1,7%
Viaplay 1,5%
TV3 Play 1,2%
Kanal 5 Play 0,9%

Moijlig Daglig

rackvidd  rackvidd
Netflix 864000 308 000
Viaplay 633000 128 000
C More Play 94 000 26 000
TV4 Play Prem. 94 000 17 000
Voddler 94 000 9 000
HBO Nordic 68 000 17 000

Tabellen visar antal individer i aldersspannet 9-99 ar som har
tillgdng till de streamade tjdnsterna i sina hem. Underséknin-
gen genomférdes med telefonintervjuer i dldersspannet 9-99
ar. Totalt genomftrdes 3 168 intervjuer under matperioden
19 augusti — 13 oktober 2013.

Kalla MMS Trend & Tema 2013:3

| gruppen efter Netflix dterfinns bade Expressen TV, TV4 Play och Viaplay, som

i likhet med Netflix 8r en betaltjanst man prenumerar pa (Subscription Video "NAR DET NU GALLER "TIME
on demand, SVOD). Alla dessa har en dygnsrackvidd pa runt 2 procent. Utéver SHIFTING” OCH "PLACE SHIFT-
dessa kan ndmnas TV3 Play och Kanal 5 Play som bada nar runt 1 procent av ING” AV TITTANDET HAR

befolkningen varje dygn. TITTARNA MAKTEN. FOR MEDIE-

FORETAGEN AR DET BARA ATT

Riktigt intressanta blir dessa monster om man belyser tittandet i olika malgrup-
ANPASSA SINA ERBJUDANDEN

per. YouTube har inte ovantat hogst rdckvidd bland dem under 30 ar, medan
SVT Play har flest tittare mellan 30 och 49 ar och dessa grupper har betydligt TILL BEHOVEN
fler tittare dn exempelvis Aftonbladet TV, som har en jamn daglig rackvidd

anda upp till 70-3ringarna.

Noteras bor ocksd att saval TV4 Play och Expressen TV som TV3 Play har hogre
rackvidd mellan 30 och 49 ar an i nagra andra grupper, medan Netflix och SBS
playtjdnster har hogst rdckvidd under 30 ar precis som YouTube. Viaplay har en
relativt jamn rackvidd upp till 39 ar. Allt tyder pa att utbudet i samverkan med
distributionsformen skapar attraktionen. Det &r ocksd uppenbart att utbudet
konkurrerar med tv-kanalernas tabldutbud i malgrupper dér tv-tittandet mins-
kar ndgot. Annu sé lange adderar dock tittande pd Internet till mer total tittartid
snarare 8n konkurrerar med tabldlagt tv-tittande. Mater man tittartid istallet

for rackvidd ligger daremot YouTube, Aftonbladet TV och Expressen TV samre
till, vilket sannolikt beror pa att den storre delen av tittandet sker pa kortare
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format, medan tittandet pa Netflix och TV-kanalernas playtjénster i storre ut-
strackning handlar om langre format och langre tittartid.

Avslutningsvis dr det viktigt att lyfta fram att matningarna, i syfte att ge en sd
bred dvergripande bild som mojligt, dven tdcker en massa andra play-tjanster
och konsumtion av andra typer av rorlig bild pd internet. Allt detta syftar yt-
terst till att skapa ratt forutsattningar for att etablera den webb-TV-valuta som
marknaden s val behover. Att blicka framat for att forsoka forstd hur tittandet
kan komma att utvecklas &r viktigare &n ndgonsin, men svaren ar sannolikt
ocksa svarare att finna &n ndgonsin forut.

Centrala fragor just nu:

* Att tittande pd webb-tv kommer att fortsatta att 6ka de ndrmaste dren star
utom allt tvivel, men hur fort och hur paverkar detta tv-tittandet?

* Nya internationella aktérer kommer att dyka upp, men i vilken utstrackning
blir dessa konkurrenter eller komplement till tv- och mediebolagen?

%* Hur mycket kommer lokala och regionala medieforetag att satsa pa rorligt
innehall som komplement till sitt andra utbud pa internet?

¥* Kommer Aftonbladets och Expressens langre format generera 6kad tittartid?
N&r kommer detta i sa fall fa genomslag?

¥ Att YouTube tar in fler langre programformat skapar férutsattningar for tit-
tarna att spendera langre tid, men kommer tittarna att avsatta mer tid for dar
eller &r positionen som “klippmaskin” cementerad?

* | ndrtid ar frdgan om HBO, Viaplay, TV4 Premium och andra SVOD-tjanster
kommer att utmana Netflix som marknadsledare av stort intresse.

% Likasd ar fragan om hur Viasat kommer att allt OS-utbud tillgéngligt pa olika
plattformar och hur det paverkar tittandet under dessa mycket intressant.

¥* Kommer OS-tittandet i sa fall fa mer varaktiga effekter pa TV-tittandet via
olika plattformar?

| denna foranderliga medievarld, dar teknisk utveckling ger tittarna ¢kad makt,
kommer det dyka upp nya fragor som maste belysas. En sak &r dock sdker. Tit-
tarna kraver att komma 3t det innehdll de vill ha éverallt och alltid. Nér det nu
galler "time shifting” och "place shifting” av tittandet har tittarna makten. For

medieféretagen ar det bara att anpassa sina erbjudanden till behoven.

Allt tittande oavsett tid, plats, situation eller plattform maste métas. Inte latt,
men nodvandigt for att sakra de intdkter som kravs for en vidareutveckling.

"ALLT TYDER PA ATT UTBUDET

| SAMVERKAN MED DISTRIBU-
TIONSFORMEN SKAPAR
ATTRAKTIONEN. DET AR OCKSA
UPPENBART ATT UTBUDET
KONKURRERAR MED TV-
KANALERNAS TABLAUTBUD

| MALGRUPPER DAR TV-
TITTANDET MINSKAR"

Medie
varlden

Premium

MEDIEVARLDEN PREMIUM www.medievarldenpremium.se, 08/6924610, info@medievarldenpremium.se




