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Annonsaffaren fungerar allt samre. Sa framtiden bygger pa lasar-

finansiering. Men mediehusens framgangar med att fanga
in nya lasare, i print eller digitalt, varierar betydligt mellan

respektive regioner, visar Jonas Ohlssons analys.

2 Hur journalistiken ska finansieras ar den stora knackfragan for dagens
tidningsforetag, oavsett storlek och malgrupp. Konkurrensen fran ndtbaserade
aktérer som Facebook och Google har dderldtit den svenska dagspressens an-
nonsaffar under snart ett decennium nu. Det géller i synnerhet de tidningsfore-
tag som dgnar sig at lokal journalistik, och for vilka annonsmarknaden under
gott och val 100 ar varit den barande intdktskallan. Den takt med vilken de
globala natjéttarna flyttar fram sina positioner pa varldens annonsmarknader,
inte minst mobilt, visar inga tecken pa att avta, varfor intdkterna fran annonser-
ingen framstdr som en allt snarigare vag nar det giller att hitta en ldngsiktigt
barkraftig affarsmodell for den lokala journalistiken.

Aterstar publiken. | takt med att annonsintikterna faller blir det allt tydligare
att om vi ocksa i framtiden ska ha en sjélvstandig, kvalificerad lokaljournalistik,
vilket vi i Sverige varit jamforelsevis bortskdmda med, maste ldsarna vara med
och finansiera den.

Analysen knyter an till frdgan om lokalpressens stéllning pa publikmarknaden
genom att undersdka den regelbundna anvandningen av tryckta och digi-
tala lokaltidningar under hostvintern 2015. Det handlar for det férsta om att
studera skillnader mellan olika regioner, med vilket avses geografiskt avgran-
sade omraden som domineras av olika tidnings grupper; for det andra om

att undersoka skillnader mellan och inom olika generationer. Rapporten ar

en uppfoljning av en motsvarande analys som presenterades i Medievarlden
Premium i maj i fjol.

Till var hjalp tar vi de nationella SOM-understkningarna frdn 2014 och 2015.
Undersokningarna riktades till ett slumpmassigt urval av 13 600 respektive
17 000 personer i dldrarna 16 till 85 ar. Det stora underlaget erbjuder goda
mojligheter att analysera nyhetskonsumtionen i Sverige, ocksa pa regional
nivd. SOM-undersokningarna genomfdrs pa hosten varje 3r och majoriteten av
svaren kommer in mellan slutet pd september och bérjan pad november.

JONAS OHLSSON Civilekonom och fil. dr i journalistik,
£ medier och kommunikation. Arbetar som

undersékningsledare vid SOM-institutet

och som medieforskare vid Nordicom,

bada vid Géteborgs universitet.

SOM-undersdékningen

Att SOM-unders6kningarna genom-

fors under mer eller mindre identiska
forutsattningar fran ett ar till ett annat ar
i sig en forutsdttning for att kunna uttala
sig om forandringar 6ver tid. Likafullt ar
det viktigt att vara vaksam vid jamforel-
ser mellan enskilda ar.

2014 ars undersékning genomfordes i
efterdyningarna av valrorelsen under
supervalaret 2014. Vi vet att intresset for
vad som hander i omvarlden generellt
far sig en extra skjuts i samband med de
politiska valen. Aven exponeringen fér
nyhetsjournalistik brukar karakteriseras
av den positiva “valdrseffekt” som pa
flera satt gor avtryck i svenskarnas
beteenden och bedémningar. Hdsten
2015 praglades den politiska dagordnin-
gen av flykting- och invandringsfragan,
med omfattande rapporteringar kring
flyktingsstrommar genom Europa och den
stora dramatiken i och omkring Medel-
havet.

Skillnaderna i nyhetsagendan under
hosten 2014 och hésten 2015 gor att
direkta jamforelser mellan de bada aren
ska gdras med viss varsamhet. De yttre
betingelserna for saval nyhetsrapporter-
ring som nyhetsexponering var mycket
olika under de bada métperioderna.
Rimligen ska dock inte dessa skillnader
ha nagon avgoérande betydelse for kom-
parationen mellan vare sig olika regionala
tidningsmarknader eller olika generatio-
ner. Bade valrorelsen och flyktingkrisen
var i hog utstrackning nationella (och i
det senare fallet dven internationella) an-
geldgenheter, inte foretrddesvis regionala

eller lokala.
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2D Nar det giller den regionala indelning som anvénds i analysen utgér den
fran strukturen pa de lokala tidningsmarknaderna. Vi undersdker tidningslas-
ningen i sammanlagt tio olika omraden, varav en omfattar de kommuner déar
tidningsmarknaden domineras av mindre lokala aktorer, for vilka det statistiska
underlaget ar for litet for att tillata regionala analyser.

Lasaren ska goras uppmarksam pa att formularfrdgornas konstruktion inte
bygger pa enskilda titlar. Resultaten for exempelvis “Mittmedia” ska darfor
inte tolkas som rackvidden for av Mittmedia utgivna tidningar, utan som
den samlade rdckvidden for lokalpressen i av Mittmedia dominerade kom-
muner. Givet den monopolsituation som rader pa de flesta av landets lo-
kala tidningsmarknader &r var bedomning att resultaten anda ska fungera
som en tillfredsstdllande indikator ocksa pa tidningsgruppernas stall-
ning pa sina respektive huvudmarknader.

| tre fall delas tidningsmarknaden mellan tva olika aktorer. Det
handlar om Stockholm (DN/Svenska Dagbladet), Malméomra-
det (Sydsvenskan/Skanska Dagbladet) och Varmland (NWT/
Varmlands Folkblad). Nar det galler Stockholmsomradet har vi
gjort en avgransning till Stockholms l3n. | Malmo och Varm-
land stoter vi pd problemet att forsta- och andratidningarna
verkar over delvis olika utgivningsomraden. Har har vi valt att
utgd fran de marknader som domineras av Sydsvenskan/HD
respektive NWT-koncernen som helhet. | det senare fallet in-
gar foljaktligen ocksa de kommuner i Véstergotland, Dalsland
och Uppland dar NWT ger ut tidningar (men dar VF inte finns
representerad).

Mellan de bada métpunkterna genomfordes en storre tidnings-
affar. Den gallde Promedia, som under vdren 2015 6vergick
fran att majoritetsagas av Stampen till att majoritetsagas
av MittMedia. For att gbra en rattvis bedomning av féran-
dringen mellan dren sdrredovisas tidningsldsningen i
region "Promedia” for bade 2014 och 2015.

Mellan hésten 2014 och hosten 2015 genomfordes
ocksd en hel del férandringar gallande tidningarnas
prismodeller. Medan vissa tidningar valde att kraftigt
hoja sina priser pa print-prenumerationer valde andra
att installera betalvaggar och andra typer av betalnings-
krav pd ndtet. Samtliga mer betydande fordndringar av
forutsattningarna for publiken att ta del av tidningarnas
innehall har forstas en potentiell inverkan pa den regelbund-
na anvandningen av dagspressens produkter. Forandrade
betalningsmodeller forklarar sannolikt en del av de i vissa fall
dramatiska skillnader vi ser mellan de tva matpunkterna. Den
sortens mer detaljerade forklaringsansprak angdende utveck-

Medie

lingsmdnstren for tidningsldsningen i olika regioner faller dock Varl.den
utanfér ramen for den har rapporten. Premium
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ALDERSGRUPPERNA:
SOV

>) L3t oss bérja med de &ldsta, gruppen 65 plus — “pensionérerna”. Det har &r
dagspressens lojala kirntrupper. Sveriges pensionarer star i dag fér en bety-

dande andel av tidningsféretagens publikintdkter. Utfallet i fraga om den regel-
bundna tidningslasningen i den har gruppen kan sammanfattas enligt féljande:

M Tidningslasningen i gruppen 65-85 ligger relativt stabilt, med en samlad
regelbunden rackvidd i intervallet 72 (Stockholm) till 87 (“Herenco”) procent
under 2015. Tendensen jamfort med 2014 ar dock svagt sjunkande. Den ge-
nomsnittliga nedgangen (pa regionniva) landar pa -3 procent.

M De renodlade papperstidningsldsarna ar alltjamt i klar majoritet bland
Sveriges pensiondrer. Men antalet sjunker —i genomsnitt 6 procent sedan
2014. Nedgangen har varit mer markant i vissa regioner an andra. | regionerna
“Stampen”, “Promedia” och “Skdne” minskade den rena papperstidningspubli-
wwken med mellan 12 och 14 procentenheter mellan 2014 och 2015. |
regionerna "NTM", "Herenco” och i Stockholm var andelen istallet oférandrad.
B Nedgdngen for pappret kompenseras i viss man av en tillvaxt i tidningslas-
ningen online. Vi ser har en 6kning 6ver hela linjen jdmfort med ett ar tidigare.
Dock handlar det om sma véarden och fran blygsamma nivaer. Aven i fraga om
natldsningen finns det skillnader mellan regionerna. | regionerna “Stampen”
och "MittMedia"” l&ser 9 procent av pensiondrerna tidningen enbart pa nétet. |
"Gota Media” och "NWT/VF" dr andelen endast 3 procent.
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DE MEDELALDERS

2> Bland gruppen 40 till 64 — som vi har valt att kalla “medel3lders” - rér
det sig ocksd om relativt sma forskjutningar mellan 2014 och 2015 om vi ser
till den aggregerade nivan. Men under ytan doéljer sig dramatiska férdndringar
i enskilda regioner. De huvudsakliga resultaten kan sammanfattas sa har:

B P3 samma satt som bland pensiondrerna ser vi en svag nedgang (-3
procent i genomsnitt pa regionsniva) i den regelbundna tidningsldsningen
mellan 2014 och 2015. Den samlade rackvidden fér papper och nati den har
gruppen varierade under 2015 mellan 62 (“"Herenco”) och 73 ("Gota Media”)
procent. Den svenska lokalpressen nar allts3, alltjdmt, tva av tre medelalders
svenskar pd en regelbunden basis.

M De rena papperstidningsldsarna ar fortfarande i majoritet bland de medel-
alders, men de minskar i snabb takt — i regionen "Herenco” med hela 18 pro-
cent sedan 2014. | regionerna “NTM", "NWT/VF och "Ovriga” slutade nedgan-
gen pd mellan 10 och 11 procent. | regionerna "Promedia” och “Mittmedia”
var tappet mer mattligt: -3 respektive -4 procent.

W Samtidigt med nedgangen i print 6kade de rena nétldsarna, fran i genom-
snitt 10 procent under 2014 till 14 procent 2015. Allra starkast var utveck-
lingen i regionen "Herenco”, dér andelen rena natlasare dkade fran 5 till 13
procent.

M Den hogsta andelen renodlade nattidningsldsare — 19 procent — har "Syd-
svenskan/HD" och "Promedia". Lagst andel — 10 procent — hittar vi i region-
erna "Gota Media” och "NWT/VF".
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DE UNGA VXNA

2 Den svenska lokalpressen har sin svagaste stillning i gruppen 16 till 39 &r
—har kallad "unga vuxna"”. Grdver vi lite djupare i resultaten hittar vi féljande:

M Den svenska dagspressen fick mellan 2014 och 2015 vidkdnnas en tydlig
nedgang — minus 7 procent i snitt — bland de unga vuxna. Det innebdar en
samlad regelbunden rackvidd under 2015 i spannet 33 (“"Mittmedia”) till 46
("Stockholm”) procent. Det har &r den aldersgrupp dar skillnaderna i regelbun-
den anvandning mellan regionerna ar som mest pataglig.

M Fyra regioner rapporterar betydande tapp. “Mittmedia”, "Gota Media”,
"NTM" och “Herenco”, minskar mellan 11 och 15 procent pa aggregerad basis
(papper+digitalt). "NWT/VF" gar mot strémmen med en 6kad ldsning (+7 pro-
cent). Sma svarstal gor dock att det resultatet ska tolkas med forsiktighet.

B Andelen renodlade papperstidningsldsare minskade med i genomsnitt 5
procent. Aven hér doljer sig dock en betydande variation; frén “Sydsvenskan/
HD:s", "Gota Medias”, och “Promedias” tapp pa mellan 8 och 9 procent till
"NWT/VF:s” 6kning med 5 procent.

B Nar det géller natldsningen saknas ett entydigt monster visavi 2014. Fyra
regioner redovisar en positiv tillvaxt hos den rent digitala publiken och sex en
minskning. For den stdrsta férandringen svarar region "Mittmedia”; har mins-
kade den regelbundna natlasningen fran 27 till 18 procent mellan 2014 och
2015. Fér den starkaste tillvéxten — plus 4 procent — svarade regionen “Ovriga”.
B Den relativa andelen rena nétldsare varierar fran 6ver eller omkring 50
procent ("Mittmedia”, "Promedia”, “Stockholm” och “Sydsvenskan/HD") till
under eller omkring 30 procent (“Gota Media” och "NWT/VF"). Noterbart ar att
andelen renodlade tidningsldsare i region “Promedia” ar 2015 var nere pd 6
procent. | grannregionen "NWT/VF” var andelen som jamforelse 22 procent.
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Sammanfattning:

I den har rapporten har vi analyserat fordndringen i den regelbundna tidnings-
ldsningen pa papper och ndt mellan 2014 och 2015. Analysen har gjorts
utifran tva bakgrundsfaktorer: tidningsregion och generation. De huvudsakliga
resultaten kan sammanfattas enligt féljande:

>) Den samlade regelbundna lasningen av lokaltidningar minskade mel-

lan 2014 och 2015. P3 regionniva uppgick nedgdngen till i snitt 3 procent i
aldersgrupperna 65-85 (till 82 procent) och 40-64 (till 70 procent), och med 7
procent i gruppen 1639 (till 41 procent). Utfallet innebdr att aldersklyftorna

i fraga om regelbunden tidningsldsning fortsatte att 6ka i Sverige. Den mer
trogna tidningspubliken blir allt dldre, ocksa nar natldsningen vags in.

2D Tvé av tre “pensionarer” laser fortfarande morgontidningen uteslutande
p g g
pd papper. En av tjugo l&ser tidningen enbart digitalt.

N gruppen “medeldlders” ldser i genomsnitt tva av fem enbart en pappers-
tidning. Tre av tio l&ser regelbundet en lokaltidning pa nétet, varav halften i
kombination med att ocksd l8sa tidningen pa papper. Det har &r den alders-
grupp dar lokalpressen har sin starkaste stdllning online.

2 | gruppen “unga vuxna” ar tidningslasningen relativt jamt fordelat mellan

papper och ndt. | genomsnitt en av sex i den hdr gruppen laser en lokaltidning
uteslutande pa nétet. Lika stor andel laser enbart en tidning pa papper. Tre av

fem unga vuxna véljer att inte ldsa ndgon lokaltidning regelbundet alls.

22 Det finns stora skillnader i sdval samlad lasning som relationen print/on-
line mellan de olika tidningsregionerna. Det galler inte minst Stockholm, som
3 ena sidan &r den region dar tidningsldsningen bland de &ldsta &r som lagst,
3 andra sidan ar den region dér tidningsldsningen bland de yngsta &r som
hogst. Tidningarna i Stockholm har dédrmed den yngsta publiken i landet.

> | enskilda fall rér det sig om dramatiska forandringar av den regelbundna
tidningsldsningen mellan 2014 och 2015. Hit hor till exempel betydande minsk-
ningar av de renodlade natldsarna i gruppen unga vuxna i region "Mittmedia”
och de renodlade medeldlders papperstidningsldsarna i region "Herenco". Det
har &r rackviddstapp vars forklaring rimligen maste sparas till férandringar i de
produkter som erbjuds ldsarna pa de lokala tidningsmarknaderna.

> Avslutningsvis konstaterar vi att de sma tidningskedjorna och solitarerna,
i analysen hopbuntade kategorin "Ovriga”, tycks klara sig bra i jdmférelse med
de stora kedjorna. Utfallet ligger har ungefar kring genomsnittet i samtliga tre
aldersgrupper.
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Sa har gjordes
undersékningen

Analysen bygger pa tva enkatfragor, dar
den ena avser ldsningen av morgon-
tidning pa papper och den andra i
vilken utstrackning respondenten tar
del av nyheter fran en lokal dagstid-
ning via internet. | bada fallen handlar
det om fragor med fasta svarsskalor,
med svarsalternativ fran “Dagligen” till
“Aldrig".

| rapporten undersdker vi den regel-
bundna anvandningen, med vilket vi
avser ldsning minst tre dagar i veckan.
"Restkategorin” bestar alltsd av bade
de som aldrig tar del av dagspressen
6verhuvudtaget och de som gor det
mer sdllan (dn 3 dagar/vecka). De siffror
som presenteras i rapporten ska alltsa
inte foérvaxlas med samlad rackvidd. Vi
tilldmpar ett tuffare kriterium an sa.

Ndr det géller tidningslasning i olika
generationer har vi valt att dela in
befolkningen i tre 3ldersgrupper. Det
handlar om grupperna 16-39 ar, 40-64
ar och 65-85 ar. Det innebar att vi for
varje enskild analysenhet (det vill saga
antal svarande for varje generation

och region) har svarsgrupper pa som
mest 688 och som minst 59 personer.
Varden som bygger pa férre &n 100
svarande har markerats med asterisk i
figurerna. Dessa ska tolkas med tillbor-
lig forsiktighet.
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