" ARETS FORSTA
>4 MANADER FOR
SN KONCERNERNA




JUNI 7/ EKONOMI

INNEHALL

Koncernernas annonsintakter sid 3
EK sid 4
Gota sid5
Mittmedia Nord sid 6
Mittmedia Syd sid 6
Stampen sid 7
VK sid 8
Hallpressen sid 9
Slutsatser sid 10

SKRIBENT: AXEL ANDEN

Chefredaktor Medievarlden

MEDIEVARLDEN PREMIUM www.medievarldenpremium.se, 08/6924610, premium@medievarldenpremium.se 2/10



JUNI/ EKONOMI

TOTALA
ANNONS-
INTAKTER,
ORADRIG PR
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4,6 procent av
annonsforsaljningen
under férsta kvar-
talet, enligt IRM.
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-10,3

VK

Q1
22

EK Mitt-  Mitt- VK
Q1 media media Q1
7.3 Nord Syd* 22
T1 T1
18,9 13,3

T1 Tertial 1 jan—april
Q1 Kvartal 1 jan—mars
* Tidigare Promedia
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Omsattning 2014:
400 miljoner

Forsta kvartalet, forandring i procent: -10,6 procent Snittmarginal 2010-2014;
Annonsforsaljning Q1 2016: 31,7 mkr, -11 procent
Annonsforsaljning Q1 2015: 35,5 mkr Antal tidningar 2015: 3
Upplaga: 60 000 ex

- Vi hade ett bra Q1 i fjol, sa att vi skulle tappa en del under Marknadsandel 2015:

inledningen av 2016 kom inte sd ovantat. Forhoppningen 2,4 procent

var att tappet skulle vara lite mindre, men nu far vi forsoka

jaga ikapp under drets sista tre kvartal i stallet. Tappet &r Kéilla: Den svenska

storre pa riks an lokalt, men det gar att forbéttra 6ver hela mediemarknaden 2016

linjen. Print gick forhallandevis bra medan digitalt alls inte
okat i den takt vi hoppats p3, sager Jimmie Naslund, vd
Sérmlands Media.

Hur ser det ut framat?

- Omsom vin, dmsom vatten. April blev heller ingen bra manad medan maj
och juni ser béattre ut. Det &r en hard kamp darute med fler akttrer 8n kanske
ndgonsin och sjalvklart marker vi av Facebooks allt starkare stallning. Mest
orovdckande &r att tillvaxten digitalt uteblivit sa har ldngt 2016 jdmfért med
foregdende ar.

Hur utvecklar sig de digitala annonsintdkterna?
- Of6randrat mot féregdende ar. Utgdr 7,3 procent av annonsintédkten, vilket
forstas ar for lagt.
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Omsattning 2014:

1 112 miljoner
Forsta tertialet, forandring i procent: -3 % Snittmarginal 2010-2014:
Avvikelse mot budget: -1% +3 procent
Antal tidningar 2015:
— Perioden har utvecklats ungefar pa det sétt vi forvdntat 11 tidningar
o0ss. Mindre variationer mellan de olika tidningarna i grup- Upplaga 2015: 235 600 ex
pen. Platsmarknaden och digitalt vaxer som férvantat, Marknadsandel 2015:

riksannonsering nagot svagare, sdger Hakan Palmborg, 9,3 procent
MO-chef Gota Media.

Kdlla: Den svenska
Hur ser det ut framat? mediemarknaden 2016
— Vi férvantar oss fortsatt stabil efterfragan pa vara
annonsprodukter den ndrmsta tiden. Vi tror att Tertial 2 och 3 kommer
att matcha foregdende ar.
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MITTMEDIANORD:-10]% € & Al isis
n »y (| . o (GAMLA MITTMEDIA)
% o Omsattning 2014:
Forsta tertialet, foréndring i procent: -10,1 procent § 1 445 miljoner
Annonsforsaljning T1 2016: 144 mkr ’ Snittmarginal 2010-2014:
Annonsforsaljning T1 2015: 160 mkr -1 procent
Antal tidningar 2015: 22

MITTMEDIA SYD: - 6,7%

u | 0 Marknadsandel 2015:

13,5 procent

Forsta tertialet, forandring i procent: -6,7 procent Kélla: Den svenska
Annonsforsaljning T1 2016: 126 mkr mediemarknaden 2016

Annonsfoérsaljning T1 2015: 135 mkr

- | ambitionen att 6ka de digitala intdkterna far vi inte tappa bort vad som &r
bast for vara kunder hdr och nu. Vi far inte gldmma att vara printkanaler fort-
' farande levererar en bra effekt och i de flesta fall ar den mest
andamalsenliga kanalen for att i dag nd ut pa vara lokala
marknader, sdger Mittmedias marknadschef Per Bowallius. MITTMEDIA SYD

(GAMLA PROMEDIA)
Omsattning: 831 miljoner
Rorelseresultat: 17 miljoner
Upplaga: 135 900 ex

- Nya Mittmedias digitala annonsintdakter planar ut under
T1 och utgdr totalt 15 procent av de samlade intdkterna.
‘ For att vi ska kunna ta nésta steg och fortsatta vdaxa maste vi
R uppdatera var digitala annonsstrategi, detta gérs med hjalp
av det egenutvecklade verktyget Reacher som 6ppnar upp for mojligheten att Killa:
erbjuda vara kunder riktad annonsering med mindre spill.

Dagspressens ekonomi 2014

— Den lokala forséljningen gar relativt battre &n var riksforsaljning. Lokalt tap-
par Mittmedia Nord -7,7 procent och Mittmedia Syd -4,3 procent.
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STAMPEN LOCAL MEDIA: - 12,8 %

Forsta kvartalet, forandring i procent-12,8 procent
Annonsforsaljning Q1 2016: 157 miljoner kronor
Annonsforsaljining Q1 2015: 180 miljoner kronor

— Det forsta kvartalet brukar vara ett av de svagare och medieverksamheten
gor ett operativt nollresultat i ar, vilket 8r ndgot béttre &n i fjol. De digitala in-
takterna 6kar och kompenserar delvis minskade printintdk-
ter och vi ser att kostnadsbesparingsatgarder ger effekt,
sager Hampus Knutsson, kommunikationschef Stampen.

Hur ser det ut framat?

- Vi har i grund och botten bra verksamheter med goda kas-
safloden som fortsatter utvecklas i ratt riktning. Det andra
kvartalet har startat starkt forsdljningsmadssigt, den digitala
forsaljningen ligger pa rekordnivader och dessutom har vi bromsat in intdktstap-
petiprint.

Fotnot: Fragorna stalldes innan beskedet kom att majoriteten av Stampens
bolag ska genomgd en rekonstruktion.

Gaoteborgs-Posten

IS A Vapnat ran i Goteborg - ranare i skidma

Jonas, 23, stod 6ga mot 6ga med inbrottstj

Somnade framor teven och vaknade av at tjuven stad framfer honom.
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Pa tisdag octronsdag kan du uppleva bil
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STAMPEN LOCAL MEDIA
Omsdttning: 1 756 464
Rorelseresultat: -31

Upplaga: 283 000 ex

Kdlla:
Dagspressens ekonomi 2014
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JUNI/ EKONOMI

VK-KONCERNEN: + 5,4 %

Forsta kvartalet, forandring i procent: +5,4 %
Annonsforsaljning Q1 2016: 25 955 000 kronor
(Foretagsmarknad, ej inkluderat begravningsbyraer)

miljoner

Polis omko -nu
atalas bilforaren

Annonsforsaljning Q1 2015: 24 621 000 kronor R
Fs knad. i inklud b noSbyra Atalas inte for
(Foretagsmarknad, ej inkluderat begravningsbyraer) polisens dod

nnnnnnnn an wande. 0

— Forsiktig inledning men stark avslutning pa grund av ett mycket framgang- Pa—
srikt saljarbete kring lkea och Avion shoppinginvigning, sager forsaljnings- och St o l:s;de
marknadschef Michael Burman. i

Hur ser det ut framat?
— Q2 har bérjat bra och vi hyser gott hopp om detta kvartal. Vi
ser dock en 6kad konkurrens frémst inom det digitala omradet.

Hur utvecklar sig de digitala annonsintakterna?
—Plus 22 procent mot Q1 2015, mobilen ar loket under Q1. En

viss avtrappning av trenden forutspas Q2-Q4

jer VK inte
minskningstrenden

Darfor 10

Ni dr de enda som 6kar annonsintdk-
terna ibérjan av aret, vad tror du att
det beror pa?

Vi verkar i en tillvaxtregion och detta
i kombination med vadra starka varu-
mdarken och goda relationer med

vara kunder har baddat for den fina
starten. Sjdlvklart har dven vara lang-
siktiga satsningar pa digitala produk-
ter och digital kompetenshdjning av
vara medarbetare spelat en viktig roll,
sager forsaljnings- och marknadschef
Michael Burman.

Ni har dven stark digital 6kning, och
storst digital andel, hur har ni lyckats
na dit?

Langsiktigt arbete, vk.se &r var mo-

tor och att man sa tidigt insag vikten
av den digitala satsningen har varit
avgodrande. Det ska man ocksa dra lar-
dom av i dag, det ar inte alltid det som
fungerar och kanns mest logiskt idag
som fungerar imorgon. Anpassnings-
foérmaga och innovationsformaga bade
i tanke och handling ar viktigt. Sen har
vara externa samarbeten med teknik

och utvecklingsforetag samt vara
rikspartners pa saljsidan (till exempel
AdaptADX) varit fruktbara.

Du ndmner samarbeten med lkea och

ytterligare foretag, kan du berdtta
mer om dessa samarbeten?
Skapandet och uppratthallandet av
goda relationer samt en fysisk ndrvaro
pd marknaden &r det vi alltid arbetar
med. Konkurrens fran "The scary five"
(Facebook och sa vidare) ar stor men
vi har ndgot som de inte har, duktiga
mediesaljare som traffar vara kunder
IRL. Sen 3r givetvis en av vara storsta
styrkor bredden i mediehuset, vi har
digitalt, print, radio, rorligt, event med
mera. Det gor att vi tillgodoser de
flesta av vdra kunders behov.

Skulle ni ha 6kat forsiljningen aven
utan dessa samarbeten?
Sjalvklart har detta haft betydelse
for vara framgangar under varen men
det ska ocksd sdgas att inget av detta
hade kommit utan att vi haft det jag
beskrivit ovan.

VK-PRESS

Omsattning 2014:

241 miljoner
Snittmarginal 2010-2014:
+13 procent

Antal tidningar 2015: 2
Upplaga: 341 700 ex
Marknadsandel 2015:

1,6 procent

Kdlla: Den svenska
mediemarknaden 2016
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HALLPRESSEN NARMAR SIG
20 PROCENT DIGITALA INTRKTER

Mats Tidstrand, vd Hallpressen: Omséttning: 488 miljoner

"Hallpressen har med start i januari 2016 gjort stora strukturella férandringar i Rorelseresultat: 23 miljoner

sin foretagsmarknadsséljkar. En nédvandig utveckling for att ge férutsattningen Upplaga: 87 800 ex

att starka var marknadsposition. Syftet &r att specialisera séljkdren med fokus Kdilla:

pa enskilda branschkluster samt dnnu snabbare na den digitala kompetens- Dagspressens ekonomi 2014

nivan som kravs. Under forsta kvartalet har det genomforts mycket saljutbild-

mngar alla saljare har bytt stora delar av sina kundlistor samt att det resulterat
] i att cirka 30 procent av séljkdren har ersatts av nyrekryterad

kompentens.

Samtidigt har vi etablerat en centralt placerad telemarketing-
| organisation i syfte att bearbeta nya tillvaxtkluster.

En sddan stor férandring under kort tid har naturligtvis sitt
pris vilket vi till stora delar budgeterat med, men sjdlvklart
avspeglar det sig i jamforelse med samma period foregdende ar. Succesivt
under perioden ser vi forvantad positiv utveckling dar vi bland annat kan kon-
statera att den digitala intdktsandelen 6kar och narmar sig 20 procent. Vi raknar
med att vara helt ersattningsrekryterad och med det fullt bemannad enligt ny

organisation i borjan av juni." Medie
varlden
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SLUTSATSER:

>> Enligt IRM tappade landsortspressen i snitt 4,6 procent i annonsintakter
forsta kvartalet i ar. VK och Gota ligger 6ver branschgenomsnittet medan EK-
koncernen, Mittmedia och Stampen ligger under. VK var den enda koncern i
denna undersdkning som 6kade sina annonsintakter.

>> Mycket pekar pa att de dvriga stora aktérerna NTM och NWT, som inte &r
med i undersékningen, ocksa gar bra eftersom de stora aktorerna i denna un-
dersékning, Stampen och Mittmedia Nord, tappar tvasiffrigt borde IRM:s siffra
for forsta kvartalet annars vara lagre.

»> VK-koncernen ser ut att ha hittat ett fungerande sélj da koncernen hade en
utveckling férsta kvartalet som ldg 10 procent dver branschsnittet. Aven den
digitala forsaljningen dkar mycket starkt och koncernen har antagligen hégst
andel digitala annonsintakter av alla lokaltidningskoncerner nu: 22 procent.

>> Mittmedia skiljer sig en del mellan Nord och Syd. De gamla Promediatidnin-
garna (Syd) har en stark digital tillvéxt vilket kan bero pa flera faktorer. Tidig-
are kan forsaljningen av print gatt forst och sedan har kunden fatt en digital
kampanj mer eller mindre pa kdpet, nu kan strategin vara den omvénda. Sedan
har gamla Mittmedia (Nord) ett annat utgangsldge med en hogre digital andel
av annonsfdrsaljningen.

>> Att Stampen klarar sig samst i sammanstallningen kan delvis forklaras
med att koncernen ar den enda av de medverkande koncernerna som har en
storstadstidning. Storstadspressens tapp forsta kvartalet ldg pa 17 procent
enligt IRM.
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