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Att satsa pa specialeditioner for barn ar en trend som sprider sig

snabbt bland Europas dagstidningar. | Sverige ar Svenska Dagbladet

forst ut med tidningen Junior.

Journalistik i barnhojd

2> Uppsagningar och en allman nedgéng for print har val inte gtt ndgon i
branschen forbi. Men det finns undantag. Just nu ser vi nyhetstidningar for
barn poppa upp i allt fler lander. Och trots att barnen ar vana vid att hantera
flera olika skarmar pa en dag sa foredrar de att ldsa nyheter — pa papper.

| Kopenhamn sitter Jonas Stenbaek Christoffersen p3 Berlingskes redaktion.
Han &r redaktor for Kids' News som funnits i lite mer &n ett ar.

— Vi kunde se att det var en global trend. Det finns
nyhetstidningar fér barn i Frankrike, Tyskland, Osterrike, Norge
och USA. D4 bérjade vi fundera pd om vi ocksd kunde gora en
tidning for barn.

Responsen har varit positiv och upplagan stigande. P3 redaktionen l&r man sig
efterhand vad barnen tycker om. Textmdssigt ar det stor skillnad att jobba med
Kids" News jamfort med att arbeta pd en nyhetstidning for vuxna.

— Barn behdver fler ingdngar och man far garna dela upp en text i flera
textrutor och ?Hder, sdager Jonas Stenbaek Christoffersen.

CHARLOTTE LUNDQVIST

Charlotte Lundqvist ar journalist, planner
och spelkonstruktor, specialiserad pa

generation Alfa.
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Som sma tartbitar dar de dver tid far sammanhangen men inte allt pa en gang.
N&r dmnet tilldter far man ocksa gérna anvanda farg och humor.

Att barn ar intresserade av vad som hander i varlden later inte som en nyhet.
Men vad &r det som gor att s3 manga tidningar véljer att satsa pa barn just nu
och varfor pa papper?

— Det &r flera tidningar som startat nyligen och saledes allt for farskt for att
kunna gora nagra studier pd. Det samma gdller ekonomisk &verlevnad, séger
Catharina Bucht, forskningsinformatér vid Géteborgs universitet.

—Jag kan tanka mig att om tidningshusen marker en sviktande ldsning och
upplaga generellt &r en satsning pa barn en bra strategi. Om man i tidig
alder lagger sig till med vana att ldsa nyhetstidningar &r sannolikheten
sdkert storre att man fortsdtter med 6kande dlder. Och varfér dd inte gora en
papperstidning, om det &r det man ar bra pa.

Den férsta svenska nyhetstidningen for barn och unga startades for bara nagra
veckor sedan. Svenska Dagbladet gav ut sitt forsta nummer av tidningen Junior
i oktober med Youtube-killarna “I just want to be cool” pa férstasidan.

Redaktoren Stina Cederholm tror att nyhetstidningar for barn
ar ndgot som ligger i tiden och beréttar att responsen har varit
valdigt positiv, inte minst fran féraldrar dar manga valkomnar

. bade lérandet och lastraningen.

— Det har blivit s3 extremt tydligt ndr man ser till Pisa-resultaten och liknande
att det hander ndgot med barns ldsning som ingen har riktigt grepp om.

For manga foréldrar ar det darfor viktigt att ta ansvar for att barnen ocksa ldser
offline, inte minst for att det ger en lugnare ldsupplevelse med farre avbrott
och distraktioner. Har passar en nyhetstidning fér barn val in i bilden.

— Vi lever i ett samhalle dar man har ekonomiska forutsattningar att fundera
over barnens utveckling, aktiviteter och vilka skolor de ska ga i. Fordldrar i dag
ldgger stor vikt vid sddana saker.

Men grunden i tidningsmakandet &r forstas att det ska vara en produkt som
barnen ser ett varde i dven om det &r féraldrarna som haller i pldnboken.

- Det finns ett behov av att rapportera om nyheter sd att det blir begripligt for
de unga. Dar de méter seridsa kéllor och far ett sammanhang och en bakgrund,
sdger Stina Cederholm.

Barn i dag mots dagligen av nyhetsbudskap som dr gjorda for vuxna.
Juniors uppdrag &r att nd ut till barnen och forklara pa ett satt de kan ta
till sig. Nyheterna forscker de koppla till barnens liv som frdgor om skolan,
natmobbning och allt som ror deras liv, kdnslor och vardag.

—Hander det stora grejer behdver man ta greppet och forklara.

SVENSKA DAGBLADET

JUNI

Sniilla coolingar
Younskers, 1 jusi

"DET FINNS ETT BEHOV AV ATT
RAPPORTERA OM NYHETER
SA ATT DET BLIR BEGRIPLIGT
FOR DE UNGA. DAR DE MOTER
SERIOSA KALLOR OCH FAR
ETT SAMMANHANG OCH EN
BAKGRUND"
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Tidningen bestar till stor del av utrikesmaterial men fokus ligger ocksa pa att
varlden kommit till Sverige.

— Det handlar mycket om integration, inkludering och hur man dr mot varandra.

| Schibstedkoncernen finns ocksa Aftenposten Junior vars forsta nummer kom
ut redan 2012. Det &r hitdt Svenska Dagbladet sneglat och dven hamtat en
del av sitt material. Med tre dr pa nacken &r Aftenposten Junior den tidning i
Skandinavien som varit igdng langst med en specialtidning for barn.

— Vi vill formedla nyheter till barn pa deras premisser. Barn
snappar upp nyheter oavsett om vi vuxna vill det eller inte. Da
ar det viktigt att nyheterna kommer i en form som de kan forsta,
sager redaktdr Guri Leyell Skedsmo.

Nér de bérjade arbetet bjod de in flera hundra barn och frdga hur de ville 3
nyheterna presenterade. Svaren var entydiga: de vill fa nyheterna pa papper
trots att de i hog grad levde digitala liv.

— Barnen vi pratade med hade en klar uppfattning om att deras férdldrar tyckte
att de var for mycket pa nétet, men det var aldrig ndgon som sa att de ldste

for mdnga bocker, tidningar eller andra pappersprodukter. En papperstidning
skulle darfor vara en listig plattform. De bedomde att de skulle fa lov att ldsa
den vid kéksbordet, i sdngen och dverallt.

Men de ville ocksd ha en produkt som de kunde dela med andra. En tidning
att klippa i, ldsa och kunna ldgga bort for att ta upp igen lite senare. Det skulle
vara nagot som inte férsvann och som hade en tydlig bérjan och ett tydligt slut.

Vad vuxna inte alltid tdnker pd &r ocksa att barnen tycker att det ar valdigt kul

ndr det dimper ned en tidning i brevlddan. Fér dem &r det speciellt att fa post

och manga upplever det som véldigt autentiskt att den ser ut och kdnns precis
som en "vuxentidning".
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"BARN SNAPPAR UPP NYHETER
OAVSETT OM VI VUXNA VILL DET
ELLER INTE. DA AR DET VIKTIGT
ATT NYHETERNA KOMMER | EN
FORM SOM DE KAN FORSTA"
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Malgruppen for Aftenposten Junior &r barn 6-12 ar men redaktionen marker att
tidningen blir ldst av personer som &r bdde aldre och yngre an sa. Precis som
for Kids' News gdr upplagan uppat och ligger i dag pa 25 000 exemplar, varav
2 500 ar ldsnummer. Resten ar prenumeranter.

Det &r mycket som &r speciellt med att skriva for barn i ett sd varierande
aldersspann menar Guri Leyell Skedsmo. Som nyhetstidning ska man kunna
forklara komplicerade skeenden pad ett enkelt sétt utan att tappa nyanserna.

— Det krdver precision och vélvalda formuleringar, bade av oss journalister och
av intervjupersonerna. Vi ska inte délja svarigheter i varlden men inte heller
fastna i dem utan vara snabba med att peka pa lGsningar och hopp.

Juilior:a
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- Endelig far vi sykle til skolen!

Fra it v han ik sholen anger nekts dg & sykls 1il sholen.
i Lda. oph Hicel

i
med én gang de horle om den mye regelen.

Mycket i varlden ar dramatiskt just nu och det krdver en balansgang.

- Vi jobbar enormt mycket med texterna och filar pa formuleringar och
forklaringar. Tidningstexterna kan se enkla ut men de ar kravande att
producera. Det enkla &r alltid det svaraste, séger Guri Leyell Skedsmo.

Toppnyheterna i Aftenposten Junior varierar valdigt men

det dr oftast ldsningsorienterade dmnen med en positiv
grundton. Om barns fritid, utmaningar, problem, gladjedmnen
och skolvardag. Forhallandet till fordldrar och vuxna &r ocksa
populdrt.

Nagot de ocksd upptdckt ar att [8sarna ar lika intresserade av att o
ldsa om barn pa sin egen gata som pad andra sidan jordklotet. De vill \ 4 & Malgruppen:
[dsa om barns liv oavsett var i varlden de bor. m - o Barn 6-12 ar

| Danmark vantar ett nytt nummer av Berlingskes Kids' News pad manga
barn nar de kommer hem fran skolan pa fredagen. Aven fér dem var
papperstidning det naturliga valet.

— Det lag néra till hands eftersom vi har erfarenhet av det redan. Men en
tidning ar ocksa en saker och stangd varld. Skriver tidningen om Syrien-
konflikten dr det tryggt att veta att det inte kommer lankar till otacka saker och
sidor vi inte har kontroll 6ver, sdger Jonas Stenbak Christoffersen.

"SKRIVER TIDNINGEN OM
En forstdelse for hur barn uppfattar vérlden &r nodvandigt for att kunna SYRIEN-KONFLIKTEN AR DET
rapportera om svara nyheter. Nar de skriver om vald &r det faktauppgifterna TRYGGT ATT VETA ATT DET
som ar i fokus. ..

INTE KOMMER LANKAR TILL
— I en "vuxentidning" kan reportagen vara mer malande men barn har en OTACKA SAKER OCH SIDOR VI
valdigt livlig fantasi och kan latt leva sig in i scener som vaxer i huvudet INTE HAR KONTROLL OVER"
pa dem. Vi kan beratta om Charlie Hebdo men pa vart satt, Jonas Stenbak
Christoffersen.

Medie
varlden

Premium

MEDIEVARLDEN PREMIUM www.medievarldenpremium.se, 08/6924610, info@medievarldenpremium.se 5/7



NOVEMBER / UTBLICK

SLUTSATSER

>> Foraldrar ar generellt positiva till att ge sin barn “edutainment” — det
vill sdga en kombination av underhallning och ldrande.

»> Barn l3ser hellre nyheter pd papper an digitalt, dels for att det
upplevs autentiskt och dels for att de ofta har en begransad skarmtid
som redan ar fullbokad. Nyhetstidningar for unga blir ddrmed ett satt
for papperstidningarna att hantera det allmanna printraset och ett
forsok att fanga upp bade barnen och féréldrarna.

»> | det dagliga arbetet pa redaktionerna dr nagra nyckelord narhet,
sammanhang och ansvar:

Narheten bestar framst i att artiklarna ar skrivna utifran ett
barnperspektiv och handlar om barn i ldsarens egen alder — inte ndrhet
till den fysiska platsen.

Sammanhang innebar att barnen behdver hjélp att forstd bakgrunden
till nyhetshandelserna och att sdtta dem i ratt perspektiv.

Ansvar kan handla om att inte rapportera om dramatiska handelser pa
ett sdtt som upplevs som skrammande. Det ar ocksa viktigt att ge hopp
ndr man berdttar om sadant som &r svart.
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Nyhetstidningar for barn

SvD Junior
Startades i oktober 2015 av Svenska Dagbladet. Tidningen kommer ut en gang
i veckan. Redaktor: Stina Cederholm.

JP Barn
Efter ett brev fran 10-driga Lydia Smedenman bestdmde sig J6nkopings-Posten
for att ge ut en tidning och specialsajt for att forklara flyktingkrisen for barnen.

Aftenposten Junior
Norska Aftenpostens veckotidning for barn. Startade 2012. Redaktdr: Guri
Leyell Skedsmo.

Berlingske Kids’'News
Danska Berlingskes nyhetstidning for barn. Kommer ut en gang i veckan.
Tidningen startades 2014. Redaktor: Jonas Stenbak Christoffersen.

Le Petit Quotidien

Daglig nyhetstidning for barn 6-10 ar i Frankrike. Startades 1998 av Play Bac.
1995 kom systertidningen Mon Quotidien for de lite dldre barnen 10-14 ar.
Sedan dess har ytterligare editioner getts ut for tonaringar och unga vuxna.

TIME For Kids

Amerikansk nyhetstidning for barn som kommer ut en gang i veckan.
Tidningen ges ut i fyra editioner uppdelade efter dlder och den distribueras
framfor allt pa skolor dér den anvdnds i undervisningen.

Statistik: Ungas nyhetskonsumtion

% 75 procent av barn 9-12 ar och 84 procent av barn 13-16 ar uppger att de
lar sig nya saker av att ta del av nyheter.

%* 39 procent av féraldrarna till barn 5-8 ar tycker att barnet lar sig bra saker av
att se nyheter.

% 29 procent av barn 5-8 ar, 58 procent av barn 9-12 ar och 59 procent av
barn 13-16 ar tycker att det dr spannande att ta del av nyheter.

% 23 procent av barn 5-8 ar, 20 procent av barn 9-12 ar och 11 procent av
barn 13-16 ar tycker att nyheterna dr svara att forsta.

% Flickor uppger i hogre utstrackning att de blir ledsna, arga och rddda av att
se nyheter.

%* Den vanligaste nyhetskéllan ar tv-nyheter. 37 procent av barn 5-8 ar, 53
procent av barn 9-12 3dr och 57 procent av barn 13-16 3r ser nyheter pd tv

minst ndgon gang i veckan.

Nagon statistik for nyhetstidningar for barn finns annu inte att ta del av.

Quot|d|emt.
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B Killa: Statens Medierad,
Undersdkningarna Ungar & Medier 2015
och Smaungar & Medier 2015.
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