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JUNI/ ANVANDARBETEENDE

Vad hdander med minoritetsspraken nar kommunikationen allt oftare sker
digitalt? Star vi infér en ny Gutenberg-revolution? Katarina Graffman och Tom
Moring har studerat hur sprakanviandandet paverkas av digitaliseringen.

>) D3 internet 6ppnade webben for kostnadsfri distribution av bade
massmedier och nischade medier var det madnga som trodde att detta skulle
bli en ny framgangsmajlighet for sma och utsatta kulturer. Samtidigt fanns en
radsla for att nationella enhetskulturer skulle splittras och demokratin forlora
sitt sammanhallande kitt.

Med ndgra artionden pd nacken kan vi nu se att utvecklingen har varit mycket
mer komplicerad &n sa. En del inflyttare — de som backas upp av starka
mediekulturer fran det férra hemlandet — visar ett sddant nischbeteende

som dtminstone i forsta generation haller dem kvar i det forna hemlandets
kultursfar. Déremot 8r manga traditionella minoritetsgrupper, som hoppades
kunna bevara sprak och kultur med hjdlp av de sociala medierna, annu mera
utsatta an forr; marknadsmekanismerna pa internet stoder stora och starka
aktorer.

Trots ny teknologi som ocksa for sma sprak erbjuder flexibla mojligheter till
anpassade tangentbord pad mobilen, stavningskontroll och annat sprakstéd
dominerar majoritetsspraket och engelskan i de ungas kommunikation pa
sociala medier. F6r nagra ar sedan varnade den ungerska sprakforskaren
Andrés Kornai for att bara 2 500-3 500 av dagens ungefdr 7 000 sprak kommer
att ta steget in i den digitala vdrlden. Om den forutsdgelsen blir verklighet kan
en ny Gutenberg-revolution st for dorren. Skriftspraket och en tradition som
bygger pa tryckta medier var forr en férutsattning for sprakets och kulturens
fortlevnad utanfor den privata sfaren. | dag avgor ndrvaron i den digitala
vdrlden.
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| ett projekt dar vi studerat hur unga i minoritetssprakskulturer anvander
digitala verktyg och natverk har vi slagits av hur de, oberoende av sin kulturella
omgivning, utvecklar liknande mediebeteenden 6ver sociala medier.

| studien studerades gaeliska ungdomar i Skottland, finlandssvenska ungdomar
i Finland och samiska ungdomar i norska Sameland. Vara resultat sammanfaller
med annan forskning som visar att de sma spraken inte kan [dmnas ensamma
pd natet om de ska Gverleva. Liksom i den traditionella medievarlden &r
omgivningens stdd av betydelse ocksa pd natet.

FOR UNGA AR MEDIA LIKA MED
SOCIALA MEDIER

2> Alla ungdomar som ingatt i studien i Finland, Skottland och Sameland,
definierar medier som sociala medier, det vill sdga en plats for att kunna ha
kontakt med sina vanner. Detta skiljer sig alltsa inte fran hur svenska ungdomar
definierar medier, ndgot som har diskuterats i Medievarlden Premium tidigare.
Nagra exempel pa hur svenska ungdomar definierar medier ar:

"Media dr ett stdlle ddr man kan umgds med sina védnner och berdtta
férdem om sitt liv.”

“Jag skulle sdga att medier betyder allmdnna forum dér man kan
ldgga upp ndgot som flera kan ta del av.”

"Media... hm, férst ténker jag pd Facebook, sen internet éver lag.”

Definitionen av medier som verktyg for social interaktion
aterkommer hos ungdomar i Finland, Skottland och Sameland:
“Medier dr att hdlla kontakt med vinner och vdrlden."
(Sameland)

"Medier = vinner.” (Sameland)

“Media is Facebook and Instagram.” (Skottland)

"Media is keeping me and my friends up to date with what's happening.”
(Skottland)

“Medier dr en plats ddr mdnniskor hdller till och umgds.” (Finland)

"Jag dr sdker pd att det finns folk som fortfarande ldser tidningen, men unga
i dag dr pd Facebook och féljer nyheterna ddr." (Finland)

Oavsett vilken kulturell kontext den yngre generationen befinner sig i
definierar de alltsd medier som verktyg for att socialisera med sina vanner.

H Om studien

Artikeln bygger pa tre etnografiska
studier som gjorts med en
kombination av intervju och
deltagande observation bland
unga (10-19 ar) som talar
minoritetssprak.

De har utforts av Katarina Graffmans
(Inculture) i samarbete med
professor Tom Moring (Helsingfors
universitet).

Den forsta (en del av ett
forskningsprojekt bestallt av

fyra finlandssvenska mediehus
2014) omfattade 31 fallstudier,
den andra (bestalld av BBC Alba i
Skottland 2015) 25 fallstudier, och
den tredje (en pilotstudie som del
av en magisterkurs i Kautokeino,

"AV DE NARMARE 7 000 SPRAK
SOM TALAS | DAG ANSES
OMKRING 2 500 VARA HOTADE.
HAR HAVDAR VI ATT DETTA
ALLMANT ACCEPTERADE
ANTAGANDE BETYDLIGT
UNDERVARDERAR RISKEN

FOR DIGITAL SPRAKDOD, DA

VI FINNER ATT MINDRE AN

5 PROCENT AV ALLA SPRAK
ANNU HAR MOJLIGHET ATT NA
EN POSITION | DEN DIGITALA
VARLDEN. VI PRESENTERAR
BELAGG FOR EN MASSDOD
FORORSAKAD AV DEN DIGITALA
KLYFTAN"

(KORNAI'2013, 1)
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"SA FORT KOMMUNIKATIONEN
VAXLAR OVER TILL EN

DIGITAL PLATTFORM SKIFTAR
SALEDES SPRAKET TILL
MAJORITETSSPRAK"

KOMMUNIKATION MED VANNER |
DEN DIGITALA VARLDEN

2> Hur kommunicerar man d& i den digitala véarlden med sina vénner? |
Finland skiftade de finlandssvenska ungdomarna mellan svenska, engelska och
finska. Det sprak som dominerade i skolmiljén och hemma, svenska, ar ocksa
det sprak de framst valjer att anvdnda i sociala medier. Badde i

Skottland och i Sameland valde de unga att kommunicera p3
majoritetsspraket. Gaeliska ungdomar forklarar detta med att det

ar enklare att anvanda engelska om man vill sdga nagot snabbt.

Alla skotska ungdomar som studerades i projektet gar i gaeliska

skolor och skolundervisningen sker helt pa gaeliska. Men sa

fort de ldmnar skolan Gvergar de till engelska, framfor allt i

medierelaterade sammanhang, som pa sociala medier. En skotsk

tiej pd 16 ar sager till exempel att hon bara anvander engelska

eftersom hon har vdnner som bade &r engelska och gaeliska

och hon vill inte utesluta ndgon. N&r hon skickar ett sms till sin

mamma gor hon det pd engelska dven om de tva alltid talar

gaeliska med varandra: "Predictive text does not work in Gaelic”.

En annan skotsk tjej berdttar att hon alltid talar gaeliska med sina gamla

vdnner fran hemorten men att hon skiftar till engelska omedelbart om hon for

ett videosamtal med ndgon av dessa vdnner. S3 fort kommunikationen véxlar

over till en digital plattform skiftar saledes spraket till majoritetssprak. Samiska

ungdomar forklarar dven de att det ar enklare att anvdnda majoritetssprak. De

anvander inte mobilens tangentbord for samiska utan det norska eftersom det o

gar enklare och snabbare. En samisk 17-drig kille sdger: "Jag dr for lat for att M.edle
skriva pd same fér dd mdste jag byta keyboard". Varlden
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Daremot ndr han ska beskriva saker som inkluderar starkare kanslor anvander
han same eftersom han annars inte kan uttrycka exakt vad han kanner. En
annan kille pd 18 ar sdger att han alltid skriver pa norska online men att han
alltid pratar samiska med sin familj och sina vanner. Han valjer norska for att
det &r “enklare”. En tjej som &r 20 ar sager att hon anvdnder norska for att det
ar "enklare och hon slipper trycka sa mycket”, det vill sdga dndra tangentbord
till samiska.

N&r ungdomarna far frdgan hur de kommunicerar pa sina digitala enheter
marks det att de forsdker finna en rationell forklaring till varfér de anvdnder ett
sprak som egentligen inte &r det sprak de talar hemma eller i skolan. Tydligt &r
att de inte reflekterar kring sitt sprakval, det ar ndgot som sker per automatik.
Nar frdgan om sprdkval stalls mdste de tdnka efter varfor de faktiskt inte
anvander "sitt” eget sprak. Det &r ocksd, i manga fall, tydligt att de tycker att

de borde anvanda det. Men den vanligaste forklaringen ar att det ar “"enklare”
att skriva pa norska eller engelska. Att installera ett samiskt tangentbord

anses knepigt sa manga av ungdomarna har inte ens installerat ett sddant. Att
dessutom skifta tangentbord upplevs “for jobbigt”.
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MEDIER = IDENTITET = E NN

2 Medierna ar — s& som vi tidigare papekat — inte langre @

enbart en férldngning av kroppen foér de unga, for att

anvanda Marshall McLuhans beskrivning frdn 1960-talet. /
Medier inkluderas i de ungas identitet pa ett sjalvklart satt. {
Det &r snarare s3 att det reella livet ar en forldngning av det
digitala. Identitetsformation sker kontinuerligt i den digitala
varlden. P3 alla sociala plattformar pagdr denna formation dygnet runt. Den
digitala identiteten sover inte. Har kan identiteten justeras och testas, formas
och omformas.

Vad far det da for konsekvenser for minoritetsidentiteten om det &r de
nationella spréken som anvands?

STORA SKILLNADER MELLAN
MINORITETER

2> Med bara négra f& och sma projekt bakom oss ser vi redan nagra

trender framtrada. Sma sprak &r trangda, och dven starkare sprak eroderar i
sprakomradets utkanter. Svenskan, som &r ett officiellt sprdk men ett de facto
minoritetssprék i Finland, lever ett tryggt liv i Osterbotten dar mediebruket
bland svensksprakiga unga i hdg grad riktar sig mot Sverige. | Nyland i sédra
Finland ar det tydligt att mediemiljon bidrar till att erodera svenskans stallning.
Dar ar finlandssvenska unga i praktiken tresprakiga och medierna anvands
flexibelt pa svenska, finska och engelska. En lyxtillvaro pa individniva, men ett
problem med tanke pa den sprakliga minoritetens mediala framtid.
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"DE [PERSONER SOM
TALAR MINORITETSSPRAK]
MASTE GORA EN EXTRA
ANSTRANGNING FOR ATT
ETABLERA RELEVANSEN
AV KOMMUNIKATION PA
SITT SPRAK PA DESSA
PLATTFORMAR.

EN SADAN PROCESS
KRAVER OCKSA SAMARBETE
MELLAN INDIVIDER FRAN
SPRAKSAMFUNDET OCH
KOMMERSIELLA ELLER
OFFENTLIGA AKTORER. JAG
KALLAR DETTA FOR SOCIAL

MEDIEINNOVATION, FOR

ATT UNDERSTRYKA ATT DET
HANDLAR OM EN TYP AV
MEDIEINNOVATION SOM
SIKTAR PA ATT LOSA EN SOCIAL
UTMANING"

(NIBHROIN 2015)
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Figur 1. Internetanvandning och sprakval i fyra regioner i Europa
bland 17-19-aringar som talar minoritetssprak (procent).

"Pa vilket sprak anvander du i allmédnhet internet?” (N=3 400)
(Kdlla: Vincze, Vincze, L. 2011. Finlandssvensk medieanvdndning i ett jimférande
perspektiv. | boken Svenskan i Finland 12.)
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Studierna av unga i mera marginaliserade minoritetskulturer, s3 som den
samiska och den gaeliska i Skottland, visar tydligt hur majoritetsspraket tar
Over i de sociala medierna — ocksa bland unga med minoritetsspraket som
modersmal. Jamférande undersokningar som gjorts i Italien, i omrdden dar
tyskan &r stark, och i Rumanien, i omrdden dar ungerskan &r stark, tyder pd att
dessa minoritetskulturer klarar sig dven i konkurrerade miljéer. Ocksa stora
minoritetskulturer och kulturer med aggressiv sprakpolitik, sa som katalaner
och basker, forefaller att klara sig mot saval nationella som globala utmaningar,
men har behdvs mer forskning som sarskilt tar sikte pa beteendet bland unga.
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SLUTSATSER:

2> Vad kan goéras?
Under forutsattning att det finns en vilja att rédda de sma spraken och de
kulturer de sammanhdnger med in i den digitala vérlden, vad kan da goras?

Karnfragan blir att finna ett innehall till begreppet social medeinnovation.
Mdnga forskare har pekat pa att allt mera sker i den digitala varlden och

via medier. Allt mer tid tillbringas ocksd dar. Men fér sma kulturer géller att
kunna skapa en miljo och ett medieinnehall som uppmuntrar till bruk och
kommunikation i en egen sprdk- och kultursfar. Och detta kan inte ske enbart
spontant och utan kostnader i en omgivning dar resursstarka aktorer pa
nationell och global nivd dominerar marknaden.

Sa l6sningen skiljer sig inte markbart fran det vi sett hittills; dven i det digitala
ar de sma kulturerna beroende av stéd fran public service for att bygga upp en
mediemiljo inom vilken deras sprak finner en naturlig plats.
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