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APRIL / MARKNAD

Den nya lagstiftningen pa spelomradet kommer ocksa att paverka mediemarknaden.
TV4 ar en given vinnare, men aven landsortstidningarna och popularpressen kan komma
att 6ka sin andel, skriver Stefan Melesko.
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> Begransningen i méjligheterna att marknadsféra Dromvinstveckor!
utlandsbaserade spel pa den svenska marknaden har 25 miljoner extra pa Drémvinsten

stora effekter pd de traditionella mediefretagen,
konstaterade jag i en snabbanalys for Medievarlden
Premium i november 2016. Det blev tydligt synliggjort
genom konflikten mellan Lotteriinspektionen och de et s

bada kvallstidningarna. En absurd tillstallning som i T
bottnade i den svenska statens/regeringens stravan b L 8 e Elitserion 2018+ Besti har i
att monopolisera spelmarknaden och skydda Svenska

Spel, ATG och de ofta fackférenings- eller socialdemokratiskt kontrollerade
folkrorelselotterierna.

Men situationen blev orimlig och fér ndgra veckor sedan presenterades forslag STEFAN MELESKO
till en ny lagstiftning kring spelverksamheten pa den svenska marknaden.

Dessa nya regler kommer att i grunden paverka branschen och i forlangningen
ocksa hur mediemarknaden férandras pa grund av de nya reglerna. Det DOCENT | MEDIEEKONOM|I
foreligger ocksd en gemensam syn pa hur fragorna ska l6sas som gar dver

. vid Internationella handelshogskolan i
blockgranserna.

Jonkoping och tidigare gastprofessor pa

e . . o . . Linnéuniversitet i Kalmar. Sitter i Riksmedias
Féljande punkter dr delar av en sammanfattning fran regeringskansliet av den

nya lagstiftningen som kommer:

* Ny licenslagstiftning

* Lotteriinspektionen férstarks och blir Spelinspektionen
¥ Skarpta sanktioner och nytt spelfuskbrott

%* Starkt konsument- och spelaransvar

%* 68 procent av befolkningen éver 18 ar spelar for Gver 4 000 kronor per ar
%* Onlineforetag utan licens i Sverige har 55 procent av onlinemarknaden och
25 procent av den totala marknaden Medie

* En skattesats pa 18 procent for den konkurrensutsatta sektorn féreslas Vérlden
(réknas pa spelnettot) .

%* Spel for allmannyttiga 8ndamal ar fortsatt skattebefriade Premium

styrelse och i Reklamombudsmannens
opinionsnamnd. Har en bakgrund som
annonsdirektor, forséljningsdirektdr och vd pa
Dagens Nyheter, vd for Saxon Férlag AB och
Bonniers Affarsférlag samt styrelseordférande

i Fri Kdpenskaps Forlag AB.
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KKanske inga stora Overraskningar, men gamla idéer finns kvar. Hela . .‘
lotterisfaren som stéder bland annat det socialdemokratiska partiet och dess HFLA LOTTERISFAREN SOM
affilierade rorelser drabbas sannolikt inte av den nya punktskatten. STODER BLAND ANNAT

DET SOCIALDEMOKRATISKA

Forandringar som kan paverka marknaden, marknadsféringskostnaderna och PARTIET OCH DESS

medievalet .
Nedan foljer en upprdkning av tankbara handelser. Samtliga faktorer avslutas AFFILIERADE RORELSER
med en kommentar rorande effekterna pa marknadsforingskostnaderna. DRABBAS SANNOLIKT INTE

AV DEN NYA PUNKTSKATTEN"
Punktskatt/licensavgift

Den foreslagna skatten pa spelnettot, definierat som skillnaden mellan
spelarnas inbetalningar och dterférda vinstmedel kommer att utgora

18 procent. Det blir en ren kostnadsdkning och kan kompenseras
l6nsamhetsmdssigt pa tre sétt: Kapa andra kostnader (till exempel
marknadsforing), minska spelarutbytet, vilket sannolikt blir marginellt (se
nedan) eller genom att férséka dka volymen.

3 Effekter: Bara det tredje alternativet 2016-12-09 13:17
kommer att medféra en 6kning av marknads-/ "
mediekostnaderna for spelbolagen. Det forsta Det handlar om mer pengar an

alternativet kan leda till minskade kostnader om se ”
o " presstodet

de drar ned pd marknadsféringen och det andra

alternativet ldmnar allt annat lika dessa kostnader TU:s chefsjurist Per Hultengird ifragasiitter forbudet mot utlindsk spelreklam och

op 3verkade. varfor staten utreder mediestéd med den ena handen och rycker undan
annonsintikter motsvarande hela presstodet med den andra. UPPDATERAD
Spelarutbytet [ Deta § [ Deiaw |

Med begreppet avses hur stor del av de
summor som spelarna satsar som gar

tillbaka i form av utdelade vinster. Har har TU: Annonsfﬁrbud kan tvinga
historiskt de av staten kontrollerade och > : H 2 s
med monopol gynnade féretagen legat kvaIIStldnlngarna fran sve"ge

betyd li gt 13 gre an de utlandsbaserade morGONKOLLEN I en debattartikel i SvD varnar TU:s Jeanette Gustafsdotter och Gustaf
bola gen. De svenska bola gen Svenska Hoffstedt fran BOS for att effekten av forbudet av utlindsk spelreklam riskerar att
bli att kvilllstidningarna maste flytta utomlands.

2016-12-22 09:01

Spel och ATG aterfor knappt 60 respektive
knappt 70 procent till sina spelare. Resten EEE

stannar i foretagen och bidrar till resultat FOr tva veckor sedan slog Forvaltingsrétren in en gang fast att linkning till utlindska spelbolag pa
som staten erhaller i form av skatt och en kvillstidningarnas nitupplagor ér olaglig. Om kvillstidningarna trotsar domen fir de betala 45 000
del andra avgifter. Det |3ter kanske som en ~ ronerperdag

hog aterbetalning till spelarna, men vad

hander i de utlandska bolagen? De ar ganska sparsmakade i sin information.
Det man vet ar att de ligger mycket hogre an de svenska. Jag har kunnat finna
en tydlig markering och det &r fran Kindred som dger bland andra Unibet. Ett
citat fran deras arsredovisning: "The average pay back ratio to our customers
is 95,2 per cent". Sdkert en nivd som ocksa speglar de andra utldndska
spelforetagen. Hogt 6ver de svenska foretagens. D3 nu foretagen blir likstéallda
kan man anta att de likvardiga konkurrensvillkoren kommer att minska
klyftorna mellan de olika foretagen.

* Effekter: Man kan utgd fran att de utldndska spelbolagen inte kommer att

andra sina policyer av det hdr skalet, inte minst darfor att de dr engagerade Medie
pa fler marknader &n den svenska och de forséker sannolikt uppratthélla varlden

relativt lika villkor. Ddremot kan man anta att de svenska spelen i den nya Premium
konkurrenssituationen maste ¢ka sin "3dterbaring" till spelarna, vilket kraver
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marknadsforingsinsatser for att kommunicera forandringen. Om den andringen
uteblir maste de sannolikt dka sina aktiviteter for att matcha de utlandska
bolagen. Om vi tittar pa Kindred och Betsson lagger de mellan 20-30 procent
av sitt spelnetto pa marknadsféring. Man kan utga fran att denna andel inte
kommer att fordndras. Stérre marknadsféringsresurser kan endast komma
genom volymtillvaxt.

Overgripande férandringar for medievalet da alla bolag har samma regler att
folja:

Tidigare har inte minst Lotteriinspektionens maniska jakt pd mediesatsningar
fran de utlandsbaserade foretagen lett till att tv-mediet i princip bara har varit
tillgangligt for dessa foretag och da genom kanaler som har sandningstillstand
for Storbritannien, det vill sdga Discovery och MTG. Men nu har vi som
engelsmdnnen sdger: "a level playing field". Samma regler galler for alla. Sa
vad kan man pa ett vergripande makroplan férvanta sig for rorelser mellan
olika mediekategorier?

% Sponsring/Events. Sannolikt kommer fler medier/aktiviteter att bli aktuella
som mojliga val. Tidigare har inte detta alltid varit en méjlig vag for de
utldndska bolagen. Vi kommer sékert att fa se valkdnda namn pa trojor i bade
fotboll och hockey. Och det &r inga billiga alternativ om vi tittar pa elitklubbar.

* TV. Det finns flera mojligheter. Vi kan emotse en 6verflyttning till TV4 fran
de ovan ndmnda. Konkurrensen kommer att betyda lagre prisnivaer eller storre
rabatter. En ren vinnarsituation fér TV4. Daremot kommer sdkert en del av
utlandsbolagens resurser att dverflyttas till print, vilket tidigare varit begransat
mojligt.

* Print. Kategorin kommer att fa en 6kad andel av spelbolagens samlade
medieutgifter, eftersom tidigare begransningar férsvinner.

Spelkategorins reklam totalt férdelad pa huvudmedier
Tillgdnglig statistik ger foljande tabell (diff. speglar skillnaden mot 2016) For
en mer detaljerad analys kravs ett siffermdssigt underlag for resonemangen.

2017
Lotterier, spel
Tv 2771265
Radio 371 485
Kvallspress 308 121
Lokal-tv 531771
Storstad morgon 151983
Landsortspress 27721
Popularpress 11158
Summa lotterier, spel 4173 503

Diff % 2017

Medie
varlden

Premium

FOTO: SVENSKA SPEL
|

"NU HAR VI SOM ENGELS-
MANNEN SAGER: 'A LEVEL
PLAYING FIELD™

2,6
99,5
60,1

203.4
100,9
-26,6
-111

23,4
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Féljande iakttagelser kan goras

% Sedan 2010 har volymen nastan fyrdubblats. Tv har vuxit kraftigt liksom
radio och lokal-tv. Landsortspressen och populdrpressen ar betydelseldsa

i sammanhanget. En intressant fraga ar om de nya reglerna kan leda till att
deras andel 6kar. Av printalternativen ar kvallspressen mest betydande. Tv
utgdr den helt dominerande delen av mediekostnaderna.

%* Vi maste reducera dessa bruttosiffror till realistiska tal efter rabatter.
Sannolikt uppgar rabatterna till cirka 50 procent enligt initierade
branschbeddmare. S3 alla volymsiffror i tabellerna ska divideras med tva. Vi
antar att rabatterna sannolikt inte har varit mycket ldgre under perioden. Vad
hander med rabatterna i den nya situationen? De kommer sannolikt att 6ka.
Det blir fler spelare som har fler alternativ, vilket kraver att medieféretagen
maste gbra sig mer attraktiva. D3 brukar rabatterna och andra ekonomiska
incitament anvandas.

* Vi kan se att riks-tv har en liten 6kning det senaste dret. Radio Okar kraftigt
liksom lokal-tv. Kan vara en tendens som forstarks i den nya situationen. Men
landsortstidningarna borde kunna géra sig mer attraktiva. | dag ar deras andel
férsumbar.

* Man kan anta att nettovolymen knappast kommer att vdaxa momentant.
Genom storre rabatter far spelforetagen mer reklam for pengarna. Enda osédkra
faktorn &r Svenska Spel, som far en mer utsatt position och dessutom kan
tvingas 6ka sin vinstsandel. Det borde betyda mer insatser i marknadsféringen,
men finns viljan? Man ar van vid en skyddad verkstadssituation och den finns
tydligen kvar for vissa omraden, dér konkurrensen uteblir, till exempel for
Vegas spel pa restaurang. Ett forsiktigt antagande ar att fordndringarna initialt
inte blir s3 stora.

Inga stora férandringar kan vantas i totalvolymen, men daremot férskjutningar
till andra medieslag och andra aktiviteter inklusive events/sponsring. Det kan
ocksa ske omfordelningar inom reklamen for de olika spelkategorierna. Stora
skillnader finns i dag for hur olika aktérer genererar intdkter fran de olika
spelmarknaderna.

Enskilda spelmarknaders betydelse.

Stora skillnader finns mellan de utlandsbaserade féretagen och Svenska Spel
vad géller olika speltypers vikt i deras verksamhet. For till exempel Kindred
och Betsson spelar casino och betting en helt dominerande roll. Medan
Svenska Spel har Lotto och Triss och spel pa vardeautomater. Alla dessa
namnda kategorier finns med bland de tre stdrsta vad galler reklaminsatser. Av
latt insedda skal drivs ingen marknadsaktivitet medialt for Vegas-spelen som
fortfarande ligger inom monopolet.

Tabellen pd ndsta sida illustrerar reklaminvesteringarna fér olika typer av
spelverksamhet:

"STORA SKILLNADER FINNS
| DAG FOR HUR OLIKA

AKTORER GENERERAR

INTAKTER FRAN DE OLIKA
SPELMARKNADERNA"

Endast onlinespel

Onlinespel ar helt dominerande eller
det enda alternativet for manga av de
utlandsbaserade foretagen. Men tank
om de utvidgar sitt sortiment till att
gdlla spelformer dar agenter kan spela
en roll for att 6ka interaktionen med
marknaden och olika spelarkategorier.
En méjlig utveckling pa sikt, men den
har inte beaktats i den har analysen mer

an att den bor finnas i bakgrunden.

S3 sade jag da

Jag skrev en artikel i Dagens Media
2003 om hoten mot de svenska
spelmonopolen. Ett citat fortjanar att
lyftas fram, som en forklaring till varfor

allt tagit sa lang tid:

“Under hycklande formuleringar om
riskerna fér spelmissbruk om nya
kontrahenter kommer in, sd férséker han
(Bosse Ringholm) férsvara monopolet
med folkhdlsomotiv. Ringholms agerande
baserar sig naturligtvis i stdllet pd att
monopolvinsterna férsvinner fér Svenska
Spel, ATG och Folkspel (i férsta hand
Bingolotto) och ddrmed ett stort antal

miljarder fran statskassan.”

Medie
varlden

Premium
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Produktgrupp Huvudmedia 2017 Andel 2017 Diff % 2017
Casino
Tv 1246 966
Radio 158 231
Lokal-tv 479 085
Kvallspress 88 803
Storstad morgon 61 699
Popularpress 356
Landsortspress 1338
Summa casino 2 036 478
Betting
Tv 802 564
Radio 71633
Kvallspress 96 018
Storstad morgon 32753
Lokal-tv 47 578
Popularpress 1025
Landsortspress 1956
Summa betting 1053528
Lotterier/spel
Tv 4 438 09
Radio 128089
Storstad morgon 35132
Kvallspress 51638
Popularpress 5671

Landsortspress 2926
Lokal-tv 4L 674
Summa lotterier/spel 67 1939
Summa lotterier/spel grand total 4173503

Slutsatser och iakttagelser kring tabellen

* Det foreligger inga stora skillnader vad gdller medievalet mellan kategorierna.
Tv dominerar och de viktigaste kategorierna for bdde de utldndska bolagen och
Svenska Spel ar representerade. Av det skalet kan man anta att licenssystemet
inte patagligt kommer att 4ndra proportionerna mellan medieslagen. Daremot
kommer TV4 att bli en vinnare.

% Kan landsortstidningarna och popularpressen 6ka sin andel genom

mojligheten for de utldndska bolagen att bredda sitt medieval jamfort med .

tidigare. Kanske men inte genom stora forandringar. M.edle
varlden

* Radion kan sdkert stdrka sin stallning genom att den blir tillganglig for Premium
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FOTO:{SVENSKAYSPEI

Overgripande slutsatser som kan paverka
reklaminvesteringarna

Som framgatt av analysens resonemang ar det svart att se ndgra évergripande
stora forandringar vad galler foretagens beteende. Daremot kan "justeringar"
ske vad gdller faktiskt medieval genom att de tillgangliga alternativen blir fler.
Tidigare stangda mojligheter 6ppnas nu for de utlandsbaserade foretagen.
Nagra punkter bér man halla i minnet da prognoser gors.

Féljande osdkerheter finns:

%* Hur ténker bolagen kompensera fér punktskatten pd 18 procent.
Prishdjningar, kostnadsreduktioner (bland annat reklam) eller reduktion av
summan som betalas tillbaka omedelbart till spelarna.

% Hur agerar Svenska Spel da dterbetalningsdelen blir tydliggjord
som liten jdmfért med de nu legitima konkurrenterna. Okar behovet av
marknadskommunikation?

%* Andra marknadsforingsaktiviteter kommer att véxa och ta andelar fran
reklamen. Men samtidigt talar andra faktorer fér reklamvolymerna kommer att
bli ungefar som i dag. S3 vi far se.

LAS OCKSA:
"Medieutredningen:

| restriktionerna
finns mer pengar an i
mediestoden”

En snabbanalys av Stefan Melesko

Medie
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