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JANUARI / GRATISTIDNINGAR

Gratistidningar lyckas med det den betalda dagstidningen
inte gor. Att 6ka upplagan. Och dagspressforetagen har tagit
dem till sig da de ger bade hushallstdckning och intakter.
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INGELA WADBRING
00~ erstasl  Professor i medieutveckling

OSTERSU‘ﬁ‘I‘) el \id Mittuniversitetet
- i Sundsvall

Professor i medieutveckling vid Mitt-

universitetet i Sundsvall sedan varen

n“ znng -3 2011.Tidigare vid JMG i Géteborg och har

Jons Nilsson | Carina Zattarstréin | Johan Toguhad

under ndrmare 20 dar arbetat med forsk-
ningsprogrammet Dagspresskollegiet, som
foljer publikens beteenden och attityder
avseende medier dver tid. Expert i reger-
ingens presstodskommitté som lade fram

sitt betdnkande i september 2013.

»> For 100 ar sedan fanns det i manga stader tidningar med olika politiska farg "V/| SER IDAG EN EKONOMISK
att valja mellan. I Danmark hade man ett bra uttryck for det: firebladssystemet, UPPDELNING AV MARKNADEN
dar de fyra stora partierna hade varsitt organ. Var och en kunde valja efter sitt

oy ) . ISTALLET FOR EN POLITISK"
tycke, saval ldsare som annonsor.

Pa partipressens tid fanns det 3tminstone tre satt som pressen och partiet
kunde relateras till varandra: dgande, innehall och publik. Av det politiska tid-
ningsdgande finns inte mycket kvar, och innehallsligt sa &r det ledarsidan men
inget mer som star for relationen till politiken — och da inte i termer av parti-
politik ldngre. Ett visst matt av politiska val finns kvar hos publiken, men det &r
fa orter kvar dér det &r méjligt att gora ett sddant val.

Idag ser strukturen vid en forsta anblick ut pa ett helt annat satt — men vid en
ndrmare granskning finns det faktiskt ocksa stora likheter. Ocksd idag kan vi
vdlja mellan flera olika tidningar pa samma ort, men valen gérs inte pa poli-
tiska grunder utan pa ekonomiska. Det géller bade l&sare och annonsorer.

En tredelad marknad

De lokala tidningsmarknaderna idag &r inte fyrdelade, men ofta dtminstone Medie
tredelade om an ofta med samma dgande: en papperstidning, en sajt och en Vérlden

gratistidning. Det dr de tva sistndmnda som vaxer pa bekostnad av den forst- Premium

ndmnda. Prisséttningen &ar olikartad pa dessa tidningar, distributionen och in-
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nehdllet likasd. Det digitala innehadllet hamnar i allt hogre utstrackning bakom
betalvéggar, men det kommer knappast gratistidningarnas innehall att gora. For
den som inte vill betala for ett lokalt nyhetsinnehall &r den veckoutgivna grat-
istidningen alternativet. Den annonsor som valjer gratistidningen far betydligt
storre spridning lokalt &n den som véljer sajten. | storstdderna och nagra yt-
terligare orter finns dessutom dagliga gratistidningar, trots mobil konkurrens i
tidsfonstret. P3 en sluttande marknad star alla slags gratisdistribuerade tidnin-
gar betydligt mer stabilt n sina betalda motsvarigheter pa papper.

Stockholmssyndromet

Fran att ha skytt gratistidningar som pesten, ar det idag manga dagstidningar

som dger sddana. Det ar inte mer an ndgra decennier sedan som Tidningsutgi-
varna uppmanade sina medlemsforetag att inte trycka eller distribuera gratis-
tidningar da de sades stjdla annonsintakter utan att ge ndgot igen till ldsarna.

Idag &r dgandet av gratistidningar istdllet en utmarkt mojlighet att nd hog
hushallstackning for annonstrerna. Manga av de stora tidningskoncernerna
dger gratistidningar pa sin utgivningsort — och jag gissar att det finns andra
som onskar att de gjorde det. Exempelvis en koncern som Stampen dger allt
fran lokala prenumererade tidningar med tillhorande sajter till lokala gratistid-
ningar av valdigt olika slag: Mitt-i-tidningarna i Stockholm som liknar en tradi-
tionell dagstidning men med 3g utgivning &r ena ytterligheten, och Bjorklévet
i norra Bohusldn som é&r ett rent annonsblad ar den andra. Ingen har langre rad
att vara fin i kanten. If you can’t beat them, join hem.

En utmanare i Vastmanland har lyckats

| Vasterds finns sedan 1830-talet VLT. Sedan bdrjan pa 1990-talet finns ocksa
Vasterds Tidning, en gratistidning som utkommer tva ganger i veckan. Den dgs
inte av VLT, utan av Direktpress.

VLT:s utveckling ar likartad med i stort sett alla andra betalda morgontidnin-
gars i Sverige: upplagan minskar éver tid liksom hushallstackning. Aven om
upplagor ar ett trubbigt matt ar trenden tydlig; den betalda tidningen minskar
och den gratisutgivna 6kar. Sett till innehallet &r Vasterds Tidning mycket lik en
traditionell prenumererad tidning, inklusive sajt, e-tidning (vilket manga gratis-
tidningar i landet har) och dven lokalsidor for olika delar av spridningsomradet.

Sjélvklart ska sajterna laggas till 190
for att fa en rattvisande bild av
spridningen av prenumererade 8oL

tidningar ur ett ldsarperspektiy,

men det ar inte kompatibelt med
upplaga och far darfor ansta. Vi 60—
kan emellertid dven utan en sadan
analys dra slutsatsen att gratistid-
ningen rimligen ar mer intressant

dn sajten ur ett annonsodrsperspe-
ktiv, eftersom spridningen &r sa ! ‘ | | ‘

Kalla: TS och RS
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Fran rent annonsblad
till redaktionell utmanare

For 22 ar sedan foddes den som
Vésterasaren och var da ett renodlat an-
nonsblad. Tre ar senare bytte den namn
till Vésteras Tidning och borjade innehalla
redaktionellt material. 2005 ansl6t sig
tidningen till Direktpress-gruppen. 2012
borjade tidningen, pa annonsérernas

begdran, komma ut tva dagar i veckan.

Av de 32 anstallda ar 8 journalister.
Packningsgraden ligger pa 50/50. Ons-
dagstidningen ligger pa omkring 50 sidor,
helgtidningen omkring 100 sidor.
Chefredaktor Lars Blom pekar pa tre

framgéngsfaktorer:

* Det ligger i tiden att gratis ar godast.
Speciellt for de yngre malgrupperna ar
det en orimlig tanke att betala for en

dagstidning.

* | princip allt material dr riktigt lokalt med

en positiv touche utan att vara mjakigt.

+ For nagra ar se-

dan blev det gratis

att annonsera pa
familjesidorna vilket
Okade strommen av den
typen av material.
Mikael Marklund

Medie
varlden
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B Boras Tidning \

Upplagorna i Boras A-region, 2004-2012
(tusentals exemplar)
Kalla: TS och RS

Markbladet

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 B

Det finns ocksd omraden dar gratistidningen som fenomen lange varit stark, Markbladet
exempelvis grdnsomraden som saknar egen betald morgontidning eller Markbladet kommer ut i Marks kommun och
storstdderna dér morgontidningarna inte kan vara lokala i sin bevakning efter- i Viskafors. Tidningen grundades 1967 och

som omradet ar for stort. Saval annonsorer som invanare har dnda ett behov
att kommunicera, utifran olika utgangspunkter.

Marks kommun i Vastergdtland kan tjidna som exempel pa det forstndmnda
forhallandet. Mark ligger dryga 3 mil fran Bords och ndstan 6 mil fran Géteborg
och befinner sig sdledes i ett gransland mellan Bords Tidning och Goteborgs-
Posten. Ar 2012 hade Boras Tidning en hushéllstickning p& ungefar 40 procent
i Mark, och Géteborgs-Posten g pad 12 procent. Utrymmet fér en gratistidning
for de lokala annonsdrerna ar forstas stort — och fortsatter att dven i den digi-
tala véarlden vara stort. Se grafen ovan. Det &r stabilitet som rader.

Ett exempel pd storstadsforhallanden &r forstas Stockholm, dér Dagens Nyhet-
er och Svenska Dagbladet pa daglig basis inte kan fungera som lokaltidningar
eftersom omradena ar alltfor stora. Madnga forsok har gjorts med lokala bilagor,
men idag &r det gratistidningar som dominerar. | grafen nedan redovisas nagra
exempel, och dven ddr dr det gratistidningarna som visar stabilitet eller okar.

trycks nui 23 300 ex.

400— .
—_— Kommentar till grafen
350~ om storstadspressen:
Dagens Nyheter .
300— . 9 y 1: Det ar tidningarnas hela upplaga som
redovisas, dvs. dven den del som gar utan-
. Metro
250— fér A-region 01. Det spelar roll fér Dagens
200 Nyheter.
Exempel pa StOCkhOlmsggnngoar; 2: DN:s upplaga mits inte av TS efter 2011.
150 — upplagor, 1995-201 . , . .
(tusentals exemplar) . Mitt i Huddinge 3: Upplagan for Nacka-Varmdo-Posten ar
100|— estimerad 2003-2005. Q
B Nacka-Varmds Posten [ Mitti Lidingg M.edle
50 varlden
Premium
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Kalla: TS och RS
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Har tidningarnas funktioner féorandrats?

De aldre pressutredningarna diskuterade och definierade pressens funk-
tioner. Dessa funktioner kan tjdna som utgangspunkt dven idag. Grundlag-
gande var att tidningarna skulle informera, granska och fungera som forum for
debatt. | takt med medieutvecklingens forandring, ar det emellertid inte givet
att det ar de prenumererade tidningar som star for dessa funktioner langre:

% Lokal information ar fortfarande lika viktigt som tidigare, och den finns i
saval gratis som betalda tidningar, pd papper och online. Annonserna, som &r
en mycket viktig del i informationshanseende, finns fortfarande huvudsakli-

gen pa papper.

* Trots att granskning ar ett starkt journalistiskt ideal i Sverige, sa &r det en
forsvinnande liten del av det lokala innehdllet som bestar av granskning,
oavsett pris pa tidningen. Traditionella nyheter om den offentliga politiska
och ekonomiska sfaren, sport samt nyheter om olyckor och brott dominerar
kraftigt, ndstan oavsett vilken tidning som analyseras.

%* Forum for debatt &r den tredje uppgiften, och fragan &r om inte diskus-
sioner skots lika bra eller battre online? Det kan ocksd vara sd att forum-
uppgiften fullstandigt forandrat karaktar. Nar den formulerades handlade den
om politik, och en sadan finns knappast vare sig i tryckt eller digital form. Om
den finns, ar den nog snarare privata forum och inte mediala som ar av rele-
vans. Och dven om det privata &r politiskt, sa ar [angt ifran allt privat politiskt.

Segmenteringens betydelse

N&r den politiska segmenteringen av dagspressen radde, sags ldsarna i hu-
vudsak som medborgare. Atminstone &r det s vi i efterhand karaktiriserar
det. Idag talar vi om att ldsarna ses som konsumenter, eller kunder. Tidningen
ar en vara vilken som helst. Ar det ett problem — och &r det nagot nytt?

* Det 8r mojligt att ifrdgasatta hela medborgartanken. Det handlar om vilket
tidsperspektiv som antas, men nog har manniskor alltid ocksa varit konsu-
menter och inte bara medborgare. Tidningarna har alltid haft innehall som ap-
pellerat till bada rollerna. Uppdelningen mellan mdn och kvinnor var betydligt
storre tidigare; mannen var medborgare medan kvinnorna var konsumenter.

¥ Vi ser idag en ekonomisk uppdelning av marknaden istallet for en politisk.
Den nyhetsintresserade kommer med storsta sannolikhet att fortsatt vara
intresserade av att betala for nyheter — men det ar inte en grupp som vaxer,
och troligen har denna grupp alltid varit 6verskattad i storlek. Sa ldnge det
inte fanns sd manga olika medier att valja mellan marktes det inte s3 mycket,
eftersom tidningen dessutom hade nagot for alla. Idag &r situationen en an-
nan, och det ar latt att valja bort nyheter till forman for annat innehall.

% Om man da vill nd dven dem som inte ar sarskilt intresserade av nyheter,
s ar gratis ett vettigt alternativ. Ldsarundersdkningar visar att de allra flesta
grupper i samhdllet tar del av lokala gratistidningar. Dar finns ingen storre
segmentering. Vad ett tidningsforetag da kan gora, ar forstas att se till att det
finns en sund diet i dessa tidningar.

"MANGA AV DE STORA TID-
NINGSKONCERNERNA AGER
GRATISTIDNINGAR PA SIN
UTGIVNINGSORT - OCH JAG
GISSAR ATT DET FINNS ANDRA
SOM ONSKAR ATT DE GJORDE
DET."

"DET AR INTE MER AN

NAGRA DECENNIER SEDAN
SOM TIDNINGSUTGIVARNA
UPPMANADE SINA MEDLEMS-
FORETAG ATT INTE TRYCKA
ELLER DISTRIBUERA GRAT-
ISTIDNINGAR DA DE SADES
STJALA ANNONSINTAKTER
UTAN ATT GE NAGOT IGEN
TILL LASARNA."
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