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Tidskrifterna i Sverige fortsatter att rasa - saval upplagan,
annonsforsaljningen och rackvidden foll under 2014.

Men nagra klarar forandringarna battre an andra.
Medievarlden har dykt ner i siffrorna fran TS, Orvesto och IRM.
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>> | dag blev Orvestos rackviddssiffror fér 2014 offentliga. Det innebar att vi
nu kan summera tidskriftsaret 2014 saval ndr det galler antalet ldsare som
upplage- och annonsférsdljningen. Den 6vergripande bilden ar tveklost att
tidskrifterna i Sverige fortsatter nedat.

% Upplagorna enligt TS sjonk med drygt 1 procent medan antalet exemplar ANDERS
sionk med 2.4 procent. e MALMSTEN
¥ Rackvidden enligt Orvesto sjonk med ndstan 5 procent.

* Annonsforsaljningen enligt Institutet for Reklam- och Mediestatistik (IRM) MEDIEKONSULT

foll med 5 procent.
Anders Malmsten dr mediekonsult med

. s e . - ) o L. ) inriktning pa affarsutveckling. Han har
Alla siffror jamférda med 2013, tar vi ett ldngre perspektiv framstar tidskrift-

ernas kris &n tydligare. Sedan de goda dren innan finanskrisen slog till har
branschen tappat mer dn en tredjedel av sina intakter:

tidigare varit vd for Bonnier International
Magazines. Mellan 1994 och 2002 var han
ansvarig for att starta Dagens Medicin i

print och pa webben i fem lander. 1999
% Annonsmarknaden i print har sedan 2007 fallit med 44 procent for fackpres- fick han Stora Journalistpriset tillsammans

sen och med 41 procent for populdrpressen. med Per Gunnar Holmgren fér lanseringen

% Den totala rackvidden for tidskrifter enligt Orvestomatningen har fallit med av Dagens Medicin.

drygt 40 procent sedan 2006. Medie

% Losnummerupplagan enligt TS har minskat med 34 procent medan de betal- Vérlden
da prenumerationerna har minskat med 37 procent sedan 2006. Medlems- och
friexemplaren har 6kat nagot medan de betalda tidningarna alltsa har minskat.
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Tidskriftsbranschen utvecklades fantastiskt positivt daren mellan dotcom- Sa stor ar

kraschen och finanskrisen. Vissa ar startades det 6ver 150 nya tidskrifter och tidskriftsmarknaden
savél antalet prenumeranter, losnummerforsaliningen och annonsforsaljningen Den svenska tidskriftsmarknaden om-
6kade snabbt. Innan finanskrisen omsatte tidskriftsforlagen i Sverige dver 7 satte 2014 omkring 6 miljarder kronor,
miljarder kronor och var under vissa dr troligen den ldnsammaste delen av tva tredjedelar av intakterna kommer

mediebranschen i Sverige. frdn ldsarintdkter och en tredjedel fran
annonsforsaljning.

Uppgéngen i bérjan av 2000-talet drevs av den tekniska utvecklingen som Lieler 207 st 5 el et 10

gjorde att produktionskostnaderna sjonk snabbt och etableringshindren revs
ner. | efterhand kan man se Bonniers insteg pa den amerikanska tidskrifts-
marknaden med férvarvet av World Publications 2006 och 17 titlar av Time Inc
2007 som slutpunkten for de glada aren.

nya titlar och éver 120 lades ner.
Nagra av nykomlingarna &r Nara Barn,
Jaktmagasinet Big Game och det got-

lanska nyhetsmagasinet Horisont.

| Sverige var Bonnier Tidskrifter som stérst ar 2008 dd man omsatte éver 1,3
miljarder kr, sedan dess har omsattningen sjunkit med &ver 25 procent och ar
idag en bra bit under miljardstrecket. Precis som under uppgangsaren sa
ar det tekniken som driver foréndringen av branschen dven denna gang.
Annonsorerna har mangder av nya alternativ for att nd de nischade mal-
grupper som tidskrifterna ldnge var ensamma om att erbjuda access till.
Lasarna har ocksd mangder av nya alternativ och mycket fa personer
kliver in i en kiosk och kdper en tidning for att slippa ha trakigt under
en bussresa pa 15-20 minuter.

Tidskriftsforlagen har varit betydligt senare att agera an dags-
pressen. En viktig forklaring till att man hamnat efter ar att utveck-
lingen sdg bra ut dnda fram till finanskrisen och att man lange hop- j§
pades att ldsare och annonsorer skulle komma tillbaka nar krisen

var Over. | dag har de flesta tidskriftsforlag insett att de behdver
forandras snabbt for att dverleva. | praktiken handlar det om tva strategier
som de flesta forslag jobbar med parallellt; “dra ner kostnaderna for de tryckta
tidningarna” respektive “forsok hitta nya digitala intakter”.

De nya siffrorna fran IRM, TS och Orvesto ger oss en bild av hur val dessa
strategier fungerar s har langt.

Strategi 1: Minska kostnader for att skapa handlingsutrymme
Detta &r samma strategi som manga dagstidningar foljer och &r det sjélvklara
forsta steget nar intdkterna viker. Samtliga stora tidskriftsforlag i Sverige
har genomfort stora besparingspaket och det faktum att upplagetappet gar
ldngsammare dn annonsfallet visar att neddragningarna har fungerat hyggligt.
Det ar annu 3 av tidskriftsférlagen som redovisat sina resultat for 2014, men
ser vi till resultaten for 2013 och de pressmeddelanden som skickats ut i ar sa
ar det i flera fall sa att vinsten 6kar medan omséattningen sjunker, vilket innebar
att man lyckas skdra kostnader snabbare dn vad intakterna faller.
Men dven om besparingsstrategin fungerar sa koper den bara tid at férlagen. Medie

Det ar sjalvfallet omojligt att fortsatta att dra ner kostnaderna i all oandlighet. Vérlden
Viktigare pa sikt ar darfor att se om férlagen lyckas 6ka férsaljningen eller i Premium

varje fall stoppa nedgéngen.
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Strategi 2: Oka de digitala intikterna

De flesta tidskriftsforlag forsoker i dag dka sina digitala intakter och IRM:s sif-
fror visar att det borjar ge resultat. Enligt IRM s 6kade tidskrifternas digitala -
intakter med 9 procent till 330 miljoner kronor under 2014 medan annon- DIGITALA 25-ORINGAR.
sintdkterna i print foll med 8 procent till 1390 miljoner. ETT STEG FRAMAT, MEN

FORTFARANDE LANGT
Det ar alltsd inte langre sa att tidskrifterna byter tryckta kronor mot digitala IERAN EN HALLBAR

"I DAG BYTER MAN
TRYCKTA KRONOR MOT

10-06ringar. [dag byter man tryckta kronor mot digitala 25-6ringar. Ett steg .
framat, men fortfarande langt ifran en hallbar modell. JIOIDIELL
Skillnaden mellan olika delar av tidskriftsmarknaden ar dock mycket stor.
Medan populdrpressen fortsatter att tappa printannonser med
tvasiffriga tal (minus 11 procent 2014) s har fackpres-
sen bromsat fallet rejalt och tappade bara 5,4 procent
under fjolaret.

— Annonsfallet pd tidskriftsmarknaden har minskat ndgot
jdmfort med tidigare ar, framfor allt inom fackpressen. |
Norge har man lyckats annu battre och dar dkade faktiskt
fackpressen sina totala annonsintakter under 2014, sdger
Madeleine Thor, VD pd IRM till Medievéarlden Premium.

Den digitala strategin handlar for de flesta tidskrifter i praktiken
om okad forsalining av webbannonser. Fackpressen har har en
fordel genom att man i manga fall har lyckats fanga upp platsan-
nonserna i den digitala varlden.

att salja upplaga till ldsarna. TS redovisar den digitala upplagan for ett
tjugotal populdrtidskrifter och ett tiotal facktidskrifter.

Siffrorna visar att den genomsnittliga digitala upplagan fér popular-

titlarna endast dr 2 500 exemplar med Expressen Allt om Resor i topp
med 4 500 exemplar under andra halvaret 2014. Manga av de titlar som
lyckats fa ndgra tusen digitala prenumeranter distribuerar via Readly och
liknande "Spotify-modeller” varfér intdkterna ar vasentligt mindre an for

Sa stort ar Readly
| dag finns omkring 13 000 olika magasin
att valja pa for den som &r kund hos Read-
ly. Sammanlagt handlar det omkring 900
olika titlar, varav drygt 200 dr svenska.
papperstidningarna. Readly erbjuder ocksa bocker och dags-
tidningar.
Inom fackpressen har nagra titlar lyckats fa riktigt stora digitala upplagor,
exempelvis magasinet Allt om gdrden déar TS redovisar en upplaga pa 84 600
exemplar. De stora digitala fackpressupplagorna bestar dock av gratisutgivning
varfor det inte kommer att bidra till ndgra 6kade upplageintdkter.

Medie
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Tidskrifterna under 2000-talet

Upplageutvecklingen enligt TS fér ndgra storre tidskrifter

300
250
= Friex ovr
200 Friex dok
Medlem ex
H Losnr - rabatt 50-99%
150 )
Losnr - rabatt 1-50%
W Losnr - fullbet
100 M Pren - rabatt 50-99%
M Pren - rabatt 25-50%
¥ Pren - rabatt 1-25%
50

B Pren - fullt bet

Ar A Ar Ar A A A A A Ar Ar Ar A A Ar
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
HEMMETS JOURNAL Fram till 2007 var upplagan stabil for Hemmets
Journal. Tidningen berdknades dd omsétta nara en kvarts miljard kronor. Aven
om upplagan fallit rejdlt, minus 39 000 prenumeranter och minus 29 000
losnummer, sd ar tidningen fortfarande en av de storsta i Sverige bade till up-
plaga och omsattning.
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ICAKURIREN Icakuriren skiljer sig fran 6vriga breda familjetidningar genom
att ha en yngre lasekrets och vasentligt fler annonsorer. Det innebar dock
att man allt for lange lyfte upplagan med dyra kampanjer. Nar det upphérde Medie
ar 2004 foll upplagan som en sten medan det ekonomiska resultatet forbat- Vérlden
trades kraftigt. Tidningen har ndstan ingen ldsnummerupplaga utan ar helt Premium
prenumerationsdriven, trots det fortsatter upplagan att minska i snabb takt.
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AMELIA N&r Amelia lanserades var det den forsta breda kvinnotidningen
som pa allvar lockade annonsorer. | bérjan av 2000-talet investerade Bonnier
fortfarande i tidningen fram till 2002 nar upplagan nadde 6ver 130 000. | dag
ar upplagan nere pd 80 300 varav 8100 ar friex.
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ILLUSTRERAD VETENSKAP 2007 nddde danska Bonnier Publications
flaggskepp sin storsta upplaga i Sverige med 158 700 exemplar. Med tanke
pa att tidningen inte har ndgon redaktion i Sverige utan bara 6verséttare som
anvander den danska férlagan sa ar det inte Overraskande att forlaget bakom
tidningen har en l6nsamhet som inget svenskt forlag kommer i ndrheten av.
Tidningen utkommer ocksd oftare an de flesta andra specialtidskrifter, 18
ganger per dr, och kostar éver 60 kronor. De senaste dren har nedgangen i
marknaden ocksa drabbat Illustrerad Vetenskap som nu har under 80 000
betalande prenumeranter i Sverige.
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SVENSK DAMTIDNING Den av kultureliten féraktade Svensk Damtidning
star emot branschens nedgang béttre &n de flesta andra tidningar. | hdstas
utsdgs tidningen till Arets Tidskrift av branschorganisationen Sveriges Tidskrift-
er och diagrammet visar framgangen pa ldsarmarknaden. Losnummerupplagan
har fallit sedan toppen for 10 dr sedan, men an sa lange har Allers forlag lyck-
ats kompensera med 6kande prenumerationsantal.
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LAKARTIDNINGEN Det mérkliga diagrammet éver Lakartidningens upplaga
visar en strategiomldggning. Tidningens upplaga foll ldngsamt redan under
de goda dren till foljd av att lkarna valde att avstd prenumeration. Agaren,

Lékarforbundet, valde 2006 att géra tidningen till en del av medlemsavgiften Medie
och vips 6kade upplagan med dver 13 000 exemplar. Sedan dess har dock an- Vérlden

drade regler kring ldkemedelsforskrivningen i Sverige minskat annonsmangden
for alla tidningarna i branschen varfoér annonserna dnda minskat i tidningen.
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ATL LANTBRUKETS AFFARSTIDNING Titlarna inom fackpressomradet for
ofta en undanskymd tillvaro dven om de 3r stora och tjdnar mycket pengar. ATL ar
ett gott exempel som vid sekelskiftet hade dver 62 000 betalande prenumeranter.
Precis som for manga andra nyhetstidningar har upplagan fallit kraftigt sedan
finanskrisen och den totala upplagan &r nu nere pad 36 500 exemplar.

SLUTSATSER:

»> 2014 kan summeras som ett rejalt krisar for tidskrifterna i Sverige. Intdkterna
fortsatter att falla och mycket lite tyder pa att 2015 kommer att innebéra en
vandning.

>> Annonsorerna flyr print, ldsarna ndjer sig allt oftare med sina telefoner och
forlagen dgnar alltfor lite kraft at att utveckla de nya afférer som skulle kunna
vaga upp fallet i printverksamheten.

>> | basta fall blir 2015 aret da tidskriftsforlagen pa allvar borjade utveckla nya
produkter och nya affarer. | samsta fall blir det aret da Aftonbladet, Expressen,
Linkedin, Google och Facebook p3 allvar tog 6ver affdren fran tidskrifterna.
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