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Bland tidningsmakare har det ldnge funnits misstankar om att RTB

tillsammans med Programmatic innebar prispress och ett “race to the
bottom”. Det behdver inte vara sa, tvartom kan de nya modellerna
hjalpa dagstidningssajterna lyfta sin annonsforsaljning.
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Rens in zee met oplichters

Peter Jan Rens was dikke maatjes met
de wegens miljoenenfraude opgepakte
Ron B. en meesteroplichter Pieter

Knabben. Met B. verscheen Rens zelfs

in een programma van Chantal Janzen.
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Ajax pakt ruim 27 miljoen

Door de overwinning van Ajax op Apoel
Micosia (4-0) incasseerde Jeroen Slop
nog eens é&n miljoen euro. Pure winst
voor de financieel directeur van de
Amsterdammers.

Waarschijnlijk ook leveranciers van Mocro-maffia gepakt

Wapendepot ontmanteld

Een speciaal politieteam
heeft in Loosdrecht een
enorme
wapenopslagplaats van de
onderwereld ontdekt. De in
beslag genomen partij
bevat onder meer
zeventien kalasjnikov-
geweren, het type
waarmee veel liquidaties in
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)Y Jag r egentligen inte en foresprakare for RTB (Real Time Bidding). Linge
sdg jag den uppenbara risken att sajter med kvalitetsinnehall jamférdes med
sajter och natverk utan starkt innehall. En prisjamférelse dem emellan kom-
mer bara att visa att kvalitet &r dyrt. Over huvud taget &r det svért att ta betalt
for kvalitet pa natet ndr man allt som oftast jdmférs i Cost Per Impression (CPI)
eller Cost Per Click (CPC). Ett bjudférfarande skulle val bara visa att kvalitet-
sajterna &r dyrare? Men det behover ju inte vara sa.

Hollandska De Telegraaf och deras systersajter saljer numera 80 procent av
sina digitala annonser via programmatiska kop, en siffra som férvantas bli 90
procent under detta ar. Intdktsmassigt star denna del fér 40 procent av annons-
intdkterna online. Detta betyder att, dven om kdpen inte dr varda lika mycket
som premiumformaten, det inte &r frdgan om nagon prisdumpning. Fortfarande
tjidnar man manga ganger béttre pa att sdlja sina premiumformat exklusivt och
"for hand” men automatkopen ar inte bara billiga “slask-kontakter" ldngre som
man annars inte far salt.
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TOBIAS HEDSTROM
CHEFSANLYTIKER

Tobias Hedstrém ar chefsanalytiker pa
TU. Tidigare jobbade han som analyschef
pa IRM, Institutet for reklam- och medie-
statistik och har dven varit bland annat

mediaanalytiker pd MindShare.
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Hollandarna har lyckats minska sina forsaljningskostnader med i snitt 40
procent jamfort med tidigare ar. Det betyder att man kan frigra resurser till att
bearbeta nya kunder.

Vad ar hemligheten da? Ja, forst av allt &r det inga hemligheter men ndgot man
maste halla i minnet ndr annonsképen automatiseras.

%* Man kan alltid satta ett minipris pa sina annonser. Ett s3 kallat floor price
garanterar att du inte saljer annonserna for billigt dven om det bara ar oppor-
tunistiska annonskopare som bjuder pa dem.

* Private deals, som pd svenska kallas privata marknadsplatser, gor att du kan
utnyttja de programmatiska kdpen utan att det behdver vara en dppen bud-
givning. | stallet har annonskdparen och mediesaljaren redan gjort upp om
affaren innan men sjdlva transaktionen sker automatiskt och blixtsnabbt.

%* Det ar svart att fa betalt for sin data i dagslaget men programmatiska kop
kan komma att &ndra pa detta och gora datan vardefull pa riktigt.

Men om man fortfarande inte ar 6vertygad om de positiva delarna med RTB
och Programmatic s3 &r riskerna med att ignorera dem desto storre. 1AB (In-
teractive Advertising Bureau) berdknar att de programmatiska kdpen kommer
att sta for en fjardedel av internetannonseringen pa display, video och mobil
ndsta ar, motsvarande 2,5 miljarder euro. Det betyder att allt fler av képen
kommer att ske pa 6ppna eller privata bérser och &r man inte med &r det en
allt mindre del av mediekakan man far ta del av.

Spring inte blint in i den nya tekniken, det finns alltid risker. Men det gar inte
att halla sig borta fran den, och det gar snabbt att bli omsprungen s3 ge dig in
i leken redan nu sd att du ser till att du &r forberedd pa foréndringen. Vem vet,
kanske annonsering i den tryckta tidningen ocksa kan saljas pa samma satt?

Fem trender
inom programmatic:

Forra dret stod programmatic, au-
tomatiska reklamkop, for 21 procent av
den digitala annonseringen i Europa.
Storbritannien och Holland ar de lander
som har hogst andel. Sverige ligger langt
efter, med endast 4 procent av kdpen
forra aret, men i ar vantas andelen 6ka
till 6ver 10 procent. Exempelvis tror
Group M att gruppen kommer att tre-
dubbla sina kdp via programmatic i
Sverige nésta ar (andelen i dag &r 5
procent). IAB uppskattar att 88 procent
av publicisterna nasta ar kommer att ha
utrymme tillgangligt via programmatic.
Har ar fem trender som presenterades av

IAB pa ett seminarium i forra veckan:

1. Brandingkampanjer — Program-

matic forknippas fortfarande med billiga
format pa undantrangda platser. Nu gar
trenden mot brandingkampanjer och

premiumformat.

2. En foljd av detta blir en forskjutning
mot privata marknadsplatser. | dag

ar 6ppna borser, Open RTB, vanligast
med 40 procent av handeln. Om tre ar
kommer Private Marketplace att vara

dominerande med 57 procent.

3. Programmatic Video — dven reklam i
webb-tv borjar kdpas via automatiska

borser.

4. Programmatic Inhouse — annons-
orerna skaffar egna team som jobbar
med programmatic, Netflix och Kellogs

ar tva exempel.

5. Fler datakallor — for att forbattra mal-

gruppsstyrningen, exempelvis CRM.
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SEX PUNKTER

OM RTB:

)Y Real Time Bidding eller RTB &r ett system dar annonsdren sager att den
vill kdpa annonser pa natet efter vissa kriterier och dessa sedan matchas med
mediesajternas besokare. Allt detta gors i realtid pa nanosekunder s3 fort en
besokare gar in pa sajten. Programmatic eller programatiska annonskop
betyder att kopen sker automatiskt utifran uppstallda kriterier. Detta innebar
att RTB ar programmatic men programmatic behover inte vara RTB.

2> RTB-marknaden mits inte for ndrvarande i Sverige. IAB Europa gjorde en
undersokning i hostas dar man kom fram till att 23,6 procent av alla displaykop
i Vdsteuropa var programmatiska. Totalt utgjorde dessa 2 miljarder euro. |
rapporten prognostiseras denna siffra att vdxa med i snitt 33 procent arligen
under de ndrmaste fem aren.

> IAB Sverige har gjort en studie dar 32 saljchefer svarade att tva av tre har
delar av sitt utbud tillgangligt for programmatiska kop. Detta ar en fordubbling
fran en av tre dret innan. Av de som svarade nej sdger dessutom tva av tre att
de planerar att sélja programmatiskt under det kommande aret.

>Y En bedémning av den svenska RTB-marknaden ar att den ligger runt 5 till
10 procent av displayannonseringen och marginellt inom 6vriga delar som
Webb-TV etc. Det ger oss en siffra kring 200 miljoner kronor netto i dagslaget.

> IAB Europa raknar med att den starkaste tillvaxten kommer att ske inom
Video Programmatics med en genomsnittlig tillvéxt pa 82 procent for de kom-
mande fem aren. Detta kan jamféras med en stark tillvaxt for video som helhet
pd 38 procent under perioden. Aven i Sverige tror man att webb-tv kommer att
Oka starkt, i dagslaget uppger dock bara 10 procent att de sdljer delar av sina
webb-tv-kontakter via programmatiska kop.

> Private Marketplace, dir man sjlv kontrollerar vem som far képa annons-
utrymme, férvantas bli den viktigaste kanalen inom 3 ar enligt IAB Sveriges
undersokning. Redan i dagsldget ar det manga annonsorer som féredrar Private
Marketplace eller anvander sig av vitlistning, det vill sdga bara kdper annons-
utrymme pad i forvdg kdnda och godkénda saijter.
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"ALLT FLER AV KOPEN
KOMMER ATT SKE PA OPPNA
ELLER PRIVATA BORSER

OCH AR MAN INTE MED

AR DET EN ALLT MINDRE DEL
AV MEDIEKAKAN MAN

FAR TA DEL AV"

PROGRAMMATIC
PA MEG

P3d Meg15 ar en programpunkterna
"Framtidens annonsférsaljning, vad
innebar det for oss? Hur langt har vi
kommit och hur ser det ut i framtiden?".
Mikael Falk, Microsoft berattar vad
programmatic innebar for annons-
férsaljningen.

Dessutom medverkar Dilem Gler,
affarschef webb, Expressen,

Fredrik Strauss, vd, AdaptAdx

och Erik Otterberg, Head of inventory
& ad operations Schibsted.
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